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บทคัดย่อ 
 การวิจัยเรื่องนี้ มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาสภาพการณ์ด้านการท่องเที่ยวของจังหวัดสุพรรณบุรี 
และความต้องการด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี 2) เพื่ อวิเคราะห์ยุทธศาสตร์การ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรีของจังหวัดสุพรรณบุรีและ 3) เพื่อน าเสนอนโยบายในการพัฒนา
ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี เป็นการวิจัยเชิงนโยบาย (Policy Research) 
ร่วมกับการวิจัยเชิงอนาคต EDFR (Ethnographic Delphi Futures Research) โดยใช้การเก็บข้อมูลจากการ
สัมภาษณ์เชิงลึก จ านวน 14 คน ผู้ทรงคุณวุฒิ 18 คน เพื่อร่วมประเมินตรวจสอบความส าคัญและความ
เหมาะสม ของยุทธศาสตร์ กลยุทธ์ เป้าประสงค์และมาตรการด าเนินการ  
 ผลการวิจัย  พบว่า (1) สภาพการณ์ด้านการท่องเที่ยวและความต้องการด้านการท่องเที ่ยวเชิง
สร้างสรรค์ของ จังหวัดสุพรรณบุรีมีศักยภาพที่ดี และมีความพร้อมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์               
(2) ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี พบว่ามียุทธศาสตร์ดังนี้ ยุทธศาสตร์ที่ 1 การสร้าง
รูปแบบในการพัฒนาวัฒนธรรมและภูมิปัญญาในเชิงเศรษฐกิจจากฐานอัตลักษณ์สู่การเป็นการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์โดยมีเป้าประสงค์ได้แก่ 1) การเพิ่มขึ้นของรายได้มวลรวมจากการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัด
สุพรรณบุรี 2)การเพิ่มขึ้นของจ านวนนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวซ้ าในการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัด
สุพรรณบุรีและ 3)เพิ่มความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี 
ยุทธศาสตรท์ี่ 2 ส่งเสริมกลยุทธ์การตลาดในและต่างประเทศ โดยมุ่งเน้นการตลาดกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพ ได้แก่ 
1) กระตุ้นตลาดให้ได้ตามเป้าหมายโดยมุ่งเน้นตลาดคุณภาพ 2) สร้างความร่วมมือจาก 3 ฝ่าย ได้แก่ ภาครัฐ 
ภาคเอกชน และภาคประชาชน ยุทธศาสตร์ที่ 3 เชื่อมโยงการท่องเที่ยวภายในคลัสเตอร์ เพื่อเพิ่มระยะเวลา
พ านัก ผ่านการยกระดับกิจกรรมการท่องเที่ยวและการเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวได้แก่ 1) เพิ่มระยะเวลา
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พ านักจากการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี 2) เพิ่มเส้นทางการท่องเที่ยวเชื ่อมโยงการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี 3)เพิ่มผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัด
สุพรรณบุรยีุทธศาสตร์ที่ 4 การพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวและสนับสนุนการมีส่วนร่วมของประชาชนในการ
พัฒนา การท่องเที่ยวได้แก่ 1) พัฒนาศักยภาพบุคลากรด้านการท่องเที่ยวทั้งระบบให้มีขีดความสามารถในการ
แข่งขันและเพียงพอต่อความต้องการของตลาด 2) ส่งเสริมให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการด้านการ
ท่องเที่ยวและได้รับประโยชน์จากการท่องเที่ยว (3) ผลการน าเสนอยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของ
จังหวัดสุพรรณบุรีที่ผ่านการรับรองจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  
 
ค าส าคัญ : ยุทธศาสตร์, การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์, จังหวัดสุพรรณบุรี 
 
Abstract 
 The purposes of this research were: 1) to study situation and need of creative 
tourism for Suphanburi province; 2) to analyze the strategies creative tourism of 
Suphanburi province; and 3) to present policy on development of the strategies creative 
tourism of Suphanburi province. Methodology of this research were mixed policy research and 
Ethnographic Delphi Futures Research. The data were collected by in-depth interview from 
fourteen informants. Eighteen experts assessed the importance and appropriateness of  
strategies, tactics, goals and procedures.    
 The results showed as followings: (1) situaition and need of creative tourism for 
Suphanburi province were potential and readiness to develop creative tourism, and (2) The 
first strategy created a model for the development of culture and economic wisdom based on 
identity to creative tourism. The first strategy consisted of three goals including 1) increase in 
gross income from creative tourism of Suphanburi province, 2) increase in the number of 
repeat visitors in creative tourism in Suphanburi province, and 3) increase in visitor satisfaction 
of creative tourism of Suphanburi province. The second strategy promoted domestic and 
foreign marketing strategies. The strategy focused on quality visitors comprising 1) 
encouragement the market to reach the target, focusing on quality market, and 2) 
collaboration with three sectors such as government, private and public. The third strategy 
linked tourism within the cluster to increase the duration of stay by enhancing tourism 
activities and linking tourism routes. The strategy included as follows: 1) increase the duration 
of stay from creative tourism of Suphanburi province, 2) increase the tourism routes link to 
creative tourism of Suphanburi province, and 3) increase the creative tourism entrepreneurs in 
Suphanburi. The fourth strategy developed tourism staff and supported public participation in 
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tourism development comprising 1) development the capacity of tourism staff in the system 
to be competitive and sufficient to meet the needs of the market, 2) promotion public 
participation in tourism management and benefit from tourism. In addition, the results 
indicated that (3) the stakeholders certified the strategies creative tourism of Suphanburi 
province. 
 
Keywords: Strategies, Creative Tourism,Suphanburi Province 
 
บทน า 
 องค์การการท่องเที่ยวโลกแห่งสหประชาชาติ (United Nations World Tourism Organization: 
UNWTO) (2017) ได้คาดการณ์แนวโน้มของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวโลกในปีพ.ศ. 2553 และปี พ.ศ. 2563  
ว่าจะมีนักท่องเที่ยวถึง 1,006 ล้านคน และ 1,561 ล้านคน โดยมีอัตราเพิ่มขึ้นร้อยละ 4.15 ต่อปี และที่มายัง
ภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกจะมีถึง 397 ล้านคน ในปี พ.ศ.2563 เพิ่มขึ้นคิดเป็นร้อยละ 6.55 ต่อปี ส่วนการท่องเที่ยว
ของไทยมีอตัราการขยายตัวสูงถึงร้อยละ 5.7 ต่อปี ซึ่งสูงกว่าของการท่องเที่ยวโลก และจากการจัดล าดับประเทศ
ไทยอยู่ในอันดับที่ 21 และมีจ านวนนักท่องเที่ยวและรายได้ ในระยะ 6 ปี ที่ผ่านมา จาก 14,464,228 คน            
ในปี 2552 เป็น 26,735,583 คน ในปี 2559 ซึ่งนักท่องเที่ยวสูงสุด 5 อันดับแรก ประกอบด้วยจีน จ านวน 2.43 
ล้านคน มาเลเซีย จ านวน 9 แสนคน รัสเซีย จ านวน 4.6 แสนคนญี่ปุ่น เกาหลีใต้ จ านวน 4.4 แสนคนและญี่ปุ่น 
จ านวน 3.9 แสนคนตามล าดับ (กรมการท่องเที่ยว, 2559) มีรายได้จาก 747,781.81 ล้านบาทในปี 2552             
เป็น 1,871,651.42  ล้านบาท ในปี พ.ศ.2558 (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2559 : 24) ที่เป็นเช่นนั้นเพราะ 
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาของประเทศไทย ได้น าแผนพัฒนา เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11                    
พ.ศ. 2555 – 2559 มาใช้เป็นกรอบแนวคิดในการพัฒนายุทธศาสตร์ในการขับเคลื่อนให้บังเกิดผลในทางปฏิบัติที่
ชัดเจนยิ่งขึ้นในทุกระดับพร้อมกับสร้างกระบวนการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน (วรินทร์ธร ธรสารสมบัติ,2556: 
31) เพราะอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมีบทบาทส าคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศเป็นตัวกระตุ้นรายได้
ของประเทศและสนับสนุนการฟื้นฟูเศรษฐกิจ ท าให้ประชาชนมีรายได้และลดจ านวนคนว่างงานมากขึ้น              
(สุทิพย์พร โชติรัตนศักดิ์, 2558: 16)   
 ปัจจุบันสภาพการณ์ด้านการท่องเที่ยวและรูปแบบการท่องเที่ยวได้เปลี่ยนแปลงไปจากเดิมมาก โดยมี
การค านึงถึงการอนุรักษ์และรักษาสภาพแวดล้อมที่มีส่วนเชื่อมโยงกับด้านเศรษฐกิจ สังคมและการมีส่วนร่วมของ
ชุมชนในพื้นที่ท่องเที่ยวเข้าด้วยกันเพื่อให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ (Leslie and Sigala, 2015:140) โดยมีการ
พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ให้เกิดขึ้นในชุมชน เน้นให้เกิดความยั่งยืน ควบคู่ไปกับการพัฒนาการท่องเที่ยว 
ประเทศไทยถือเป็นแหล่งท่องเที่ยวส าคัญของของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 
(American Demographics, 2000: 103)  รวมทั้งจากการพัฒนาด้านเทคโนโลยีทีม่ีความทันสมัยท าให้เกิดความ
สะดวกในการเดินทาง มีความปลอดภัยมากขึ้น ท าให้เพิ่มความนิยมหรือสามารถพัฒนาให้เติบโตได้                    
(สภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2559: 71) โดย กรมการท่องเที่ยว กระทรวงท่องเที่ยวและกีฬา
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คาดว่า ในปี พ.ศ. 2563 แนวโน้มนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มผู้สูงอายุวัย 60-65 ปีจะเพิ่มขึ้นเป็นสามเท่า 
หรือประมาณ 700 ล้านคน โดยเฉพาะประชากรจากประเทศที่พัฒนาแล้ว  เช่น ญี่ปุ่น เยอรมัน ฝรั่งเศส อังกฤษ 
เป็นต้น อันเป็นแหล่งรายได้ที่ส าคัญน ามาซึ่งเงินตราต่างประเทศและการสร้างงานและกระจายความเจริญเพราะ
ท าให้มีการพัฒนาระบบโครงสร้างการคมนาคมขนส่ง ท าให้เศรษฐกิจฟื้นตัวได้ในเวลาที่รวดเร็วกว่าภาคผลิตและ
บริการอ่ืนๆ (กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2559) ซึ่งจากแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ พ.ศ.2555-2559 
มุ่งเน้นให้การท่องเที่ยวเป็นแหล่งรายได้หลักที่ส าคัญโดยจัดอยู่ในอันดับ 1 ของภูมิภาคอาเซียน คิดเป็นร้อยละ 9 
ของมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (GDP) และมีการจ้างงานกว่า 1.9 ล้านคน(สภาอุตสาหกรรม
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2559: 71) 
 นอกจากนั้นในการรวมกลุ่มประชาคมอาเซียนใน ปี พ.ศ. 2559 ท าให้มีการแข่งขันที่รุนแรงมากขึ้น 
และจากแผนพัฒนายุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดสุพรรณบุรี ปี พ.ศ. 2555-2559 มีวิสัยทัศน์ พันธกิจ 
เป้าประสงค์ร่วมและประเด็นยุทธศาสตร์ในการผลิตอาหาร ชุมชนเข้มแข็ง คุณภาพชีวิตที่ดี  มีมาตรฐานสู่สากล 
เป็นศูนย์กลางการศึกษา การกีฬาและการท่องเที่ยวโดยใช้ทรัพยากรธรรมชาติแบบสมดุล ยึดการมีส่วนร่วม              
เพิ่มรายได้จากการท่องเที่ยวและการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น อนุรักษ์ฟื้นฟูและบูรณะทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมให้เอื้ออ านวยประโยชน์คู่กับการอนุรักษ์ฟื้นฟูทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม โดยมีกลยุทธ์ 
ประกอบด้วย 1) พัฒนาระบบการบริหารจัดการและสนับสนุนปัจจัยพื้นฐานด้านการท่องเที่ยวและ
ทรัพยากรธรรมชาติภายใต้การมีส่วนร่วม 2) การพัฒนาและปรับปรุงแหล่งท่องเที่ยว ส่งเสริมกิจกรรมประเพณี 
วัฒนธรรมและผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว 3) การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการ สถานประกอบการ และ
บุคลากรด้านการท่องเที่ยว (ส านักงานจังหวัดสุพรรณบุรี, 2559, 115-116) 
 จังหวัดสุพรรณบุรีการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ส านักงานสุพรรณบุรี  (2560) มีข้อมูลที่
แสดงถึงสถานการณ์การท่องเที่ยวจังหวัดสุพรรณบุรี ที่ยังคงมีอัตราการเพิ่มขึ้นจากปีที่ ผ่านมาร้อยละ 14.63            
โดยแบ่งเป็นชาวไทย มีอัตราเพิ่มขึ้นร้อยละ 14.18  และชาวต่างชาติมีอัตราเพิ่มขึ้นถึงร้อยละ 31.53 ที่นิยม
ท่องเที่ยวตลาดร้อยปี อ าเภอสามชุก เข้ามาชมบึงฉวาก การแข่งขันกีฬา การแสดงของโ รงละคร การแสดง
วัฒนธรรมพื้นบ้าน การเยี่ยมชมหมู่บ้านควาย และการจ าลองวิถีชีวิตของคนท้องถิ่น การจัดงานอนุสรณ์             
ดอนเจดีย์ งานกาชาด งานเทศกาลตุลากินปลา กินเห็ด อาหารรสเด็ด อ าเภอด่านช้าง เป็นต้น ซึ่งเป็นผลมาจาก
การจัดกิจกรรมอย่างต่อเนื่องการเดินทางสะดวกสบาย มีระยะทางไม่ไกลจากกรุงเทพฯ โดยนิยมขับรถยนต์
ส่วนตัวหรือนั่งรถโดยสารประจ าทางในแต่ละคร้ังจะมีระยะเวลาพ านักเฉลี่ย  1.85 วัน ลดลง จากปีที่ผ่านมาจะใช้
จ่ายเฉลี่ยวันละ  915.71 บาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 3.38 ส่วนใหญ่แล้วจะเป็นค่าอาหาร เครื่องดื่ม ค่าซื้อสินค้าที่ระลึก 
และค่าพาหนะในด้านการพักแรม พบว่ามีจ านวนที่พัก 37 แห่ง  มีอัตราเพิ่มขึ้นมากถึงร้อยละ 131.25 มีห้องพัก
จ านวน 1,703 ห้อง เพิ่มขึ้นถึงร้อยละ 85.51  ส่วนใหญ่จะมีราคาไม่สูงนักและมีอัตราการเข้าพักเฉลี่ยร้อยละ 
65.70  เพิ่มขึ้นร้อยละ 10.66 ส่วนที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นั้นยังไม่พบว่าจังหวัดสุพรรณบุรีมี
การบูรณาการแผนกับการท่องเที่ยวไว้อย่างชัดเจน   
 

https://www.google.co.th/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=4&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjq3ZDkgoDSAhUhSI8KHR3xA_IQFghDMAM&url=http%3A%2F%2Fwww.tatsuphan.net%2F&usg=AFQjCNGXLJF3LFVeyNAvXru-S3damgl_mg&sig2=vaRaNU_R1QHdEqB2NGXI3w&bvm=bv.146094739,d.c2I
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 จากเหตุผลดังกล่าวข้างต้นผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษายุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ของจังหวัดสุพรรณบุรีทั้งนี้เพื่อจะได้น ามาพัฒนาทางการท่องเที่ยวของจังหวัดสุพรรณบุรี  ให้เกิดประสิทธิภาพ
และประสิทธิผลได้อย่างดี รวมทั้งการเชื่อมโยงการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรีให้เกิดความ
ชัดเจนในการน าเสนอ ซึ่งจะท าให้เพิ่มปริมาณนักท่องเที่ยวได้มากข้ึน  และจะเป็นประโยชน์ต่อพื้นที่อื่น ๆ ที่จะไป
ประยุกต์ใช้อันเป็นการน าไปสู่การพัฒนาที่เกิดจากความคิดของทุกภาคส่วนที่มีส่วนได้ส่วนเสีย ส่งผลให้เกิดความ
พึงพอใจ เพราะทุกฝ่ายได้รับผลประโยชน์ของประชาชน ชุมชน ผู้ประกอบการและนักท่องเที่ยว เพื่อให้เกิดความ
ยั่งยืนต่อไป 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาสภาพการณ์ด้านการท่องเที่ยวและความต้องการด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของ
จังหวัดสุพรรณบุรี  
 2. เพื่อวิเคราะห์ยุทธศาสตร์ในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี 
 3. เพื่อน าเสนอและรับรองยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 การศึกษาครั้งนี้ใช้การวิจัยเชิงนโยบาย (Policy Research) ที่เป็นการเก็บข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญ
จ านวน จ านวน 14 คน ร่วมกับเทคนิคการวิจัยเชิงอนาคตแบบ EDFR (Ethnographic Delphi Futures 
Research) โดยใช้ผู้ทรงคุณวุฒิ 18 ท่าน และ การประชุมเพื่อรับรองข้อเสนอเชิงนโยบาย (Policy Meeting)ใน
การจัดท ายุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี โดยมีผู้เชี่ยวชาญจ านวน 30 คน โดยมี
ขั้นตอนในการวิจัย ที่ออกเป็น 3 ขั้นตอน ดังต่อไปนี้ 
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แผนภูมิที่ 1 สรุปขั้นตอนการวิจยั 
 
 
ผลการวิจัย 
 การวิจัยเร่ือง ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี  เป็นการวิจัยเชิงยโยบาย
ร่วมกับการวิจัยเชิงอนาคต EDFR (Ethnographic  Delphi  Futures  Research) โดยใช้การเก็บข้อมูลเชิง
คุณภาพและเชิงปริมาณ การสัมภาษณ์เชิงลึก ร่วมกับการวิเคราะห์เอกสาร พบว่า 
 1. สภาพการณ์ด้านการท่องเที่ยวและความต้องการด้านยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ของจังหวัดสุพรรณบุรี ผลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก พบว่ามีแนวโน้มการเติบโตได้ดีอย่างมากโดยพิจารณาจาก
ข้อมูลตัวเลขนักท่องเที่ยวและเมื่อเทียบกับจังหวัดอื่นๆการท่องเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรีมีอัตราเติบโต

กระบวนการ ผลที่ได้รับ ปัจจัยน าเข้า 

ข้อมูลพื้นฐานเกี่ยวกับความต้องการ
ด้านยุทธศาสตร์การท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี 

การวิเคราะห์เอกสาร                      
การสัมภาษณ์เชิงลึกร่วมกับการ
วิเคราะห์ SWOT Analysis, 7’S 

Model, PESTEL Analysis, 
TOWS Matrix 

ขั้นตอนที่ 1 
ศึกษาสภาพการณ์ด้านการ
ท่องเที่ยวและความต้องการ

ด้านการพัฒนายุทธศาสตร์การ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของ

จังหวัดสุพรรณบุรี 
 

วิธีการศึกษาโดยใช้เทคนิคการ
วิจัยแบบอนาคต  EDFR  
(Ethnographic Delphi 

Futures Research) 
ผู้ทรงคุณวุฒิ 18 คน 

ร่างข้อเสนอเชิงยุทธศาสตร์ 
ในการยุทธศาสตร์การท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี

ล้านนา 

ขั้นตอนที่ 2 
ร่างข้อเสนอเชิงยุทธศาสตร์ 
การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิง

สร้างสรรค์ของจังหวัด
สุพรรณบุรี 

ผ่านการรับรองข้อเสนอเชิง
ยุทธศาสตร์ในการพัฒนายุทธศาสตร์

การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ของ
จังหวัดสุพรรณบุรี 

การจัดประชุมเสวนา             
สร้างสรรค์ทางปัญญา                          
(Seminar Forum) 

ขั้นตอนที่ 3 
การน าเสนอข้อเสนอเชิง

ยุทธศาสตร์ในการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของ

จังหวัดสุพรรณบุรี 
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เพิ่มขึ้นจากปีที่ผ่านมา คิดเป็น ร้อยละ 7.82 โดยนักท่องเที่ยวชาวไทยเพิ่มขึ้นร้อยละ 7.67 และชาวต่างชาติ 
ร้อยละ 12.67 จะเห็นได้ว่าอัตราการเพิ่มขึ้นของนักท่องเที ่ยวต่างชาติมีสัดส่วนการเพิ ่มขึ้นที่มากกว่า            
ชาวไทย จังหวัดสุพรรณบุรีมีความน่าสนใจในแง่มุมทางประวัติศาสตร์ โบราณคดี และภาษาถิ่นที่เป็น
เอกลักษณ์ ซึ่งเป็นเสน่ห์ดึงดูดใจ รวมทั้งข้อมูลการด าเนินงานด้านการท่องเที่ยวในระยะที่ผ่านมาของ
จังหวัดสุพรรณบุรี สามารถสรุปออกมาในรูปแบบของจุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรค ( SWOT 
Analysis)สามารถสรุปได้ ดังนี้  
  1. จุดแข็ง ( Strengh)จังหวัดส ุพรรณบุร ีมีทรัพยากรทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่
ทรงคุณค่า มีอัตลักษณ์ที่สะท้อนถึงความเป็นจังหวัดสุพรรณบุรีได้อย่างชัดเจนเป็นจ านวนมาก มีแหล่งท่องเที่ยวเป็น
จ านวนมากทั้งที่มีการสร้างขึ้นจากองค์การต่างๆและที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ  มีความอุดมสมบูรณ์และงดงาม 
เช่น อุทยานแห่งชาติพุเตย สวนหินธรรมชาติพุหางนาค มีแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ที่ได้รับการประกาศ
เป็นพื้นที่พิเศษเพื่อการท่องเที่ยว เส้นทางคมนาคมมีความสะดวกทั้งทางถนนและทางรถไฟ การเดินทางภายใน
จังหวัดและ  การเดินทางระหว่างจังหวัด ที่มีค่าใช้จ่ายไม่สูงมากนักที่ตั้งของจังหวัดอยู่กึ่งกลางของภาคกลาง               
จึงเป็นจุดยุทธศาสตร์ที่สามารถพัฒนาเป็นศูนย์กลางในการเชื่อมโยงเศรษฐกิจและระบบโลจิสติกส์ และมีอัต
ลักษณ์ที่โดดเด่นในรูปแบบของภาษาพื้นถิ่นที่เป็นเสน่ห์และมีการอนุรักษ์ไว้อย่างเข้มแข็ง 
  2. จุดอ่อน(Weakness)จังหวัดสุพรรณบุรี บุคลากรด้านการท่องเที่ยวยังมีข้อจ ากัดด้านภาษา  
ขาดแคลนมัคคุเทศก์ท้องถิ่นโดย เฉพาะภาษาจีน ญี่ปุ่นและเกาหลี ขาดการบูรณาการด้านเครือข่ายการท่องเที่ยว
จากการพัฒนาจังหวัดขาดมาตรการในการรักษาวัฒนธรรมท้องถิ่นขาดการประชาสัมพันธ์และการสื่อสารข้อมูล
ทางการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง ขาดการสร้างจุดเด่นที่แตกต่างกับจังหวัดอื่นๆ8บริษัทน าเที่ยวที่ตั้งอยู่ในจังหวัด
สุพรรณบุรียังมีน้อย 
  3. โอกาส(Opportunity)จังหวัดสุพรรณบุรีมีนโยบายของการพัฒนาสังคมและชุมชนอย่าง
สมดุลโดยใช้แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงเป็นฐานโดยมีรัฐบาลส่งเสริมและสนับสนุน มีแนวโน้มว่านักท่องเที่ยวให้
ความสนใจในรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นอย่างมากของ ที่เป็นกระแสอยู่ในปัจจุบันและมีทรัพยากร
ทางธรรมชาติที่เอ้ือต่อการพัฒนาการท่องเที่ยว และยังเป็นพื้นที่บริเวณตอนกลางของประเทศไทยที่เชื่อมต่อไปยัง
จังหวัดต่างๆ ทั่วประเทศได้เป็ยอย่างดี 
  4. อุปสรรค(Treat) จังหวัดสุพรรณบุรีเป็นเมืองที่มีรากฐานของทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่
เกี่ยวเนื่องกับวัฒนธรรม ท าให้การจัดการการท่องเที่ยวของภาคส่วนที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวที่ไม่ค านึงถึง อัตลักษณ์ 
ส่งผลกระทบต่อการเปลี่ยนแปลงและการสูญหายของวัฒนธรรมสูงประชาชนขาดความรู้ความเข้าใจในทรัพยากรที่มี
อยู่ของจังหวัด จึงไม่สามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้อย่างถูกต้องและเหมาะสมวิวัฒนาการทางด้านเทคโนโลยีมีผล
ต่อการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างทางสังคมและวิถีชีวิต 
 จากผลการวิเคราะห์สภาพแวดล้อม ภายนอก และภายใน ของจังหวัดสุพรรณบุรี ในกลยุทธ์ของ
จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรค (Swot Analysis) ผู้วิจัยได้น าผลการศึกษาทั้งหมดมาจัดท าเป็นยุทธศาสตร์
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี โดยใช้แนวคิดการวางแผนยุทธศาสตร์ด้วยวิธี TOWS Mayrix  
4 แนวทางคือ 
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 1. กลยุทธ์เชิงรุก SO (SO Strategy)  
 ได้มาจากการน าข้อมูลการประเมินสภาพแวดล้อมที่เป็นจุดแข็งและโอกาสมาพิจารณาร่วมกัน 
เพื่อที่จะน ามาก าหนดเป็นยุทธศาสตร์จากจุดแข็งคือมีที่ตั้งของการพัฒนาการท่องเที่ยวจังหวัดสุพรรณบุรี            
ที่สามารถเชื่อมต่อไปยังแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆภายในประเทศได้ง่าย มีทรัพยากรทางวัฒนธรรมและทางธรรมชาติที่
มีอัตลักษณ์ที่โดดเด่น สะท้อนให้เห็นถึงความเป็นจังหวัดสุพรรณบุรีได้อย่างเด่นชัด ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของการ
ท่องเที่ยวและเศรษฐกิจของการพัฒนายุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งประชาชนเป็นเจ้าบ้านที่ดี
พร้อมให้การต้อนรับนักท่องเที่ยวเป็นเมืองที่มีประวัติศาสตร์ที่สามารถเชื่อมโยงกับจังหวัดสุพรรณบุรีได้ดี มีสิ่ง
อ านวยความสะดวกที่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้ในเป็นจ านวนมาก มีชื่อเสียงและเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยว
ทั้งในและต่างประเทศ เป็นเมืองท่องเที่ยวที่น ารากฐานทางวัฒนธรรมมาผสมผสานกับกิจกรรมทางการ
ท่องเที่ยว 
 2. กลยุทธ์เชิงป้องกัน (ST Strategy) 
 ได้มาจากการน าข้อมูลการประเมินสภาพแวดล้อมที่เป็นจุดแข็งและข้อจ ากัดมาพิจารณาร่วมกัน 
เพื่อที่จะน ามาก าหนดเป็นยุทธศาสตร์หรือกลยุทธ์ในเชิงป้องกัน ทั้งนี้เนื่องจากมีจุดแข็งในด้านที่ตั้งของการพัฒนา
ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรีสามารถเชื่อมต่อไปยังพื้นที่ได้ทั่วประเทศและเป็น
เมืองที่อยู่ในเส้นทางโลจิสติกส์ ท าให้เป็นเมืองของการขนส่งสินค้าและนักท่องเที่ยวจากทั่วโลกเข้ามายังจังหวัด
สุพรรณบุรี ส่งเสริมตลาดภายในประเทศและต่างประเทศ เพื่อเพิ่มรายได้จากการท่องเที่ยว โดยปรับโครงสร้าง
ตลาดโดยเน้นกลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพ โดยมีการบูรณาการความร่วมมือ 3 ฝ่าย ทั้งภาครัฐ เอกชนและ
ประชาชน มีการเชื่อมโยงการท่องเที่ยวและเครือข่ายท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 3. กลยุทธ์เชิงแก้ไข (WO Strategy) 
 ได้มาจากการน าข้อมูลการประเมินสภาพแวดล้อมที่เป็นจุดอ่อนและโอกาสมาพิจารณาร่วมกัน 
เพื่อที่จะน ามาก าหนดเป็นยุทธศาสตร์หรือกลยุทธ์ในเชิงแก้ไขและมีการเร่งส่งเสริมและสร้างความเข้าใจให้กับ 
ชาวจังหวัดสุพรรณบุรี เกี่ยวกับความแตกต่างทางวัฒนธรรมของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ เพื่อลด
ปัญหาความแตกต่างระหว่างวัฒนธรรม มีการพัฒนาขีดความสามารถทางการแข่งขันด้วยการพัฒนาในด้าน
โครงสร้างพื้นฐานและสิ่งอ านวยความสะดวก ระบบโลจิสติกส์และความปลอดภัย เพื่อรองรับการเป็นเมือง
ท่องเที่ยวหลักของประเทศไทยและส่งเสริมการลงทุนในธุรกิจการท่องเที่ยวขนาดกลางและขนาดย่อมของ
วิสาหกิจที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว และสร้างความเข้มแข็งให้กับกลุ่มนักลงทุนในท้องถิ่น รวมถึงกลุ่มนักลงทุน
ระดับประเทศและต่างประเทศอย่างเหมาะสม 
 4. กลยุทธ์เชิงรับ (WT Strategy) 
 ได้มาจากการน าข้อมูลการประเมินสภาพแวดล้อมที่เป็นจุดอ่อนและข้อจ ากัดมาพิจารณาร่วมกัน 
เพื่อที่จะน ามาก าหนดเป็นยุทธ์ศาสตร์หรือกลยุทธ์ในเชิงรับ ทั้งนี้เนื่องจากเผชิญกับทั้งจุดอ่อนและข้อจ ากัด
ภายนอกที่ไม่สามารถควบคุมได้ เช่น กรณีการกระจุกตัวของนักท่องเที่ยวในเขตเมืองหลัก และจ านวน
นักท่องเที่ยวในช่วงฤดูกาลท่องเที่ยวส่งผลกระทบต่อระบบการจัดการบริการทางการท่องเที่ยวและการจราจร
ของเมืองหลักการจัดการการท่องเที่ยวของภาคส่วนที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวจึงส่งผลกระทบต่อการ
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เปลี่ยนแปลง การสูญหายของวัฒนธรรม จึงควรเร่งสร้างมาตรการและแนวทางในการอนุรักษ์วิถีวัฒนธรรมไม่ให้
เปลี่ยนแปลงไปกับการพัฒนาการท่องเที่ยวด้านความต่างระหว่างวัฒนธรรมของเจ้าบ้านกับนักท่องเที่ยว ส่งผลต่อ
การพัฒนาใหเ้ป็นเมืองท่องเที่ยวรวมถึงปัญหาด้านประชากรและแรงงานแฝงในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวตลอดจน
การประกอบธุรกิจด้านการท่องเที่ยวของคนต่างประเทศจ านวนมาก จึงส่งผลกระทบต่อมาตรฐานการบริการ
ทางการท่องเที่ยวด้านปัญหาการเอาเปรียบและหลอกลวงนักท่องเที่ยวจากกลุ่มผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยว 
และการรวมกลุ่มของเครือข่ายทางการท่องเที่ยวยังไม่ค่อยมีประสิทธิภาพ มีการแบ่งกลุ่มทางการท่องเที่ยว
จ านวนมากการประชาสัมพันธ์และการสื่อการข้อมูลทางการท่องเที่ยวของเขตจังหวัดสุพรรณบุรีที่ไม่ต่อเนื่อง 
 2. ผลการวิเคราะห์ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี 
 วิสัยทัศน์คือ การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี โดยมี
พันธกิจ ดังนี้ คือ  1.เพิ่มขีดความสามารถทางการพัฒนาและส่งเสริมให้การพัฒนายุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี เป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาทางภาคกลางของ
ประเทศไทย ที่จะช่วยสร้างความมั่นคงทางเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมให้กับท้องถิ่นและประเทศ 2. สร้างการ
กระจายรายได้การท่องเที่ยวและเพิ่มรายได้เฉลี่ยต่อหัวของนักท่องเที่ยวภายจากการพัฒนายุทธศาสตร์การ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี 3. พัฒนากลไกและเชื่อมโยงการจัดการท่องเที่ยวกับการพัฒนา
ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี ให้มีศักยภาพและมีความสามารถในการจัดการ
และรองรับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติได้ โดยเน้นเจาะกลุ่มตลาดนักท่องเที่ยวไทยต่างประเทศที่มี
คุณภาพเป็นหลัก โดยมีประเด็นยุทธศาสตร์ที่ได้รับการวิเคราะห์ จ านวน 4 ยุทธศาสตร์ คือ 
 ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1 การสร้างรูปแบบในการพัฒนาวัฒนธรรมและภูมิปัญญาล้านนาในเชิง
เศรษฐกิจจากฐานอัตลักษณ์อารยธรรมล้านนาสู่การเป็นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ที่ประชุมมีความเห็นว่า แนว
ทางการขับเคลื่อนกลยุทธ์นั้น ควรให้ความส าคัญกับการพัฒนาวัฒนธรรมและภูมิปัญญาจากฐานอัตลักษณ์อารย
ธรรมล้านนา เพื่อสร้างความแตกต่างทางการท่องเที่ยว เพื่อให้สอดคล้องกับสังคมเศรษฐกิจในปัจจุบัน อีกทั้ง
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มีความสัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนและอัตลักษณ์ของแต่
ละท้องถิ่น โดยนักท่องเที่ยวจะได้เรียนรู้เพื่อสร้างประสบการณ์ตรงร่วมกับเจ้าของวัฒนธรรม อีกทั้งยังเป็น
การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนและอัตลักษณ์ของแต่ละท้องถิ่นผ่านกิจกรรม
ที่เน้นคุณค่าของชุมชนเป็นหลัก 
 ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 การส่งเสริมกลยุทธ์การตลาดในและต่างประเทศ โดยมุ่งเน้นการตลาดใน
กลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพ ที่ประชุมมีความเห็นว่า การส่งเสริมกลยุทธ์ทางการตลาดต่างๆ โดยมุ่งเน้นกลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ เช่น การส่งเสริมโครงการ “12 เมืองต้องห้าม ... พลาด” ส่งเสริมการท่องเที่ยวใน 12 
เมืองรองที่มีศักยภาพ ซึ่งจะช่วยกระจายนักท่องเที่ยวจากแหล่งท่องเที่ยวหลัก และโครงการ Dream Destination 
2015 กาลครั้งนั้น ... ความฝันผลิบาน ส่งเสริมการท่องเที่ยวเส้นทางดอกไม้ 22 เส้นทางทั่วประเทศสามารถ
ผลักดันและฟื้นฟูจ านวนและคุณภาพของนักท่องเที่ยวภายในและต่างประเทศได้เป็นอย่างดี 
 



Veridian E-Journal, Silpakorn University 

ISSN 1906 - 3431 

ฉบับภาษาไทย  สาขามนุษยศาสตร์  สังคมศาสตร์  และศิลปะ 

ปีที่ 10  ฉบบัที่ 2 เดือนพฤษภาคม – สิงหาคม 2560 

 
 

 2419 

 

 ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3 การเชื่อมโยงการท่องเที่ยวภายในคลัสเตอร์เพื่อ เพิ่มระยะเวลาพ านัก
ผ่านการยกระดับกิจกรรมการท่องเที่ยวและการเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยว ที่ประชุมมีความเห็นว่า ประเทศ
ไทยมีทรัพยากรการท่องเที่ยวที่หลากหลาย หากแต่ทรัพยากร การท่องเที่ยวเพียงบางประเภทเท่านั้นที่มี
ศักยภาพในการสร้างรายได้ให้กับประเทศ ระบบโลจิสติกส์ทางการท่องเที่ยวของไทยการพัฒนาประสิทธิภาพและ
การเชื่อมโยงโครงข่ายให้ครอบคลุมเป็นเรื่องที่สามารถท าได้และสามารถน ายุทธศาสตร์ดังกล่าวไปพัฒนาตาม
ยุทธศาสตร์ได้ในระยะยาวหากแต่การพัฒนาการท่องเที่ยวทั้งหมดต้องอาศัยฐานความรู้เชิงประวัติศาสตร์
วัฒนธรรมภาครัฐควรมีฝ่ายวิจัยทางด้านการท่องเที่ยว เพื่อให้การสังเคราะห์ข้อมูลเป็นไปในทิศทางเดียวกัน
ประชาชนในพื้นที่ต้องรู้จักกับวัฒนธรรมและอารยธรรมของตนอย่างถ่องแท้ จึงจะสามารถเผยแพร่ไปสู่คนอื่นได้
ปัญหาด้านความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว การเอารัดเอาเปรียบนักท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่ ไม่ควรเกิดขึ้นกับ
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติหน่วยงานทีเ่ก่ียวข้องโดยเฉพาะหน่วยงานหลักคือกระทรวงการท่องเที่ยว
ควรมีการสร้างความร่วมมือกันในทุกภาคส่วนเพื่อให้เกิดการมีส่วนร่วมซึ่งกันและกันในการจัดการ 
 ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 4 จากการพัฒนายุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรีใน           
การประชุม Policy Meeting ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียได้เสนอเพิ่มอีก 1 ยุทธศาสตร์ เป็นยุทธศาสตร์ที่ 4 คือ การพัฒนาบุคลากร
ด้านการท่องเที่ยวและสนับสนุนการมีส่วนร่วมของประชาชนจากการพัฒนาการท่องเที่ยว อันประกอบด้วย 3             
กลยุทธ์ ได้แก่ กลยุทธ์ที่ 1 การพัฒนาศักยภาพบุคลากรด้านการท่องเที่ยวทั้งระบบให้มีขีดความสามารถในการแข่งขัน
สอดคล้องกับมาตรฐานสากลกลยุทธ์ที่ 2 การพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด 
และกลยุทธ์ที่ 3 การส่งเสริมให้ประชาชนมีโอกาสและความสามารถในการมีส่วนร่วมและได้รับประโยชน์จากการ
ท่องเที่ยว นอกจากนี้ ผู้ศึกษาวิจัยได้สังเคราะห์เป็นภาพรวมของยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากการ
พัฒนายุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี 
 
สรุปผลและอภิปรายการศึกษา 
 ผู้วิจัยได้พัฒนายุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรีโดยมีผลสรุปตาม
วัตถุประสงค์ ดังต่อไปนี้ 
 วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อศึกษาสภาพการณ์และความต้องการด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของ
จังหวัดสุพรรณบุรีจากผลการวิจัยพบว่า สภาพการณ์และความต้องการในยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ของจังหวัดสุพรรณบุรีมีแนวโน้มการเติบโตได้ดีอย่างมากโดยพิจารณาจากข้อมูล ตัวเลขนักท่องเที่ยวและ            
เมื่อเทียบกับจังหวัดอื่นๆมีอัตราเติบโตเพิ่มขึ้น ร้อยละ 7.82 มีการใช้จ่ายต่อคนแต่ละวันประมาณ 976.98 
บาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 2.76ในปี พ.ศ. 2558 มีจ านวนทั้งหมด8,170,626 คน มีรายได้ จ านวนรวม7,126.72 
ล้านบาทซึ่งการท่องเที่ยวเป็นส่วนหนึ่งในการสร้างรายได้ให้แก่ประเทศไทย ซึ่งสภาพปัญหาและแนวทางการ
จัดการการท่องเที่ยว เป็นส่วนส าคัญในการสร้างรายได้ การสร้างมาตรฐานและสร้างความร่วมมือกับทุก
หน่วยงานที่เก่ียวข้องจึงเป็นสิ่งส าคัญ ประเทศไทยมีทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่มีความหลากหลาย มีความอุดม
สมบูรณ์ในภูมิภาคตะวันออก ซึ่งเป็นภูมิภาคที่มีสถานที่ท่องเที่ยวมากมายนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว
เพิ่มมากขึ้นในทุกๆ ปี เนื่องจากการท่องเที่ยวเป็นกระบวนการที่มีความสัมพันธ์ต่อกันมีกิจกรรมร่วมกัน ได้รับรู้ 
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ได้รับความสนุกสนานเพลิดเพลินที่เกิดขึ้นเพื่อสร้างความผ่อนคลาย เป็นการพักผ่อนที่นอกเหนือจากการท างาน 
ไม่เพียงแต่ในการเดินทางท่องเที่ยว มีการเดินทางออกจากที่พัก มีการบริการเกิดขึ้นเพื่อสร้างความประทับใจ
ให้แก่นักท่องเที่ยว รวมไปถึงการสร้างความพึงพอใจ โดยมีวิธีการความประสงค์ในการเดินทางที่แตกต่างกันไป
หลากหลายรูปแบบ ผู้ประกอบการด้านการท่องเที่ยวและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียมีความต้องการผลักดันแนวทางการ
แก้ไขปัญหาการหลอกลวงนักท่องเที่ยว ปัญหาทัวร์ศูนย์เหรียญ ปัญหามัคคุเทศก์เถื่อน และการท าร้ายชีวิตและ
ทรัพย์สินของนักท่องเที่ยว เช่น การซักซ้อมความเข้าใจและก าหนดแนวทางมาตรฐานกับผู้ประกอบการต่างๆ 
กรณีการเช่ารถยนต์หรือจักรยานยนต์โดยการกวดขัน จับกุมไม่ให้มีการค้าขายที่เป็นลักษณะหลอกลวง ขายเกิน
ราคาหรือก่อความเดือดร้อนแก่นักท่องเที่ยว การด าเนินการเพื่อแก้ปัญหาการประกอบธุรกิจน าเที่ยวโดยใช้คน
ไทยเป็นตัวแทนอ าพราง ร่วมกับกรมพัฒนาธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์และกรมสอบสวนคดีพิเศษ กระทรวง
ยุติธรรม และการออกตรวจปฏิบัติตามพระราชบัญญัติธุรกิจน าเที่ยวและมัคคุเทศก์พ.ศ. 2551 โดยก ากับดูแลให้
ธุรกิจน าเที่ยว มัคคุเทศก์และผู้น าเที่ยว ปฏิบัติหน้าที่อย่างถูกต้องตามกฎหมาย และป้องปรามไม่ให้กระท าผิด
กฎหมาย เป็นต้น ตลอดจนการเชื่อมโยงระบบฐานข้อมูลประวัติอาชญากรรม เพื่อสืบค้นได้สะดวก รวดเร็ว            
และสามารถแก้ปัญหาได้ทันท่วงทีนอกจากนี้ยังมุ่งเน้นให้มีมาตรการป้องกันอุบัติเหตุที่อาจขึ้นกับนักท่องเที่ยว 
เช่น ส ารวจและปรับสภาพจุดที่เกิดอุบัติเหตุบ่อยครั้ง หรือจุดที่อยู่นอกเหนือวิสัยระมัดระวังของนักท่องเที่ยว
รวมทั้งการประชาสัมพันธ์จัดท าป้ายเตือนภัยภาษาต่างๆ 
 วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อวิเคราะห์ยุทธศาสตร์ในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัด
สุพรรณบุรีพบว่าการสร้างยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี จะมี 4 ประเด็นยุทธศาสตร์
ได้เป็น วิสัยทัศน์“การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี”และ พันธกิจ
ประกอบด้วย 1) เพิ่มขีดความสามารถทางการพัฒนาและส่งเสริมให้เป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและ
ภูมิปัญญาทางภาคกลางของประเทศไทย ที่จะช่วยสร้างความมั่นคงทางเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมให้กับ
ท้องถิ่นและประเทศ2) สร้างการกระจายรายได้การท่องเที่ยวและเพิ่มรายได้เฉลี่ยต่อหัวของนักท่องเที่ยวภาย
จากการพัฒนายุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรีและ 3) พัฒนากลไกและเชื่อมโยง
การจัดการท่องเที่ยวกับการพัฒนายุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี ให้มีศักยภาพ
และมีความสามารถในการจัดการและรองรับนักท่องเที่ยวทั้ง ชาวไทยและชาวต่างชาติได้ โดยเน้นเจาะกลุ่ม
ตลาดนักท่องเที่ยวไทยและต่างประเทศที่มีคุณภาพเป็นหลัก 
 วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 ผลการวิจัย ในการน าเสนอและรับรองยุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรีได้ข้อเสนอเชิงยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี            
ได้ยุทธศาสตร์จากการประชุมดังนี้ 
  ยุทธศาสตร์ที่ 1 สร้างรูปแบบในการพัฒนาวัฒนธรรมและภูมิปัญญาในเชิงเศรษฐกิจจากฐาน          
อัตลักษณ์สู่การเป็นการท่องเที่ยว เชิงสร้างสรรค์ 
  ยุทธศาสตร์ที่ 2 ส่งเสริมกลยุทธ์การตลาดในและต่างประเทศ โดยมุ่งเน้นการตลาดกลุ่ม
นักท่องเที่ยวคุณภาพ 
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  ยุทธศาสตร์ที่ 3 เชื่อมโยงการท่องเที่ยวภายในคลัสเตอร์ เพื่อเพิ่มระยะเวลาพ านัก ผ่านการ
ยกระดับกิจกรรมการท่องเที่ยวและการเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยว 
  ยุทธศาสตร์ที่ 4 การพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวและสนับสนุนการมีส่วนร่วมของประชาชน
ในการพัฒนาการท่องเที่ยว 
  พบว่า ในการประชุมสัมมนากลุ่มผูเ้ชี่ยวชาญมีความเห็นว่ายุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ของจังหวัดสุพรรณบุรี เสนอว่าหากจะมีการน ายุทธศาสตร์ เป้าประสงค์กลยุทธ์และแนวทางด าเนินการไปสู่การใช้
ปฏิบัติจริงต้องมีกระบวนการตัดสินใจอย่างเป็นระบบรวมถึงการก าหนดขั้นตอนการปฏิบัติ เพื่อบรรลุเป้าประสงค์
ที่ได้ก าหนดไว้และมีความคิดเห็นจากผู้เชี่ยวชาญผ่านกระบวนการกลั่นกรอง โดยใช้วิธีที่เหมา ะสมอันเป็น
ผลประโยชน์ที่เกิดขึ้นเพื่อส่วนรวมหรือประโยชน์สาธารณะ อีกทั้งยังเป็นการสนองตอบปัญหาและความต้องการ
ในปัจจุบันในแผนปฏิบัติการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในเขตพัฒนาการท่องเที่ยว เป็นสิ่งที่จ าเป็นที่ผู้ก าหนด
ยุทธศาสตร์จะต้องน าไปปฏิบัติให้ได้ตามยุทธศาสตร์  และร่วมมือกันในหน่วยงานต่างๆ ที่มีความเกี่ยวข้อง               
มีอ านาจและหน้าที่ที่จะสามารถขับเคลื่อนนโยบาย  
  ดังค ากล่าวของผู้ทรงคุณวุฒิที่มีความคิดเห็นที่กล่าวสอดคล้องและเป็นฉันทามติร่วมกันจากที่
ประชุมสัมมนา สรุปได้ว่าวิสัยทัศน์และพันธกิจที่ว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นเชิง
สร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรี  โดยมีพันธกิจ ดังต่อไปนี้ 1) เพิ่มขีดความสามารถทางการพัฒนาและส่งเสริมให้
เขตพัฒนาการท่องเที่ยวเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาทางภาคกลางของประเทศ
ไทย ที่จะช่วยสร้างความมั่นคงทางเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรมให้กับท้องถิ่นและประเทศ 2) สร้างการ
กระจายรายได้การท่องเที่ยว และเพิ่มรายได้เฉลี่ยต่อหัวของนักท่องเที่ยวภายในเขตพัฒนาการท่องเที่ยว 3) 
พัฒนากลไกและเชื่อมโยงการจัดการท่องเที่ยวของเขตพัฒนาการท่องเที่ยวให้มีศักยภาพและมีความสามารถใน
การจัดการและรองรับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติได้ โดยเน้นเจาะกลุ่มตลาดนักท่องเที่ยว
ต่างประเทศที่มีคุณภาพเป็นหลักที่ประชมุส่วนใหญ่เห็นด้วยกับข้อเสนอวิสัยทัศน์ โดยเห็นว่าเป็นการวางเป้าหมาย
ในระยะยาวที่สมควร สามารถเกิดขึ้นได้จริง ท าให้เกิดความก้าวหน้าอย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงองค์ประกอบ
ด้านต่างๆ ควรเน้นย้ าให้มีความสอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงในอนาคต โดยคงไว้ซึ่งอัตลักษณ์ของแหล่ง
ท่องเที่ยว อีกทั้งวิสัยทัศน์ดังกล่าวควรเปิดโอกาสให้แต่ละหน่วยงานเอ้ือต่อการน าประเพณีและวัฒนธรรมท้องถิ่น
เข้าสู่แผนขับเคลื่อนเชิงยุทธศาสตร์ได้ ทั้งนี้ในภาพรวมควรเน้นย้ าให้การท่องเที่ยวในเขตพัฒนาการท่องเที่ยวเป็น
ส่วนส าคัญในวิถีชีวิตทั้งด้านสังคม เศรษฐกิจและสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน  
 ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1 การสร้างรูปแบบในการพัฒนาวัฒนธรรมและภูมิปัญญาใน เชิงเศรษฐกิจ
จากฐานอัตลักษณ์สู่การเป็นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ที่ประชุมมีความเห็นว่า แนวทางการขับเคลื่อนกลยุทธ์
นั้น ควรให้ความส าคัญกับการพัฒนาวัฒนธรรมและภูมิปัญญาจากฐานอัตลักษณ์ เพื่อสร้างความแตกต่างทางการ
ท่องเที่ยว เพื่อให้สอดคล้องกับสังคมเศรษฐกิจในปัจจุบัน อีกทั้งการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มีความสัมพันธ์
กับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนและอัตลักษณ์ของแต่ละท้องถิ่น โดยนักท่องเที่ยวจะได้เรียนรู้เพื่อ
สร้างประสบการณ์ตรงร่วมกับเจ้าของวัฒนธรรม อีกทั้งยังเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ ประวัติศาสตร์ 
ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนและอัตลักษณ์ของแต่ละท้องถิ่นผ่านกิจกรรมที่เน้นคุณค่าของชุมชนเป็นหลัก 
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 ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 การส่งเสริมกลยุทธ์การตลาดในและต่างประเทศ โดยมุ่งเน้นการตลาดใน
กลุ่มนักท่องเที่ยวคุณภาพ ที่ประชุมมีความเห็นว่า การส่งเสริมกลยุทธ์ทางการตลาดต่างๆ โดยมุ่งเน้นกลุ่ม
นักท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ เช่น การส่งเสริมโครงการ “12 เมืองต้องห้ามพลาด” ส่งเสริมการท่องเที่ยวใน 12 เมือง
รองที่มีศักยภาพ ซึ่งจะช่วยกระจายนักท่องเที่ยวจากแหล่งท่องเที่ยวหลัก และโครงการ Dream Destination 2015 
กาลครั้งนั้น ความฝันผลิบาน ส่งเสริมการท่องเที่ยวเส้นทางดอกไม้ 22 เส้นทางทั่วประเทศสามารถผลักดันและ
ฟื้นฟูจ านวนและคุณภาพของนักท่องเที่ยวภายในและต่างประเทศได้เป็นอย่างดี 
 ประเด็นยุทธศาสตร์ที่  3 การเชื่อมโยงการท่องเที่ยวเชื่อมโยงกับคลัสเตอร์ เพื่อเพิ่มระยะ เวลา
พ านักผ่านการยกระดับกิจกรรมการท่องเที่ยวและการเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยว ที่ประชุมมี ความเห็นว่า 
ประเทศไทยมีทรัพยากรการท่องเที่ยวที่หลากหลาย หากแต่ทรัพยากร การท่องเที่ยวเพียงบางประเภทเท่านั้น
ที่มีศักยภาพในการสร้างรายได้ให้กับประเทศ ระบบโลจิสติกส์ทางการท่องเที่ยวของไทยการพัฒนาประสิทธิภาพ
และการเชื่อมโยงโครงข่ายให้ครอบคลุมเป็นเรื่องที่สามารถท าได้และสามารถน ายุทธศาสตร์ดังกล่าวไปพัฒนาตาม
ยุทธศาสตร์ได้ในระยะยาวหากแต่การพัฒนาการท่องเที่ยวทั้งหมดต้องอาศัยฐานความรู้เชิงประวัติศาสตร์
วัฒนธรรมภาครัฐควรมีฝ่ายวิจัยทางด้านการท่องเที่ยว เพื่อให้การสังเคราะห์ข้อมูลเป็นไปในทิศทางเดียวกัน
ประชาชนในพื้นที่ต้องรู้จักกับวัฒนธรรมและอารยธรรมของตนอย่างถ่องแท้ จึงจะสามารถเผยแพร่ไปสู่คนอื่นได้
ปัญหาด้านความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว การเอารัดเอาเปรียบนักท่องเที่ยวเป็นสิ่งที่ไม่ควรเกิดขึ้ นกับ
นักท่องเที่ยว ทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติหน่วยงานที่เกี่ยวข้องโดยเฉพาะหน่วยงานหลักคือกระทรวงการ
ท่องเที่ยวควรมีการสร้างความร่วมมือกันในทุกภาคส่วนเพื่อให้เกิดการมีส่วนร่วมซึ่งกันและกันในการจัดการ 
 ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 4 การพัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวและสนับสนุนการมีส่วนร่วมของ
ประชาชนในการพัฒนาการท่องเที่ยว ที่ประชุมมีความเห็นตรงกันว่า ทรัพยากรมนุษย์ด้านการท่องเที่ยวและการ
สร้างการมีส่วนร่วมในกับประชาชน ถือเป็นปัจจัยส าคัญของการพัฒนาภาคการท่องเที่ยว โดยควรเน้นการ
ยกระดับทักษะและคุณภาพแรงงานในภาคอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว โดยเฉพาะในภาคการศึกษาและอาชีวะ
ศึกษาตั้งแต่เยาว์วัย ด้านภาษาและการคิดวิเคราะห์ เพื่อพัฒนาศักยภาพบุคลากรปัจจุบันและดึงดูดบุคลากรที่
มีคุณภาพ ควรมีการสร้างความตื่นตัวของการมีส่วนร่วมจากภาคประชาชน สร้างจิตส านึกและความหวง
แหนในแหล่งท่องเที่ยวและผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของตนในระดับท้องถิ่น เพื่อให้เห็นถึงประโยชน์ที่จะ
สร้างความยั่งยืนในการพัฒนาเชิงบุคคล สังคมและเศรษฐกิจในอนาคต 
 การท่องเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี มีวัฒนธรรม เทศกาล มหกรรม งานประเพณี กิจกรรมการ
ท่องเที่ยว การบริการการท่องเที่ยว ที่ได้รับความสนใจทั้งทิวทัศน์ บรรยากาศยามเย็นริมและต้นไม้น้อยใหญ่และ
แหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ที่ได้รับความสนใจโดยพบว่าสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวควรมีความเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะของตนเอง มีสิ่งอ านวยความสะดวกครบถ้วนในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวระบบคมนาคม            
การสื่อสาร และสาธารณูปโภค ป้ายบอกทางชัดเจนไปยังแหล่งท่องเที่ยว การเข้าถึงสะดวกมีระบบถนน มีบริการ
นั่งรถชมเมือง และจักรยานในบริเวณแหล่งท่องเที่ยว มีภัตตาคาร ร้านอาหาร ร้านเครื่องดื่มในบริเวณที่เหมาะสม           
มีร้านขายของที่ระลึก และหนังสือของแหล่งท่องเที่ยว มีพื้นที่สี เขียวพื้นที่ธรรมชาติ และแม่น้ าล าคลอง มีศูนย์
ข้อมูล และการสื่อความหมาย มีป้ายบอกทางเวลาเปิด-ปิด มีป้ายสื่อความหมายที่ชัดเจนในแต่ละพื้นที่ของ
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โบราณสถาน มีการแนะน าเส้นทางเดินทางภายในโบราณสถาน มีการปรับปรุงและอนุรักษ์ภูมิทัศน์ใน
โบราณสถาน ที่มีการป้องกันการก่อสร้างตึกสมัยใหม่รอบ ๆ โบราณสถานซึ่งจะท าลายภูมิทัศน์มากมีการปลูก
ต้นไม้จัดพื้นที่ให้ร่มรื่นโดยไม่บดบังโบราณสถานมีการจัดบุคลากรเดินตรวจสอบความปลอดภัยมากจัดท าป้าย
เตือนจุดอันตราย ได้แก่ ทางเดินต่างระดับ บันไดสูงชัน และมีจุดรับแจ้งเหตุด่วนเหตุร้ายของนักท่องเที่ยว มีป้าย
เตือนนักท่องเที่ยวให้เคารพโบราณสถาน มีการควบคลุมไม่ให้นักท่องเที่ยวปีนป่าย ขีดเขียน และท าลาย
โบราณสถาน มีบริการติดตามของสูญหายของนักท่องเที่ยว ท าให้จังหวัดสุพรรณบุรี  ซึ่งเป็นเมืองที่มีโบราณสถาน
เก่าแก่ ทรงคุณค่ายังคงมีความได้เปรียบในการพัฒนา และปรับปรุงการจัดการการท่องเที่ยวเพื่อการพัฒนาอย่าง
สร้างสรรค์ในอนาคต ที่จะช่วยการพัฒนาการบริหารจัดการการท่องเที่ยวแบบบูรณาการที่มุ่งเน้นการอนุรักษ์ที่
สร้างสรรค์ โดยประชาชนในชุมชนให้มีความภาคภูมิใจที่จะอนุรักษ์สถานที่ อาคาร สิ่งก่อสร้างที่มีคุณค่าทาง
ประวัติศาสตร์ศิลปกรรม สถาปัตยกรรม และวัฒนธรรม เพื่อให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญของประชาชนชาวไทย
และชาวโลกสืบไปจะเห็นได้ว่ายุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรีจะน าไปประยุกต์ใช้
ต้องมีการพิจารณาให้เหมาะสมกับวัตถุประสงค์ และเป้าหมายที่ตั้งไว้ ให้สอดคล้ องกับสถานการณ์เพื่อให้มี
ประสิทธิผลมากที่สุดในปัจจุบันและอนาคต เพื่อให้เกิดขึ้นให้ได้เพื่อเป็นประโยชน์ต่อประชาชน สังคม 
ประเทศชาติต่อไป   
 
ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้  
 1. จากผลการวิจัยที่พบว่า จังหวัดสุพรรณบุรีมีการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อยู่แล้วแต่เนื่องจาก
ขาดการบูรณาการและยุทธศาสตร์การจัดการที่เป็นภาพรวมของจังหวัด ควรด าเนินการให้เป็นมาตรฐานเดียวกัน
กับของประเทศไทย ดังนั้นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียของจังหวัดสุพรรณบุรีควรมีการพัฒนาอย่างจริงจังในหลายๆ ด้าน 
เพื่อเป็นแนวทางในการขับเคลื่อนการด าเนินงานภาคบริการของประเทศไทยที่ปลอดภัยตามมาตรฐานสากล 
ร่วมกันส่งเสริมและผลักดันพัฒนางานวิจัยทางด้านการพัฒนายุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัด
สุพรรณบุรี ในทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องเช่น กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา กรมการท่องเที่ยว การท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย และต ารวจท่องเที่ยว รวมถึงสมาคมทางด้านการท่องเที่ยวในพื้นที่เขต 
 2. จากผลการวิจัย พบว่า ยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดสุพรรณบุรียังขาดความ
ร่วมมือจากทุกภาคส่วน ขาดการวางแผนอย่างเป็นระบบ ดังนั้นดังนั้นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียของจังหวัดสุพรรณบุรี
ควรท าแผนปฏิบัติการ (Action Plan) โดยหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรน ายุทธศาสตร์ที่ได้จากการวิจัยไปเป็น
แผนปฏิบัติการในการด าเนินการต่อไปดังนั้นกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาควรมีการสร้างและส่งเสริมความ
ร่วมมือในทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง เพื่อสร้างภาคีเครือข่ายทางด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพื่อสร้างอัต
ลักษณ์ในแต่ละท้องถิ่น ให้เห็นถึงความแตกต่างของแต่ละจังหวัดอย่างชัดเจน 
 3. จากผลการวิจัยที่พบว่า นักท่องเที่ยวมีการพบเห็นการประชาสัมพันธ์ด้านการท่องเที่ยวผ่าน
สื่อมวลชนมากที่สุดโดยเฉพาะ สื่ออินเตอร์เน็ต และสื่อโทรทัศน์ ดังนั้นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียของจังหวัดสุพรรณบุรี 
ควรใช้ช่องทางการสื่อสารผ่านสื่ออินเตอร์เน็ต และสื่อโทรทัศน์เป็นส าคัญเนื่องจากช่องทางดังกล่าว ผู้ตอบ
แบบสอบถามพบเห็น และเปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์ด้านการท่องเที่ยวมากกว่าสื่ออื่น ๆ 
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ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยในครั้งต่อไป 
 1. จังหวัดสุพรรณบุรีควรมีการวิจัยเพื่อจัดท าแผนยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ให้ชัดเจน 
เพื่อเป็นต้นแบบในการพัฒนาในภูมิภาคอื่นๆ ของประเทศไทยและเป็นไปในทิศทางเดียวกันและหาแนวทางใน
การพัฒนาปรับปรุงให้มีชื่อเสียงมากข้ึน 
 2. ควรมีการวิจัยและพัฒนายุทธศาสตร์การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของจังหวัดอื่นๆ ที่มีบริบทของ
พื้นที่แตกต่างกันไป เพื่อสามารถน าไปปรับใช้ให้เข้ากับสภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์และสภาพการณ์ได้อย่าง
เหมาะสม 
 3. ควรมีการจัดท ายุทธศาสตร์การพัฒนาการท่องเที่ยวพ านักนานการท่องเที่ยวส าหรับผู้สูงอายุ 
เพื่อให้สอดคล้องกับสังคมไทยในปัจจุบันที่ก าลังเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ โดยอาจจัดหาสิ่งอ านวยความสะดวก รวมถึง
สถานพยาบาลที่พร้อมให้บริการทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ เพื่อสร้างศักยภาพที่ครบวงจรและสามารถวาง
ยุทธศาสตร์ในการสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันต่อไป 
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