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บทคัดย่อ 
 ย่านนิมมานเหมินท์เป็นย่านที่มีความส าคัญทางเศรษฐกิจของจังหวัดเชียงใหม่ ตั้งอยู่ อ าเภอเมือง 
จังหวัดเชียงใหม่ ถนนนิมมานเหมินท์เกิดขึ้นโดยการบริจาคจากตระกูลนิมมานเหมินท์ เกิดจากการจัดสรรที่ดิน
บนพื้นที่ว่างเปล่าและผู้ครอบครองในยุคแรกนั้นเป็นกลุ่มข้าราชการ บุคลากรของมหาวิทยาลัย ส่งผลให้รูปแบบ
ของงานสถาปัตยกรรมของย่านในยุคนั้นแตกต่างจากพื้นที่อื่นๆ การศึกษาเรื่องวิวัฒนาการเชิงอัตลักษณ์ในย่าน
นิมมานเหมินท์ เป็นการศึกษาอัตลักษณ์เมืองและชุมชนในด้านกายภาพ สังคม และเศรษฐกิจ โดยศึกษาถึง
หลักการ แนวคิดอัตลักษณ์ของเมืองและชุมชน และปัจจัยที่ส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงของอัตลักษณ์เมืองและ
ชุมชนย่านนิมมานเหมินท์ เพื่อท าความเข้าใจและเสนอแนะถึงแนวทางเบื้องต้นในการรักษาอัตลักษณ์ของเมือง  
 การวิจัยพบว่า การเปลี่ยนแปลงของอัตลักษณ์เมืองและชุมชนในย่านนิมมานเหมินท์ซึ่งมีวิวัฒนาการ
อย่างรวดเร็วนั้นเกิดจากปัจจัยหลายด้านและเป็นไปตามช่วงเวลาต่างๆ คือ อัตลักษณ์ความเป็นย่านที่พักอาศัย 
(High-end Residential) โดยเป็นผลจากรูปแบบของที่พักอาศัยที่ได้รับการออกแบบในสไตล์โมเดิร์น จากกลุ่มผู้
อยู่อาศัยที่จบการศึกษาระดับสูงและมีฐานะ อัตลักษณ์ความเป็นย่านฮิป- ศิลปะ (Artistic) ที่ได้เกิดขึ้นในยุคถัดมา
จากการรวมตัวของคนในชุมชนและการริเริ่มกิจกรรมงานแน็ป (NAP) เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวในช่วงเวลาที่
ประเทศประสบปัญหาทางเศรษฐกิจ และอัตลักษณ์ของความเป็นย่านสากลแบบผสมผสาน (Global Mixed) ใน
ปัจจุบัน จากความเจริญทางเศรษฐกิจ การลงทุน และความต้องการที่หลากหลายของกลุ่มผู้ใช้งานใหม่ๆ ผลจาก
การศึกษาแสดงให้เห็นถึงวิวัฒนาการในย่านนิมมานเหมินท์และวิเคราะห์ถึงปัจจัยต่างๆที่ส่งผลต่ออัตลักษณ์เมือง 
ซึ่งเป็นพื้นฐานต่อการท าความเข้าใจในความเป็นเมือง ตลอดจนประเด็นส าคัญต่อการอนุรักษ์ลักษณะเฉพาะที่มี
คุณค่าเหล่านั้น โดยเป็นประโยชน์ทั้งต่อการพัฒนาและอนุรักษ์ย่านนิมมานเหมินท์ และพื้นที่อื่นที่มีลักษณะ
เดียวกัน 
 
ค าส าคัญ : อัตลักษณ์/ อัตลักษณ์เมืองและชุมชน/ การรับรู้ 
 
 
 
 
 
                                                           
 * ภาควิชาออกแบบชุมชนเมือง คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัศิลปากร 
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Abstract 
 Nimmanhemin district is an important economic area of Chiang Mai, located in 
Muang District, Chiang Mai. Nimmanhemin road was built by donation from the Nimmanhemin 
family. Neighborhoods are the result of the allocation of land on empty land, and the early 
occupants are civil servants. University personnel as a result, the style of architecture of the 
area in that era is different from other areas. The analysis of the evolution of identity in 
Nimmanhemin, Chiang Mai is a study of urban and community identities of the district in terms 
of physical and social economy. By considering principles and concepts of urban and 
communal character; along with the transition of identity in Nimmanhemin. In order to find 
alternatives to maintain and recover the originality of this community, The approaches are 
including the information collected on both online and offline data, observations, 
questionnaires, and interviews with local academics.  
 Based on this research, changes in urban and community identities of the fast-
growing Nimmanhemin is caused by several factors. Researcher has divided into 3 phases; the 
first stage is the initial group of educated people who are influential (High-end Residential). 
Resulting in the style of the area which was designed during that time. Later on, economic 
problems have occurred to cause the unification of community members who formed the NAP 
(Artistic) events and that is the moment that began to attract tourists, and the next time phase 
(Global Mixed). The analysis of the evolution of identity in Nimmanhemin study result 
demonstrate the evolution of Nimmanhemin road, identifying factors that affect the city 
identity, which is the fundamental step in understanding the city, along with issues that pertain 
to conservation of valuable characteristic. This study will provide benefits to the development 
and conservation of Nimmanhemin area and other comparable area.  
 
Keywords : Identity/ Urban identity / Perception 

 
บทน า 
 ย่านนิมมานเหมินท์แห่งนี้ ได้มีการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจอย่างรวดเร็วนับตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2511 ที่มี
การตัดถนนเชียงใหม่-ล าปาง โดยเห็นได้จากการเข้ามาของนักท่องเที่ยวทั้งไทยและต่างชาติ โดยเฉพาะ
นักท่องเที่ยวชาวจีนที่เข้ามาในช่วง ปี พ.ศ. 2555 (ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดเชียงใหม่, 2559) และเกิด
เป็นสถานที่ท่องเที่ยวที่ส าคัญแห่งหนึ่งของจังหวัดเชียงใหม่ มีโครงการพัฒนาด้านอสังหาริมทรัพย์ การเติบโตของ
อาคารต่าง ๆ ทั้งคอนโดมิเนียม โรงแรมขนาดเล็กและขนาดใหญ่ โดยจะเห็นได้จากราคาที่ดินที่ปรับตัวสูงขึ้นอย่าง
รวดเร็ว (ราคาประเมินที่ดิน กรมธนารักษ์ 82,000-150,000 บาท/ตร.ว. ราคาประเมินเปรียบเทียบตลาด 
80,000-200,000 บาท/ตร.ว. อัตราส่วนการเพิ่มขึ้นจากราคาประเมิน 73-88% ในปี พ.ศ. 2551-2554)              
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เมื่อเทียบกับย่านอื่น ๆ ในเชียงใหม่แล้วจะเห็นว่า ส่งผลให้เกิดการเติบโตของร้านค้าต่าง ๆ ของคนรุ่นใหม่ เช่น 
ร้านกาแฟ ร้านขนมที่ได้รับการออกแบบมาเป็นอย่างดี จ านวนร้านอาหาร ผับ บาร์ สถานบันเทิงที่อยู่กระจายตัว
ในย่านนิมมานเหมินท์แห่งนี้ มีการเกิดกิจกรรมในย่าน เช่น กิจกรรมประจ าปีที่เรียกว่า งาน แน็ป NAP 
(Nimmanhemin Art & Design Promenade) ซึ่งเป็นกิจกรรมที่ได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวเป็นจ านวน
มาก สิ่งเหล่านี้เป็นผลให้ย่านนิมมานเหมินท์ได้เปลี่ยนแปลงจากย่านที่อยู่อาศัยกลายมาเป็นร้านอาหาร ร้านกาแฟ 
ร้านค้าหรือแกลอรี่ แต่ยังคงหลักฐานและควรค่าแก่การศึกษาทางประวัติศาสตร์สถาปัตยกรรม ซึ่งได้รับอิทธิพล
ทางสถาปัตยกรรมจากทางตะวันตกที่เป็นอัตลักษณ์และเสน่ห์ของนิมมานเหมินท์และสามารถดึงดูดผู้คนเข้ามา 
ลักษณะของผู้ใช้งานในย่านนี้ยังเป็นกลุ่มคนรุ่นใหม่ เช่น ศิลปิน นักเรียน นักศึกษาและนักท่องเที่ยว ลักษณะ
ร้านค้าที่มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวส่งผลให้พื้นที่นี้มีอัตลักษณ์ 
 อัตลักษณ์ทางสังคมคือ ความเข้าใจของบุคคลนั้นๆว่าตนเองอยู่ในสังคมหนึ่งๆ แบ่งกลุ่มได้ตามหลาย
อย่าง เช่น เชื้อชาติ วัฒนธรรม ศาสนา ชนชั้นและครอบครัว (Taifel, 1982) และเมื่อบุคคลเกิดความผูกพันกับ
สถานที่ที่เรียกว่า “การผูกพันกับสถานที่” จะเกิดความรู้สึกมีอัตลักษณ์ร่วมกับสถานที่นั้นๆ (Ashild Lappegard 
Hauge, 2016) ทั้งขนาดใหญ่เช่น ย่าน เมือง ประเทศ หรือขนาดเล็กเช่น บ้านหรือแม้กระทั่งห้อง จะเห็นได้ว่า
ย่านนิมมานเหมินท์มีอัตลักษณ์ที่เฉพาะตัว 
 ปัจจุบันย่านนิมมานเหมินท์มีความพัฒนาไปอย่างมากในด้านเศรษฐกิจแต่ในมุมมองของเรื่องอัต
ลักษณ์เมืองและชุมชนของย่านนิมมานเหมินท์นั้นได้มีการปรับเปลี่ยนในทางกายภาพและสังคมค่อนข้างมาก จาก
เริ่มที่ย่านนิมมานเหมินท์เป็นย่านที่อยู่อาศัยนั้นก็ยังคงเป็นย่านที่พักอาศัยอยู่เพียงแต่มีการปรับเปลี่ยนไปตาม
สภาพความต้องการ การใช้ชีวิตของสังคมในปัจจุบันเพียงเท่านั้น จากบ้านเดี่ยวกลายเป็นที่อยู่อาศัยแบบอาคาร
ชุด ตึกสูง การลักษณะเด่นของย่านที่ท าให้ย่านสามารถดึงดูดกลุ่มคนจากภายนอกในช่วงที่สองซึ่งถือว่าเป็นข้อดี
ของย่านนิมามานเหมินท์ที่เกิดเป็นย่านที่มีอัตลักษณ์ในเชิงศิลปะ ก่อให้เกิดการพัฒนาเศรษฐกิจในพื้นที่ย่านขึ้น 
โดยที่ไม่ได้วางแผนเพื่อรองรับผลของการพัฒนาทางเศรษฐกิจอย่างรวดเร็ว ท าให้ช่วงที่สามเป็นชว่งของการเข้ามา
ของกลุ่มนายทุนหรือกลุ่มผู้ใช้พื้นที่จากภายนอกเข้ามายังย่านนิมมานเหมินท์และส่งผลให้การเปลี่ยนแปลงของอัต
ลักษณ์เมืองและชุมของย่านนิมมานเหมินท์เกิดการปรับเปลี่ยนไปตามกลุ่มผู้ใช้ อย่างรวดเร็วและขาดการ
ควบคุมอัตลักษณ์เมืองและชุมชนที่ดีเร่ิมหายไป 
 
วัตถุประสงค์ในการวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาทฤษฎี หลักการและแนวคิด อัตลักษณ์ของเมืองและชุมชน ย่านนิมมานเหมินท์ 
 2. เพื่อศึกษาการเปลี่ยนแปลงของอัตลักษณ์เมืองและชุมชน ย่านนิมมานเหมินท์ 
 3. เพื่อหาแนวทางรักษาอัตลักษณ์เมืองและชุมชน ย่านนิมมานเหมินท์ ให้ดียิ่งขึ้น 
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วิธีการด าเนินงาน 
 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การเก็บรวมรวมข้อมูลผู้วิจัยแบ่งเป็น 2 ส่วน คือ 
 1. ข้อมูลเอกสาร คือ ผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง บทความ เอกสารต่าง ๆ หนังสือและ
ข้อมูลทางเว็บไซต์ที่เก่ียวข้อง 
 2. การส ารวจ คือ การสอบถาม การสัมภาษณ์เพื่อหาข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์เมืองและชุมชน และ
การส ารวจโดยการลงพื้นที่เพื่อสังเกตและเก็บข้อมูล 
 โดยข้อมูลที่จะศึกษาวิจัยนั้นเป็นการศึกษาอัตลักษณ์เมืองและชุมชนทางกายภาพและสังคมเศรษฐกิจ
เป็นหลักแบ่งเป็นดังนี้  
  1) ทางภายภาพ ศึกษาเกี่ยวกับอิทธิพลที่ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงทางสถาปัตยกรรมและ
องค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมในพื้นที่ย่านในแต่ละช่วงเวลาและการศึกษาเรื่องการรับรู้โครงสร้างชุมชนย่าน
นิมมานเหมินท์ 
  2) สังคม เศรษฐกิจ ศึกษาเก่ียวกับประวัติศาสตร์ การตั้งถิ่นฐานของย่านนิมมานเหมินท์ การรับรู้
ของกลุ่มผู้ใช้งาน การค้าและบริการภายในย่านนิมมานเหมินท์และวัฒนธรรม วิถีชีวิตของย่านนิมมานเหมินท์ 
 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
  1. ประชากรเป้าหมายส าหรับเลอืกตัวอย่างในการวิจัยคร้ังนี้ใช้การค านวณประชากรกลุ่มตัวอย่าง
ด้วยวิธีการใช้สูตรของยามาเน่ (Yamane, 1976) ทั้งหมด 62 คน โดยการสัมภาษณ์ในรปูแบบแสดงความคิดเห็น 
ดังนี ้

 

 
 
  โดยที่ n = ขนาดของกลุ่มที่ต้องการศึกษา 
            N= จ านวนประชากร (จ านวนหลังคาเรือน) 
            e = ความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได้ 

ถ้ากลุ่มตัวอย่าง n= 500/1+500 (0.15)2=61 
 

 กลุ่มที่ 1 กลุ่มคนในพื้นที่ย่านนิมมานเหมินท์ 47 คน โดยจะแบ่งเป็น 2 ส่วนคือ 
  1.1. กลุ่มคนที่อาศัยในพื้นที่ย่านนิมมานเหมินท์ อาศัยมากกว่า 10 ปี 
  1.2 กลุ่มคนที่อาศัยในพื้นที่ย่านนิมมานเหมินท์ อาศัยน้อยกว่า 10 ปี  
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 กลุ่มที่ 2 กลุ่มขาจร หรือ นักท่องเที่ยว 15 คน เป็นการสุ่มตัวอย่างโดยบังเอิญ 
 แบบสอบถามที่ใช้แบ่งเป็นข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม ซึ่งข้อมูลจะเป็นปัจจัยในด้าน
ประสบการณ์ การรับรู้ของแต่ละบุคคลที่ให้ความคิดเห็น ตามด้วยความเห็นเกี่ยวกับอัตลักษณ์เมืองและชุมชนที่
เกี่ยวกับย่านนิมมานเหมินท์ คือการรับรู้อัตลักษณ์เมืองและชุมชนย่านนิมมานเหมินท์ของบุคคลที่แสดงความ
คิดเห็น ความส าคัญของอัตลักษณ์ทางสถาปัตยกรรม ย่านนิมมานเหมินท์ที่ควรรักษาไว้ของบุคคลที่แสดงความ
คิดเห็นและคุณค่าทางอัตลักษณ์ของกิจกรรม ย่านนิมมานเหมินท์ที่ควรรักษาไว้ของบุคคลที่แสดงความคิดเห็น 
ทา้ยสุดคือข้อเสนอแนะภายในย่านนิมมานเหมินท์ 
 2. การสัมภาษณ์กลุ่มผู้เชี่ยวชาญในพื้นที่ย่านนิมมานเหมินท์ทั้งหมด 8 คน 
 กรอบการสัมภาษณ์จะเป็นการสัมภาษณ์ที่มีโครงสร้าง (Structured interview) และเน้นการ
สัมภาษณ์เป็นแบบเจาะลึกรายบุคคล (Individual in-depth interview) ซึ่งจะใช้เวลาในการสัมภาษณ์ 
โดยประมาณ 30 นาที-1 ชั่วโมง โดยจะประกอบด้วยส่วนส าคัญ ทั้งหมด 2 ส่วนใหญ่ๆ คือ  
  ส่วนที่ 1 ข้อมูลรายละเอียดส่วนบุคคลของผู้ที่ให้สัมภาษณ์ 
  ส่วนที่ 2 ค าถามเพื่อใช้ในการสัมภาษณ์ความรู้ ความคิดเห็น ซึ่งเป็นค าถามปลายเปิด อันได้แก่ 
อัตลักษณ์เมืองชุมชนในแต่ละช่วงเวลาตามมุมมองของผู้ให้สัมภาษณ์คืออะไร และอัตลักษณ์เมืองและชุมชนใดที่
ผู้ให้สัมภาษณ์ให้ความเห็นว่าเป็นสิ่งที่ดี หรือ ปัญหาที่เกิดภายในย่านนิมมานเหมิ นท์และปัจจัยของการ
เปลี่ยนแปลงของอัตลักษณ์เมืองและชุมชนของย่านนิมมานเหมินท์ 
 
การวิเคราะห์ข้อมูล 
 1. น าข้อมูลจากการลงพื้นที่ การสังเกตการณ์เปลี่ยนแปลงของงานสถาปัตยกรรม และวิถีชีวิตของคน
ในย่านนิมมานเหมินท์มาเรียบเรียงและวิเคราะห์พร้อมกับเอกสารที่เก่ียวข้อง 
 2. น าข้อมูลจากการสอบถามกลุ่มคนทั่วไป และการสัมภาษณ์นักวิชาการและคนในพื้นที่มาวิเคราะห์
เพื่อหาการรับรู้ต่ออัตลักษณ์เมืองและชุมชน ย่านนิมมานเหมินท์เป็นอย่างไร 
 
ผลการด าเนินงาน 
 จากการศึกษาพบว่า วิวัฒนาการอัตลักษณ์เมืองและชุมชนของย่านนิมมานเหมินท์สามารถแบ่งได้เป็น 
3 ช่วงเวลาหลักๆของการการเปลี่ยนแปลงอัตลักษณ์เมืองและชุมชนของย่าน ดังนี้ ช่วงที่ 1 ตั้งแต่ พ.ศ. 2507-
พ.ศ. 2540 ช่วงการเริ่มการจัดสรรที่ดินในพื้นที่ย่านและเข้ามาของมหาวิทยาลัยเชียงใหม่ ช่วงที่ 2 ตั้งแต่ พ.ศ.  
2541-พ.ศ. 2551 ช่วงการเข้ามาของร้านกาแฟและสถานบันเทิง การเพิ่มจ านวนของนักท่องเที่ยวไทยที่เข้ามายัง
จังหวัดเชียงใหม่และการเกิดกิจกรรมงานแน็ป (NAP) ภายในย่านนิมมานเหมินท์ซอย 1 ช่วงที่ 3 ตั้งแต่ พ.ศ. 
2552-พ.ศ. 2559 ช่วงระยะเวลาการนิยมใช้ Social network  ส่งผลให้ย่านได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว 
ก่อให้เกิดการเข้ามาของกลุ่มนายทุนจากภายนอกจากกระแสความนิยมทางโลก Social โดยการเปลี่ยนแปลงใน
แต่ละช่วงนั้นเกิดจาก 5 ปัจจัย ดังนี้  
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 1. ปัจจัยที่เกิดจากการก่อตั้งมหาวิทยาลัยเชียงใหม่ (ส านักทะเบียนมหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2559) 
เนื่องจากการเพิ่มจ านวนของนักศึกษาและบุคคลากรของมหาวิทยาลัยเชียงใหม่นั้นมีผลต่อการกระจายตัว ความ
ต้องการในการบริโภคที่ขยายตัวจากบริเวณหน้ามหาวิทยาลัยและหลังมหาวิทยาลัยมาจนถึงย่านนิมมานเหมินท์  
  
 2. ปัจจัยที่เข้ามาของร้านกาแฟ วัฒนธรรมการดื่มกาแฟนั้นมีมานาน ตั้งแต่ยุคสมัยของพระนารายณ์
มหาราช สมัยกรุงศรีอยุธยาที่มีการติดต่อค้าขายกับชาวต่างชาติ สมัยนั้นคนไทยยังไม่นิยมดื่มกาแฟนักเนื่องจาก
กาแฟนั้นมีรสชาติที่ขม จนกระทั่งเมื่อสมัยรัชกาลที่ 3 ที่ทรงน ากาแฟมาท าการทดลองปลูกในบริเวณรั้วพระ
มหาราชวัง จนแพร่หลายไปสู่กลุ่มคนทั่วไป (พลอย มัลลิกะมาส, 2559)  เราจะเห็นภาพวัฒนธรรมการดื่มกาแฟ
มาช้านาน อดีตนั้นเราจะรู้จักกันที่เรียกว่า สภากาแฟ การนิยมดื่มกาแฟเพื่อพบปะ สังสรรค์กัน จะเห็นได้ตาม
ชุมชน ห้องแถวเล็ก ๆหรือตามตลาดที่มีผู้คนพลุกพล่าน ในปัจจุบันนั้นการดื่มกาแฟไม่เพียงแต่อยู่ในกลุ่มชนชั้นสูง 
ผู้สูงวัยหรือวัยท างานเท่านั้น กลุ่มคนทั่วไปหรือวัยรุ่นนักศึกษาก็ต่างนิยมดื่มกาแฟ ตามสมัยนิยม ซึ่งค่านิยมการ
ดื่มกาแฟนั้นได้เข้ามามีบทบาทเป็นอย่างมาก จะเห็นว่าย่านนิมมานเหมินท์นั้นเริ่มมีการเข้ามาของร้านกาแฟทั้งที่
มีชื่อเสียงระดับโลก ระดับประเทศ หรือแม้กระทั่งการริเริ่มก่อตั้งร้านกาแฟของระดับท้องถิ่น (รณวีร์ สุวรรณทะ
มาลี, 2559) โดยเฉพาะในช่วงปี พ.ศ. 2540 เป็นต้นมาจะเห็นว่า ย่านนิมมานเหมินท์นั้นได้มีร้านกาแฟเป็น
จ านวนมากที่เข้ามาเปิดภายในย่านและได้รับความนิยมจากกลุ่มผู้ใช้ทั้ง นักศึกษา คนทั่วไป และนักท่องเที่ยวทั้ง
ชาวไทยและความต่างชาติ โดยร้านกาแฟยุคแรกๆที่มีอิทธิพลต่อย่านมี ดังนี้ ร้านกาแฟวาวี ร้านกาแฟสตาบัค 
(Starbucks) ร้านกาแฟแฮปปี้ ฮัท (Happy Hut) 
 3. ปัจจัยการเข้ามาของสถานบันเทิง ย่านนิมานเหมินท์เป็นย่านที่มีท า เลที่ตั้ งที่ติดกับทั้ ง
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ โรงพยาบาล และยังมีห้างสรรพสินค้าคือเซ็นทรัลกาดสวนแก้ว ท าให้ช่วงปี พ.ศ.2540เป็น
ต้นไป ได้มีสถานบันเทิงขนาดใหญ่ได้เริ่มเข้ามามีบทบาทในย่านนิมมานเหมินท์ เนื่องจากกลุ่มลูกค้าที่เป็น
นักศึกษาของมหาวิทยาลัยเชียงใหม่ มหาวิทยาลัยราชมงคลล้านนา โดยสถานบันเทิงหลักๆในช่วงปี พ.ศ.2540 
เป็นต้นมาคือ มังกี้ วอร์มอัพ คาเฟ่ และบลา บลา บาร์ เป็นต้น ซึ่งมังกี้นั้นได้เปิดกิจการครั้งแรกเมื่อปี พ.ศ.2543 
โดยเน้นกลุ่มลูกค้าเป็นนักศึกษามหาลัยเชียงใหม่โดยเฉพาะเนื่องติดกับมหาวิทยาลัยเชียงใหม่ ส่วนวอร์ม อัพคาเฟ่
นั้นจริงแล้วก่อตั้งคร้ังแรกเมื่อปี พ.ศ. 2542 และย้ายมาเปิดที่ถนนนิมมานเหมินท์เมื่อปี พ.ศ. 2548 และมีชื่อเสียง
เป็นอย่างมากในเวลาต่อมา นอกจากสถานบันเทิง มังกี้และวอร์อัพ คาเฟ่ แล้วยังมีสถานบันเทิงอีกมากมายในช่วง
นั้นที่ทยอยเปิดเนื่องจากมีกระแสการตอบรับที่ดี เช่น บลา บลา บาร์ ที่เปิดให้บริการเมื่อปี พ.ศ. 2549 และอื่นๆ
อีกมากมาย 
 4. ปัจจัยของวัฒนธรรมสากล (Global Culture) หรือ “โลกาภิวัตน์” หมายถึง วัฒนธรรมระดับโลก 
จากการพัฒนาการของเทคโนโลยี จนท าให้เกิดเป็น Social Network ขึ้น เริ่มจาก MSN  Hi5 Facebook 
Instragram และอื่นๆอีกมากมาย ซึ่งสิ่งเหล่านี้เป็นปัจจัยส าคัญที่ท าให้เกิดการแพร่หลายและสามารถเข้าถึง
วัฒนธรรมต่าง ๆทั่วโลกได้อย่างง่ายดาย โดยผู้ใช้สามารถแบ่งปันกิจกรรมที่ผู้ใช้ต้องการที่จะเผยแพร่ได้อย่างอิสระ
ส่งผลให้เกิดเป็นการโฆษณา การชักจูงผู้ใช้รายอื่นเข้ามาใช้งานในแต่ละพื้นที่ได้อย่ างรวดเร็ว เห็นได้จากจ านวน
นักท่องเที่ยวที่เพิ่มข้ึนในย่านนิมมานเหมินท์รวมไปถึงทั้งจังหวัดเชียงใหม่ทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ 
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โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวชาวจีนที่เข้ามายังพื้นที่ย่านนิมมานเหมินท์จากกระแสของภาพยนตร์จีนที่เข้ามาถ่ายท าใน
จังหวัดเชียงใหม่และออกฉายเมื่อปี พ.ศ. 2555 และจากการเผยแพร่ทางโลกโซเชียล ของร้านอาหารและ
เครื่องดื่มต่าง ๆภายในย่านนิมมานเหมินท์ 
 

 
ภาพที่ 1: กราฟแสดงการเพิ่มจ านวนนักท่องเที่ยวจากสาธารณรัฐประชาชนจีนที่เข้ามาท่องเทีย่วในจังหวัด
เชียงใหม่ ตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2546 จนถึง พ.ศ. 2558, ที่มา ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจงัหวัดเชยีงใหม่ 
 
 5. ปัจจัยของผังเมืองเชียงใหม่ ปี พ.ศ. 2555 ผังเมืองเชียงใหม่ฉบับนี้มีผลในการเปลี่ยนแปลง
ลักษณะทางกายภาพ เช่น ประเภทอาคารของย่านนิมมานเหมินท์และมีผลโดยตรงในการก าหนดส่วนสูงของการ
ก่อสร้างอาคารหลังจากการประกาศผังเมืองรวมเชียงใหม่ฉบับ ปี พ.ศ. 2555 ในพื้นที่ย่านนิมมานเหมินทร์ ซึ่งผัง
เมืองเชียงใหม่ ปี พ.ศ. 2555 นั้นมีการก าหนดส่วนสูงของพื้นที่ย่านได้มากที่สุดเพียง 12 เมตรเท่านั้น จากเดิมนั้น
มีการก าหนดส่วนสูงของอาคารได้มากที่สุด 23 เมตร หรือประมาณตึก 8 ชั้น โดยทั้งนี้ขึ้นอยู่กับต าแหน่งของการ
ก าหนดการข้ึนของเคร่ืองบินอีกด้วย เนื่องจากพื้นที่ย่านนิมมานเหมินท์นั้นเป็นพื้นที่ที่ตั้งอยู่ใกล้กับพื้นที่ท่าอากาศ
ยานจังหวัดเชียงใหม่ ซึ่งทั้งหมดนั้นส่งผลให้ช่วงระยะเวลาก่อนการออกข้อก าหนดผังเมือง ปี พ.ศ.  2555 นั้น 
หลายพื้นที่ภายในย่านได้มีการท าการเพื่อขออนุญาตการก่อสร้างอาคารเพื่อให้สามารถมีความสูงมากกว่า
ข้อก าหนดใหม่ ซึ่งเป็นผลท าให้มีการเปลี่ยนแปลงทางกายภาพในพื้นที่ย่านนิมมานเหมินท์ขึ้น 
 การเปลี่ยนแปลงจากปัจจัยดังกล่าวนั้นส่งผลให้รูปแบบทางสถาปัตยกรรมภายในย่านมีการ
เปลี่ยนแปลง จะเห็นว่ายุคแรกเริ่มมีการสร้างที่พักอาศัยของกลุ่มข้าราชการ ผู้มาฐานะในสมัยนั้นที่ซื้อที่ดินทิ้งไว้
เนื่องจากมีราคาที่ถูก โดยเริ่มจากนิมมานเหมินท์ซอย 1 และซอย 5 ซึ่งบ้านพักอาศัยหลังแรกเมื่อ ปี พ.ศ. 2507 
นั้นเป็นของคุณเพชร คุ้มสอน อดีตรองผู้ว่าราชการจังหวัดเชียงใหม่ สร้างไว้ที่นิมมานเหมินท์ซอย 5 เป็นหลังแรก 
และได้เริ่มมีการก่อสร้างบ้านพักอาศัยของกลุ่มข้าราชการ บุคลากรที่ท างานอยู่ที่มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ และ
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มหาวิทยาลัยราชมงคลล้านนาในสมัยนั้น เนื่องจากมีท าเลที่ตั้งที่ไม่ไกลจากพื้นที่ท างาน จากการส ารวจของผู้วิจัย
พบว่ารูปแบบอาคารจะเป็นแบบโมเดิร์น บ้านพักอาศัยบ้านเดี่ยว การใช้ประโยชน์อาคารส่วนใหญ่เป็นที่พักอาศัย 
ซึ่งต่อมาเมื่อเกิดเป็นคอนโดมิเนียมขึ้นเพื่อรองรับกีฬาซีเกมส์ที่จะเกิดขึ้นและยังเกิดปัญหาทางเศรษฐกิจจึงเกิดการ
รวมตัวของคนในชุมชนท าให้เกิดเป็นกิจกรรม NAP ท าให้ย่านกลายเป็นย่านศิลปะ มีความฮิป (HIP) จากที่อยู่
อาศัยเริ่มมีการปรับเปลี่ยนเป็นร้านค้าและบริการขึ้นท าให้รูปแบบอาคารถูกเปลี่ยนการใช้งาน และเมื่อ ถึง
ช่วงเวลาการเข้ามาของกลุ่มนายทุนจากภายนอก เนื่องจากย่านนิมมานเหมินท์เริ่มมีชื่อเสียงอย่างรวดเร็ว จาก
ปัจจัยของโลกาภิวัตน์ ส่งผลให้มีการเพิ่มจ านวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวในจังหวัดเชียงใหม่ โดยเฉพาะย่าน
นิมมานเหมินท์ ที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติที่ให้ความส าคัญซึ่งท าให้เป็นผลต่อ
การเปลี่ยนแปลงทางสถาปัตยกรรมภายในย่านจากความต้องการของกลุ่มผู้ใช้ที่เป็นนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ท าให้
เกิดการสร้างอาคารใหม่ขึ้น ซึ่งส่วนใหญ่รูปแบบจะไม่สอดคล้องกับบริบทเดิม รูปแบบอาคารที่เป็นสากล ท าให้อัต
ลักษณ์เมืองและชุมชนเร่ิมถูกเปลี่ยนเป็นไปตามกลุ่มผู้ใช้ที่เป็นกลุ่มคนภายนอก 

 

 
ภาพที่ 2 : แผนผงัแสดงวิวฒันาการของลักษณะทางสถาปัตยกรรมในพื้นที่ย่านนิมมานเหมินท์ 
  (ภาพโดยผู้วิจัยเมื่อปี 2559) 

 
 การรับรู้ อัตลักษณ์เมืองและชุมชน ย่านนิมมานเหมินท์ 
 อัตลักษณ์เมืองและชุมชนของย่านนิมมานเหมินท์คือการนิยาม ให้ความหมายต่อพื้นที่ย่านนิมมานเห
มินท์ จากประสบการณ์การใช้พื้นที่ของผู้ใช้และเกิดเป็นความรู้สึกการมีส่วนร่วม ความผูกพันและสามารถรับรู้ถึง
การเป็นย่านนิมมานเหมินท์ โดยอัตลักษณ์เมืองและชุมชนย่านนิมมานเหมินท์นั้นจะเกิดเมื่อกลุ่มประชากร
ตัวอย่างนั้นนิยามความหมายให้กับสถานที่นั้น ๆภายใต้ความคิดของแต่ละกลุ่มประชากรตัวอย่างซึ่งอาจจะ
แตกต่างกันออกไป ตามช่วงเวลาและประสบการณ์ที่ได้รับที่ได้แตกต่างกัน  จากการสอบถามกลุ่มประชากร
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ตัวอย่างเกี่ยวกับความคิดเห็นสิ่งที่เป็นอัตลักษณ์เมืองและชุมชนของย่านนิมมานเหมินท์ที่สามารถท าให้กลุ่ม
ประชากรตัวอย่างเกิดการรับรู้ถึงความเป็นย่านนิมมานเหมินท์ทั้งหมด 62 คน อันดับแรกคือร้านกาแฟ 
ร้านอาหารและแกลอรี่ กลุ่มประชากรตัวอย่างที่เลือกเป็นจ านวน 30 คน อันดับที่สองคือสถานบันเทิง เช่น 
Warm up Monkey club OMG เป็นจ านวน 15 คน อันดับต่อมาคือนิมมานเหมินท์ซอย 1 ร้านค้าผลิตภัณฑ์พื้น
ถิ่น เช่น นันทขว้าง เป็นจ านวน 12 คน   
 สรุปผลจากการท าแบบสอบถามเชิงคุณภาพพบว่าการรับรู้ของอัตลักษณ์ย่านนิมมานเหมินท์ของกลุ่ม
คนทั่วไปนั้น โดยส่วนใหญ่มองว่าย่านนิมมานเหมินท์คือย่านร้านอาหาร ร้านเครื่องดื่ม และเป็นย่านศิลปะ เกิด
การรับรู้จากกิจกรรมภายในย่านที่เกิดขึ้นมานานที่เกิดจากคนในชุมชนและกิจกรรมที่เพิ่งเกิดได้ไม่นานของกลุ่ม
เอกชน อีกทั้งร้านค้าที่มีการสร้างอัตลักษณ์ของตนเองเพื่อการดึงดูดคนเข้ามาใช้ก็เป็นเป็นส่วนหนึ่งที่ก่อให้เกิด
การจดจ าได้ง่ายและเป็นปัจจัยทางกายภาพที่ท าให้ย่านนิมมานเหมินท์มีอัตลักษณ์ของย่านศิลปะของกลุ่มคน
สมัยใหม่ 

 
 ภาพที่ 3 : แสดงข้อมูลส่วนบุคคลกลุ่มตัวอย่างสถานที่ที่ท าให้รับรู้ถึงความเป็นย่านนิมมานเหมินท์ 
จากการส ารวจของผู้วิจยั 
 
การอภิปรายผลการศึกษา 
 จากการศึกษาวิจัยพบว่า การเกิดอัตลักษณ์เมืองและชุมชนของย่านนิมมานเหมินท์นั้นใน ช่วงที่2เป็น
ช่วงที่มีอัตลักษณ์เมืองและชุมชนที่มีความชัดเจน เนื่องจากเป็นช่วงที่เกิดจากการรวมตัวกันของคนในชุมชนที่
ก่อให้เกิดกิจกรรมภายในย่านที่เรียกว่างาน NAPขึ้น ซึ่งนั่นมีความสอดคล้องกับทฤษฎีของการ์ดอน คัลเลน 
(Gordon Cullen, 1961,8 อ้างในก าธร กุลชล, 2545) กล่าวว่า กิจกรรมเป็นส่วนหนึ่งที่ท าให้เกิดอัตลักษณ์ของ
สถานที่นั้นๆได้ โดยก่อนหน้านั้นย่านนิมมานเหมินท์ก็เป็นย่านที่ง่ายต่อการจดจ า ตามทฤษฎีของ  เควิน ลินซ์ 
(Kevin Lynch, 1977, 46) ในเร่ืองภูมิทัศน์ โดยมี 5 องค์ประกอบที่ส าคัญที่มีผลต่อการรับรู้ของคนประกอบด้วย 
ทางสัญจร (Paths) ขอบเขต (Edges) ย่าน (Districts) จุดศูนย์รวม (Nodes) และจุดหมายตา (Landmarks) โดย
ช่วงแรกนั้นจุดศูนย์รวม (Nodes) และจุดหมายตา (Landmarks) ของย่านนิมมานเหมินท์ยังไม่ชัดเจน จนกระทั่ง
เริ่มมีการเปลี่ยนแปลงจากปัจจัยต่าง ๆ  ส่งผลให้พื้นที่เกิดกิจกรรมต่าง ๆขึ้นมา ทั้งกิจกรรมที่มีอยู่เดิม เช่น งาน
รับปริญญา กิจกรรมออกก าลังกายช่วงเวลาเย็น งานนิทรรศการหอศิลป์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ และกิจกรรมงาน 
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NAP และกิจกรรมที่เกิดขึ้นมาใหม่ เช่น งานแสดงคอนเสิ ร์ตต่าง ๆ ทั้งในพื้นที่เอกชนประเสริฐแลนด์ 
ห้างสรรพสินค้าเมญ่า และลาน Think park 
  
 ตัวแปรส าคัญที่ท าให้อัตลักษณ์เมืองและชุมชนย่านนิมมานเหมินท์เกิดเป็นอัตลักษณ์ที่แตกต่างกันไป
นั้นคือความต้องการ รสนิยมในช่วงเวลาขณะนั้นของกลุ่มผู้ใช้งาน ซึ่งการรับรู้ในแต่ละช่วงเวลานั้นมีความแตกต่าง
กันออกไป เป็นไปตามประสบการณ์ ความผูกพันต่อสถานที่ของกลุ่มผู้ใช้งานในช่วงเวลาขณะนั้น จะเห็นว่าการ
รับรู้ของย่านนิมานในช่วงที่ 3 นั้นกลุ่มคนทั่วไปมองว่ายังเป็นย่านร้านค้า ร้านอาหาร ร้านกาแฟ ซึ่งยังคงเป็นย่าน
ที่มีความฮิป (Hip) เป็นย่านที่เต็มไปด้วยงานศิลปะและการดีไซด์ของกลุ่มคนทันสมัย แต่ทั้งนี้จากการส ารวจ การ
ลงพื้นที่ย่านนิมมานเหมินท์นั้นพบว่า ย่านนิมมานเหมินท์ได้เปลี่ยนแปลงและกลายเป็นย่านที่มีความผสมผสาน 
(Mixed use) เป็นย่านที่มีความสะดวกสบาย ครบได้ทุก ๆด้าน  ซึ่งสาเหตุเหล่านี้เกิดจากความนิยมของย่านใน
ช่วงเวลาที่ 2 นั่นเอง คืออัตลักษณ์เมืองและชุมชนที่เป็นย่านศิลปะ สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวทั้งไทยและ
ต่างประเทศนั้น เร่ิมกลายเป็นพื้นที่ที่เจริญในทางเศรษฐกิจอย่างเต็มตัว  
 
ผลสรุป 
 อัตลักษณ์เมืองและชุมชน ย่านนิมมานเหมินท์ สามารถแบ่งได้เป็น 3 ช่วงเวลา คือ ย่านที่อยู่อาศัย
กลุ่มคนมีฐานะและการศึกษา (Above Average Residential) (พ.ศ. 2507-พ.ศ. 2540) 
 ช่วงแรกเริ่มนั้นเป็นช่วงของการก่อตัวเกิดเป็นอัตลักษณ์ย่านที่อยู่อาศัยขึ้น ซึ่งเป็นที่ยอมรับเฉพาะกลุ่ม
ผู้อยู่อาศัยดั้งเดิม แต่พื้นที่ย่านนิมมานเหมินท์ในช่วงนี้ตอบสนองความต้องการเฉพาะกลุ่มเจ้าของที่ดิน ผู้ที่อยู่
อาศัยเพียงเท่านั้น ปัจจัยที่ท าให้เกิดเป็นอัตลักษณ์ของย่านคือ กลุ่มเจ้าของที่ดินที่มีฐานะและเป็นกลุ่มผู้มี
การศึกษา ส่งผลให้งานสถาปัตยกรรมมีรูปแบบที่มีความโมเดิร์นในช่วงเวลานั้น  
 ย่านศิลปะ ฮิป (Hip Artistic)  (พ.ศ.2541-พ.ศ.2551) 
 ช่วงที่สองถือเป็นช่วงที่ย่านนิมมานเหมินท์เป็นย่านที่มีอัตลักษณ์เป็นย่านศิลปะของคนรุ่นใหม่เกิดจาก
การรวมตัวของคนในชุมชนที่ก่อให้เกิดงาน NAP  ที่เกิดจากเศรษฐกิจในช่วงปี พ.ศ. 2540 ที่ตกต่ า ท าให้เกิดการ
รวมตัวกันเพื่อสนับสนุนและขายงานศิลปะที่มีอยู่ เร่ิมมีความเจริญในด้านธุรกิจการค้าและมีความเป็นเอกลักษณ์ 
ดึงดูดกลุ่มคนจากหลากหลายพื้นที่เพื่อให้เข้ามายังย่านนิมมานเหมินท์และอิทธิพลจากการพัฒนาของเทคโนโลยีที่
ทันสมัย มีสื่อออนไลน์ในการโฆษณาและเกิดเป็นกระแสความฮิปของย่านขึ้น  แต่ยังคงความมีเสน่ห์ของย่านที่
เป็นมิตร เนื่องจากเป็นทั้งที่พักอาศัยและร้านค้า ซึ่งเป็นช่วงที่เป็นที่ยอมรับของทั้งกลุ่มคนผู้อยู่อาศัยภายในย่าน
นิมมานเหมินท์ที่ได้รับผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจและกลุ่มผู้เข้ามาใช้พื้นที่ภายในย่านนิมมานเหมินท์จากภายนอก  
 ย่านผสมผสาน (Global Mixed) (พ.ศ. 2552-พ.ศ. 2559) 
 ช่วงที่สามคือช่วงที่มีการเข้ามาของกลุ่มคนภายนอก ทั้งนักท่องเที่ยวเป็นจ านวนมากขึ้น และกลุ่มผู้
ลงทุนจากภายนอกที่เข้ามายังพื้นที่ ซึ่งเป็นช่วงที่ส่งผลดีทางเศรษฐกิจแก่ผู้ลงทุนจากภายนอกและกลุ่มผู้อาศัยเดิม
ที่ประกอบธุรกิจภายในย่านเป็นอย่างมาก แต่ส่งผลเสียต่อย่านนิมมานเหมินท์ในเรื่องอัตลักษณ์ทางกายภาพและ
สังคมมีการเปลี่ยนแปลง เช่น รูปแบบอาคารที่ไม่เน้นความสอดคล้องของบริบทที่มีอยู่เดิมที่แต่เดิมมีความเป็น
มิตรแบบผสมผสานระหว่างที่อยู่อาศัยและร้านค้าพาณิชย์ อัตลักษณ์ของย่านเร่ิมถูกลดทอนจากย่านศิลปะไปเป็น
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ย่านที่มีความหลากหลายในแบบที่ขาดความเป็นตัวตนของพื้นที่ ซึ่งอาจจะสามารถหาได้ตามพื้นที่อื่นๆ อีกทั้งการ
ขาดการควบคุมหรือรองรับถึงปัญหาของกรเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจอย่างรวดเร็ว 
ข้อเสนอแนะเบื้องต้นในการรักษาอัตลักษณ์เมืองและชุมชนย่านนิมมานเหมินท์ 
 ย่านนิมมานเหมินท์เป็นย่านที่ไม่ได้เกิดจากประวัติศาสตร์ที่ยาวนานดังเช่นประวัติศาสตร์ล้านนา แต่
เป็นย่านที่เกิดขึ้นโดยอิทธิพลของการพัฒนาจากทางภาครัฐบาลและการจัดสรรที่ดินเพื่อขายแก่กลุ่มข้าราชการ 
จากการศึกษาวิจัยเห็นได้ว่าช่วงที่ 2 ย่านฮิป- ศิลปะ (Hip Artistic) ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2541-2550 นั้นมีความส าคัญ
มากของย่านเพราะเป็นช่วงที่ย่านนิมมานเหมินท์มีอัตลักษณ์เมืองและชุมชนที่ชัดเจน ทางผู้วิจัยจึงเสนอแนว
ทางการพัฒนาของทั้งภาครัฐและกลุ่มคนในชุมชน ดังนี้ 
 1. ข้อเสนอแนะเบื้องต้นในการพัฒนาของภาครัฐ 
  1.1 จัดให้มีการก าหนดข้อบังคับในการก่อสร้างอาคาร ลักษณะอาคารภายในพื้นที่ย่านให้
เหมาะสมกับบริบทในพื้นที่ การก าหนดความสูงของอาคาร ซึ่งการก าหนดรูปแบบอาคารนั้นให้อาคารอ้างอิง
รูปแบบอาคาร ดังนี้ 
   1.1.1 อาคารที่มีรูปแบบโมเดิร์น มีลักษณะคล้ายคลึงกับอาคารในนิมมานเหมินท์ซอย 1 
   1.1.2 อาคารที่มีรูปแบบความเป็นล้านนา 
   1.1.3 อาคารที่ได้รับการออกแบบ เชิงสร้างสรรค์ 
  1.2 ปรับปรุงซ่อมแซมทางเท้าให้อยู่ในแนวทางเดียวกัน มีการปลูกต้นไม้ในส่วนพื้นที่ที่เป็น
สาธารณะ เนื่องจากสนับสนุนให้พื้นที่ภายในย่านสามารถเดินทางได้ด้วยการเดิน ส่งผลให้ลดจ านวนการใช้
ยานพาหนะ 
  1.3  จัดให้มีการก าหนดข้อบังคับให้ผู้พักอาศัยปลูกต้นไม้บริเวณรั้วบ้าน  หรือก าหนดให้พื้นที่มี
ต้นไม้ 10-20 %  ของพื้นที่ทั้งหมด  
  1.4 สนับสนุนกิจการร้านค้า บริการภายในย่าน เพื่อให้เป็นไปในทางสร้างสรรค์ โดยภาครัฐมีการ
ลดหย่อนภาษีแก่ร้านค้า บริการที่มีรูปแบบในเชิงสร้างสรรค์ เป็นต้น   
 2. ข้อเสนอแนะเบื้องต้นในการพัฒนาของคนในชุมชน 
  2.1 การจัดตั้งนโยบายเฉพาะภายในย่าน คือ (1) จัดตั้งข้อก าหนดในการก่อสร้างสถานบันเทิงโดย
ใช้วัสดุเพื่อป้องกันเสียงรบกวนไปยังบริเวณนอกอาคาร (2) การจัดระเบียบที่จอดรถของลูกค้า ไม่ให้รบกวน
บ้านพักอาศัยบริเวณโดยรอบ (3) มีการรณรงค์ช่วยกันรักษาความสะอาดพื้นที่ของตนเองและบริเวณพื้นที่
โดยรอบและการปลูกต้นไม้ริมทางระหว่างทางเท้าและถนนเพื่อให้ย่านมีความน่าอยู่ (4) มีการรณรงค์การแยก
ขยะ เพื่อแก้ปัญหาเรื่องขยะในเบื้องต้น  
  2.2 การก าหนดกฎเกณฑ์ในการรักษาอาคารภายในย่านที่ควรรักษาไว้ โดยอาคารภายในย่าน
นิมมานเหมินท์ที่ควรรักษาไว้  
 3. ข้อเสนอแนะเบื้องต้นในการพัฒนาทางด้านสังคม เศรษฐกิจ 
 ปัจจุบันย่านนิมมานเหมินท์เป็นย่านเศรษฐกิจที่ส าคัญของจังหวัดเชียงใหม่ การร่วมมือของคนใน
ชุมชนจึงมีส่วนส าคัญเพื่อพัฒนาด้านสังคม เศรษฐกิจภายในย่าน คือ (1) ส่งเสริมรักษากิจกรรมร้านค้าดั้งเดิมและ
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ร้านค้าที่มีลักษณะเชิงสร้างสรรค์ เพื่อรักษาอัตลักษณ์ที่ดีภายในย่านให้คงอยู่ (2) สนับสนุนกิจกรรมที่มีภายใน
ย่าน เช่น กิจกรรมงานแน็ป (NAP) การสนับสนุนคนในชุมชนและนักศึกษาเพื่อค้าขายสินค้าเชิงสร้างสรรค์ และ
กิจกรรมทั่วไปในพื้นที่ย่าน 
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