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บทคัดย่อ 
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาความต้องการความรู้ในการผลิต ความต้องการช่องทาง และ
วิธีการส่งเสริมการผลิตไก่เบตง กระบวนการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจ พัฒนาโมเดลการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิง
ธุรกิจ และความคิดเห็นเก่ียวกับโมเดลการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจของเกษตรกร  
 วิธีการวิจัย เป็นการวิจัยแบบผสม มี 4 ขั้นตอน ได้แก่ 1) การส ารวจโดยใช้แบบสัมภาษณ์แบบมี
โครงสร้าง เป็นข้อมูลเชิงปริมาณ สุ่มตัวอย่างแบบง่ายเป็นเกษตรกร 103 ราย จากประชากร 138 ราย วิเคราะห์
ข้อมูลโดยใช้สถิติพรรณนาและสถิติอนุมาน 2) สัมภาษณ์เชิงลึกจากผู้ให้ข้อมูลส าคัญ จ านวน 9 ราย วิเคราะห์
เนื้อหาเพื่อพัฒนาโมเดลต้นแบบ 3) การสนทนากลุ่ม จ านวน 10 ราย วิเคราะห์เนื้อหาเพื่อปรับปรุงโมเดล และ  
4) สอบถามผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 9 ราย ใช้สถิติเชิงพรรณนาเพื่อศึกษาความคิดเห็นของผู้ที่เกี่ยวข้องในการใช้
โมเดลการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจ  
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 ผลการวิจัย พบว่า เกษตรกรมีความต้องการความรู้ในการผลิตทั้งหมด 14 ประเด็น ผ่านสื่อทางการ
ส่งเสริม คือ เจ้าหน้าที่จากหน่วยงานราชการ คู่มือ และอินเตอร์เน็ต วิธีการส่งเสริมเป็นแบบอบรมเชิงปฏิบัติการ 
ระบบธุรกิจการผลิตไก่เบตงจากการวิเคราะห์ปัจจัยสามารถแบ่งได้เป็น 7 ระบบย่อย คือ การจัดหาสินค้า ปัจจัย
การผลิต การผลิตสินค้า ทุน การแปรรูป การจ าหน่าย และการส่งออก โดยกระบวนการผลิตไก่เบตง จ าแนกเป็น 
2 รูปแบบ คือ การผลิตลูกไก่ และการผลิตไก่ขุน  
 โมเดลการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจ ประกอบด้วย 1) ก าหนดวัตถุประสงค์ เพื่อให้เกษตรกรมี
แนวทางในการประกอบอาชีพที่มั่นคง มีรายได้จากการผลิตไก่เบตง มีความมั่นคงในชีวิตและความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น 
โดยใช้แนวคิดการบริหาร 4M เป็นปัจจัยน าเข้า 2) ใช้กระบวนการ CSMMMRE ประกอบด้วย แหล่งต้นสาร นัก
ส่งเสริม สาร สื่อ วิธีการ เกษตรกร และผลกระทบ 3) ผลผลิต เป็นความสามารถของเกษตรกรในการผลิตไก่เบตง
ในเชิงธุรกิจ และ 4) ผลลัพธ์ เป็น ความมั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืน เกิดการเปลี่ยนแปลงที่ดีขึ้นใน 3 ด้าน คือ เกิด
อาชีพ (สังคม) เกิดรายได้ (เศรษฐกิจ) และเกิดสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (สิ่งแวดล้อม)  โดยผู้ที่เกี่ยวข้องมีความเห็น
ด้วยกับโมเดลในระดับ มากที่สุด ได้แก่ ความเหมาะสม ความเป็นไปได้ ความสอดคล้องกับบริบท และการ
น าไปใช้ประโยชน์ได้จริง 
 
ค าส าคัญ :  โมเดลการส่งเสริม การผลิตไก่เบตง ธุรกิจ สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ 
 
Abstract     
 The objectives of this research were to study knowledge need of production, the 
extension channel and methods requirements, production process of Betong chicken 
production for business, development an extension model of Betong chicken production for 
business and the opinions of those involved with the extension model of Betong chicken 
production for business in Three Southern Border Provinces.  
 The research methodology consists of 4 stages in mixed method 1) Survey using 
structured interviews was quantitative data and simple sampling with 103 farmers from 138 
populations. Data were analyzed using descriptive and inferential statistics. 2) In-depth 
interviews with 9 key informants. Data were analyzed using content analysis for model 
development. 3) Focus group discussion with 10 experts. Data were analyzed using content 
analysis for model improvement and 4) Questionnaire with 9 experts to use descriptive 
statistics to study the opinions of those involved with the extension model of Betong chicken 
production for business. 
 The result finds that farmers had knowledge need in Betong chicken production all 
14 issues. There were needed for the extension channels through the media were officers from 
government agencies, manuals, internet and workshop for extension method. Betong chicken 
production for business was based on factor analysis. It can be divided into 7 subsystems to 
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sourcing, agricultural input, production, capital, agro product processing, sales and export. The 
process of producing Betong chicken was divided into 2 types: production of chicks and 
chicken production. 
 The extension model of Betong chicken production for business in Three Southern 
Border Provinces starting from objective were 1) Farmers to had a career path. Had stable 
career, increase in revenue from the production of Betong chicken, Increase stability in life and 
well-being. There were 4M management ideas as inputs. 2) Used the CSMMMRE model 
process, which consists of a communication source, sender, message, media, methods, 
receiver and effects. 3) Outputs had made farmers in the three southern provinces able to 
produced commercial Betong chicken and 4) Outcomes bring about prosperity, stability and 
sustainability by transforming farmers into 3 aspects were occupation (social), income 
(economic) and geographic indication (environment). Mostly agree with the model in suitability, 
possibility to practice, context concordance and actual utilization from people involved with 
model. 
 
Keywords: Extension Model, Betong Chicken Production, Business, Three Southern Border 
Provinces 
 
บทน า 
 ไก่เบตง ตามประวัติความเป็นมาของไก่พันธุน์ี้ เข้าใจว่าเป็นไก่ที่มีเชื้อสายมาจากไก่พันธุ์แลนซาน มีถิ่น
ก าเนิดอยู่ในประเทศจีน เม่ือชาวจีนอพยพเข้ามาตั้งหลักแหล่งในประเทศไทยที่อ าเภอเบตง ได้น าเอาไก่พันธุ์นี้มา
เลี้ยงด้วย ต่อมาก็แพร่พันธุ์ไปทั่วในจังหวัดยะลา (สุพจน์ อารักษาโรจน์, 2560) ไก่เบตงเป็นไก่พื้นเมืองที่มีความ
ต้องการของตลาด ทั้งในประเทศและต่างประเทศ แต่ปัญหาที่ส าคัญของผู้ประกอบการในการผลิตไก่เบตง 
นอกเหนือจากปัญหาความไม่สงบของพื้นที่แล้ว ยังมีปัญหาเกี่ยวกับ การขาดไก่เบตงสายพันธุ์ดี ขาดความรู้ในการ
จัดการฟาร์ม ขาดความรู้ในเชิงธุรกิจ ซึ่งส่งผลท าให้ไม่สามารถควบคุมคุณภาพการผลิตได้ รวมทั้งการก าหนด
คุณภาพการผลิตและปริมาณการผลิตที่ไม่สามารถควบคุมได้ ท าให้ร้านอาหารและภัตตาคารไม่สามารถบรรจุไก่เบ
ตงลงในเมนูอาหารของตนเองได้ (ผู้จัดการออนไลน์, 2552)  
 ปัจจุบันการพัฒนาการผลิตไก่เบตงยังไม่ประสบความส าเร็จเท่าที่ควร ทั้งนี้สาเหตุเนื่องจากปัญหาการ
ขาดความรู้ ทางด้านการควบคุมการผลิต การจัดจ าหน่าย การแปรรูป และการตลาด ซึ่งส่งผลให้การพัฒนาไก่เบตง
ขาดความยั่งยืน เช่น การผลิตไก่เบตงที่ได้ไม่ตรงต่อความต้องการของตลาด เลี้ยงแล้วไม่มีสถานที่จ าหน่าย จ าหน่าย
แล้วไม่ได้ราคาตามต้องการ การพัฒนาการเลี้ยงไก่เบตงจึงต้องเริ่มต้นตั้งแต่การพัฒนาสายพันธุ์ไก่ การให้ความรู้ 
กระบวนการเลี้ยง การจัดการฟาร์ม การแปรรูป ไปจนถึงการตลาด โดยการพัฒนาสายพันธุ์ รวมถึงการจัดเตรียม
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ข้อมูล เพื่อตั้งโรงเชือดและแปรรูปไก่ตามมาตรฐาน อุตสาหกรรมฮาลาล เพื่อรองรับปริมาณที่เพิ่มขึ้น ซึ่งเป็นการ
เตรียมความพร้อมให้กับผู้ประกอบการในการส่งออก  
 ดังนั้นการให้ความรู้และการพัฒนากระบวนการผลิต ผ่านช่องทางและวิธีการส่งเสริมที่เหมาะสม ท าให้
การผลิตไก่เบตงสามารถผลิต เพื่อการแข่งขันในเชิงธุรกิจได้นั้น ถือว่ามีความส าคัญอย่างยิ่งต่อการพัฒนาพื้นที่             
ซึ่งนอกจากจะเป็นสิ่งบ่งบอกถึงอัตลักษณ์ของสังคมแล้ว ไก่เบตงยังเป็นไก่ที่สามารถน ามาพัฒนาเป็นธุรกิจในพื้นที่
สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ได้ โดยต้องท าการศึกษาวิจัยการพัฒนาโมเดลในการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจ 
ให้สามารถน าโมเดลดังกล่าวมาส่งเสริมให้แก่เกษตรกร เจ้าหน้าที่และผู้ที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้เกษตรกรมีความรู้             
มีเทคโนโลยีการผลิต ท าให้เกิดรายได้ที่เพิ่มขึ้น เพิ่มความมั่นคงในชีวิต และช่วยลดผลกระทบที่เกิดจากปัญหา
เหตุการณ์ความไม่สงบในพื้นที่ได้ 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาความต้องการความรู้ในการผลิต ความต้องการช่องทางการส่งเสริมและวิธีการส่งเสริม
การผลิตไก่เบตงของเกษตรกรในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ 
 2. เพื่อศึกษากระบวนการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ 
 3. เพื่อพัฒนาโมเดลการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ 
 4. เพื่อศึกษาความคิดเห็นของผู้ที่เกี่ยวข้องกับโมเดลส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจในพื้นที่สาม
จังหวัดชายแดนภาคใต้ 
 
แนวคิดและทฤษฎ ี
 แนวคิดและทฤษฎีหลักที่น ามาใช้ในการด าเนินการวิจัยครั้งนี้ ประกอบด้วย แนวคิดเก่ียวกับการผลิต
เชิงธุรกิจ แนวคิดเกี่ยวกับการส่งเสริมเกษตร และกระบวนการตัดสินใจยอมรับนวัตกรรม 
 แนวคิดเกี่ยวกับการผลิตเชิงธุรกิจ 
 แนวคิดธุรกิจเกษตรของ James et. al. (2014) กล่าวคือ การด าเนินงานในการประกอบธุรกิจเกษตร 
ประกอบด้วย 1) การผลิตและการจ าหน่ายปัจจัยการผลิตสินค้าเกษตร 2) กิจกรรมการผลิตในฟาร์ม 3) การแปรรูป
และการเก็บรักษา และ 4) การจัดจ าหน่ายสินค้าเกษตรและผลิตผลพลอยได้จากสินค้าเกษตร แนวคิดเก่ียวกับโซ่
คุณค่าของ Porter (1985) แบ่งกิจกรรมภายในองค์กรออกเป็น 2 กิจกรรม คือ 1) กิจกรรมหลัก ประกอบด้วย โลจิ
สติกส์ขาเข้า การปฏิบัติการ โลจิสติกส์ขาออก การตลาดและการขาย และการบริการ และ 2) กิจกรรมสนับสนุน 
ประกอบด้วย การจัดหา  การพัฒนาเทคโนโลยี การจัดการทรัพยากรมนุษย์ และโครงสร้างองค์การ โดยกิจกรรม
ทุกประเภทมีส่วนในการช่วยเพิ่มคุณค่าให้กับสินค้าหรือบริการ 
 แนวคิดเกี่ยวกับการส่งเสริมการเกษตร 
 ดิเรก ฤกษ์หร่าย (2556: 3) ได้ให้ความหมายของการส่งเสริมการเกษตร (extension work) คือ ระบบ
การศึกษานอกโรงเรียนที่กลุ่มเป้าหมายไม่จ ากัดเพศ วัย อายุ คุณวุฒิ และพื้นฐาน การเรียนรู้ได้จากการกระท าด้วย
ตนเองและพัฒนาการพึ่งตนเอง ในเรื่องรายได้และคุณภาพชีวิต  
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 วิธีการส่งเสริมการเกษตรเป็นวิธีการที่เจ้าหน้าที่ส่งเสริมติดต่อกับบุคคลเป้าหมาย โดยแบ่งได้เป็น               
3 วิธีการ (Bradfield, 1966) ได้แก่ 1) วิธีการส่งเสริมรายบุคคล โดยเจ้าหน้าที่เดินทางไปพบปะเยี่ยมเยียนบุคคล
เป้าหมาย 2) วิธีการส่งเสริมแบบกลุ่ม เป็นการถ่ายทอดความรู้หรือการสื่อสารระหว่างเจ้าหน้าที่ส่งเสริมกับกลุ่ม
บุคคลเป้าหมาย และ 3) วิธีการส่งเสริมมวลชน เป็นวิธีที่เข้าถึงชนกลุ่มใหญ่ โดยอาศัยสื่อ  
 กระบวนการตัดสินใจนวัตกรรม 
 แบบจ าลองเกี่ยวกับกระบวนการตัดสินใจเกี่ยวกับนวัตกรรมของ โรเจอร์ส (Rogers, 2003) มียู่ 5 
ขั้นตอน คือ 1) ขั้นความรู้ บุคคลจะทราบว่ามีนวัตกรรมนั้นปรากฏอยู่และพอที่จะเข้าใจว่านวัตกรรมนั้นท าหน้าที่
อย่างไร 2) ขั้นการจูงใจ บุคคลจะแสดงทัศนคติต่อนวัตกรรมในรูปแบบเห็นด้วยและไม่เห็นด้วย 3) ขั้นการตัดสินใจ 
บุคคลจะมีแนวทางการตัดสินใจเกี่ยวกับนวัตกรรม คือ ยอมรับหรือปฏิเสธนวัตกรรม 4) ขั้นการลงมือปฏิบัติ บุคคล
ผู้รับนวัตกรรมจะลงมือปฏิบัติตามแนวทางของนวัตกรรมนั้น และ 5) ขั้นทบทวนการตัดสินใจ บุคคลจะแสวงหา
ข่าวสารเพิ่มเติม เพื่อสนันสนุนการตัดสินใจเกี่ยวกับนวัตกรรมที่ได้ท าไปแล้ว 
 
วิธีการวิจัย 
 การวิจัยเร่ือง โมเดลการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจในพืน้ที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ เป็นการ
วิจัยแบบผสม (Mixed Method) ซึ่งเป็นการวิจัยเชงิปริมาณและเชิงคุณภาพในงานวิจัยเดียวกัน การวิจัยนี้แบง่
ออกเป็น 4 ระยะตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ดังรายละเอียดต่อไปนี้  
 ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาความต้องการความรู้ในการผลิต ความต้องการช่องทางการส่งเสริมและวิธีการ
ส่งเสริมการผลิตไก่เบตงของเกษตรกรในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้  ใช้ประชากรจากข้อมูลเกษตรกรผู้
ซื้อไก่เบตงจากศูนย์วิจัยและบ ารุงพันธุ์สัตว์ยะลา ในช่วงปี 2558-2560 จ านวน 138 ราย สุ่มตัวอย่างแบบใช้
ความน่าจะเป็น (Probability Sampling) ก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างจากสูตรของ Taro Yamane 1973             
(อ้างถึงใน บุญชม ศรีสะอาด, 2541: 101) ที่ระดับความคลาดเคลื่อน 0.05 ได้ตัวอย่าง จ านวน 103 ราย ใช้แบบ
สัมภาษณ์ เป็นเครื่องมือส าหรับการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณ โดยมีประเด็นข้อค าถามจากการทบทวน
วรรณกรรมและข้อมูลตามหลักห่วงโซ่คุณค่า ตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหาของเครื่องมือ (Content 
Validity) โดยผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตไก่เบตงและด้านการส่งเสริมการเกษตร จ านวน 3 ท่าน และหาค่าความ
เชื่อมั่น (Reliability) โดยใช้ค่า Cronbach’s alpha จากเครื่องมือ 33 ชุด มีค่า เท่ากับ 0.904 วิเคราะห์ข้อมูล
เชิงปริมาณ โดยใช้สถิติพรรณนา ได้แก่ ค่าต่ าสุด ค่าสูงสุด ค่าร้อยละ ความถี่ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน และสถิติอนุมาน ได้แก่ การทดสอบที การวิเคราะห์ความแปรปรวน การวิเคราะห์สหสัมพันธ์ การ
วิเคราะหก์ารถดถอยพหุคูณ และการวิเคราะห์ปัจจัย  
 ขั้นตอนที่ 2 ศึกษากระบวนการผลิตไก่เบตงเชงิธุรกิจในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ เพื่อสร้าง
กระบวนการผลิตไก่เบตงในเชิงธุรกิจ ใช้การวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) คือ การวิเคราะห์กิจกรรม
หลักและกิจกรรมสนับสนุน โดยใช้เทคนิค Snow Ball กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ให้ข้อมูลส าคัญในการผลิตไก่เบตงเชิง
ธุรกิจในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้  จ านวน 9 ท่าน ใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ ให้ข้อมูลส าคัญ                      
(Key Informant Interview: KII) เป็นเครื่องมือเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพ โดยก าหนดข้อค าถามจากข้อมูล
กระบวนการผลิตตามหลักห่วงโซ่อุปทานและหาผู้ส่งสาร สาร ช่องทางการส่งสาร และผู้รับสารที่เหมาะสม ตาม
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หลักการสื่อสาร วิเคราะห์ข้อมูลการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยใช้การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงเนื้อหา (Content Analysis) 
เพื่อให้ได้ร่างโมเดลการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงในเชิงธุรกิจ (Prototype)  
 ขั้นตอนที่ 3 พัฒนาโมเดลการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจในพื้นที่สามจังหวัดชายแดน
ภาคใต้ ใช้แบบบันทึกประเด็นในการสนทนากลุ่มในการพัฒนาโมเดล ก าหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างด้วยวิธีการ
แบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยมีกลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ที่เก่ียวข้องกับการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงในสาม
จังหวัดชายแดนภาคใต้ จ านวน 10 ท่าน ใช้แบบบันทึกประเด็นในการสนทนากลุ่ม เพื่อพัฒนาโมเดลการส่งเสริม
การผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจ โดยการวิเคระห์เนื้อหา จากขั้นตอนที่ 1 และขั้นตอนที่ 2 ในการพัฒนาโมเดลการผลิต
ไก่เบตงเชิงธุรกิจ ร่วมกับทฤษฏี แนวคิด การส่งเสริมและพัฒนาการเกษตร เพื่อให้ได้โมเดลฉบับสมบูรณ์ โดยใช้
การจดบันทึกและการถอดรายละเอียดจากเทปบันทึกเสียง จากประเด็นที่ได้ท าการสนทนา วิเคราะห์ข้อมูลการ
วิจัยเชิงคุณภาพ โดยใช้การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงเนื้อหา (Content Analysis) 
 ขั้นตอนที่ 4 ศึกษาความคิดเห็นของผู้ที่เกี่ยวข้องกับโมเดลส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจใน
พื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้  ก าหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างด้วยวิธีการแบบเจาะจง ( Purposive 
Sampling) โดยประกอบด้วย ผู้ที่เก่ียวข้องกับการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจในสามจังหวัดชายแดนภาคใต้ 
จ านวน 9 ท่าน ใช้แบบสอบถามความคิดเห็น โดยมีข้อค าถามเกี่ยวกับ ความเหมาะสม ความเป็นไปได้ในการ
ปฏิบัติ ความสอดคล้องกับบริบท และการน าไปใช้ได้จริง ท าการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ โดยใช้สถิติเชิง
พรรณนา (Descriptive Statistics) ในการวิเคราะห์ ได้แก่ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 
สรุปผลการวิจัยและอภิปรายผล 
 ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาความต้องการความรู้ในการผลิต ความต้องการช่องทางการส่งเสริมและวิธีการ
ส่งเสริมการผลิตไก่เบตงของเกษตรกรในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ 
  1.1 สภาพทั่วไปทางสังคมและเศรษฐกิจของเกษตรกร พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่เป็นเพศชาย 
อายุเฉลี่ย 42.94 ปี นับถือศาสนาอิสลาม ร้อยละ 62.10 การศึกษาระดับอนุปริญญา ปวส. หรือเทียบเท่า ร้อยละ 
40.78 มีสมาชิกในครัวเรือนเฉลี่ย 5 คน ส่วนใหญ่ใช้แรงงานเลี้ยงไก่เบตงจ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 42.70             
มีประสบการณ์ในการเลี้ยงไก่เบตง 3-5 ปี คิดเป็นร้อยละ 41.80 มีจ านวนไก่เบตงที่เลี้ยงทั้งหมดเฉลี่ย 435.33 ตัว 
แบ่งเป็นลูกไก่อายุไม่เกิน 6 สัปดาห์ จ านวน 77.81 ตัว ไก่รุ่น -ไก่หนุ่มสาว (6-22 สัปดาห์) จ านวน 99.33 ตัว            
พ่อพันธุ์ จ านวน 7.93 ตัว และแม่พันธุ์ จ านวน 10.19 ตัว เกษตรกรมีอาชีพหลักท าสวนยางพารา ร้อยละ 32.04 
และมีรายได้จากอาชีพหลักเฉลี่ย 16,390 บาท/เดือน อาชีพรองของเกษตรกรส่วนใหญ่ คือ เลี้ยงไก่เบตง ร้อยละ 
83.50 มีรายได้จากอาชีพรองเฉลี่ย 8,793 บาท/เดือน และเกษตรกรมีรายได้จากไก่เบตงเฉลี่ย 7,503.90 บาท/
เดือน  
  1.2 ความต้องการความรู้ในการผลิต พบว่า เกษตรกรมีความต้องการความรู้ในการผลิตในระดับ
มาก ทั้งสิ้น 14 ประเด็น เรียงล าดับได้ ดังแสดงในภาพที่ 1 
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ภาพที่ 1 แสดงความต้องการความรู้ในการผลิตของเกษตรกรผู้เลี้ยงไก่เบตง 
 

  1.3 ความต้องการสื่อเพ่ือการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจ พบว่า เกษตรกรมีความต้องการ
สื่อในการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจ ประเภทสื่อบุคคล คือ เจ้าหน้าที่จากหน่วยงานราชการ ประเภทสื่อ
สิ่งพิมพ์ คือ คู่มือ และประเภทสื่ออิเล็กทรอนิกส์ คือ อินเตอร์เน็ต 
  1.4 ความต้องการวิธีการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจ ผลการวิจัย พบว่า เกษตรกรมีความ
ต้องการวิธีการส่งเสริมด้วยการฝึกอบรมเชิงปฎิบัติการสูงกว่าการบรรยาย การทัศนศึกษา และสาธิต อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติ (P<0.05) ความต้องการ เท่ากับ 2.50, 2.35, 2.33 และ 2.30 ตามล าดับ  
  1.5 ข้อเสนอแนะของเกษตรกร พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ (ร้อยละ 80.58) มีการเสนอให้
หน่วยงานของรัฐเข้ามาช่วยเหลือในการแก้ปัญหา โดยเฉพาะหน่วยงานด้านปศุสัตว์ 
  1.6 การวิเคราะห์ค่าสหสัมพันธ์ (Correlation) ด้วยวิธี Pearson Correlation และพิจารณา
ระดับน้ าหนักความสัมพันธ์ โดยใช้เกณฑ์แปลผลของ Cohen (1988) พบว่า รายได้จากการจ าหน่ายไก่เบตง                  
มีความสัมพันธ์เชิงบวกในระดับมากกับจ านวนไก่เบตงที่เลี้ยงทั้งหมด (r=0.545) ประสบการณ์ในการเลี้ยงไก่เบตง 
(r=0.524) รายได้จากอาชีพรอง (r=0.509) และจ านวนลูกไก่ (r=0.506) มีความสัมพันธ์เชิงบวกในระดับปาน
กลางกับจ านวนแรงงาน (r=0.435) และมีความสัมพันธ์เชิงบวกในระดับน้อยกับรายได้จากอาชีพหลัก (r=0.271) 
และจ านวนไก่รุ่น (r=0.262) 
  1.7 การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) ปัจจัยที่ร่วมกัน
ท านายรายได้จากการจ าหน่ายไก่เบตงกับตัวแปรสภาพทางเศรษฐกิจและสังคม พบว่า มีตัวแปร 4 ตัว ที่ร่วมกัน
ท านายและอธิบายการผันแปรได้ร้อยละ 69.40 (R2= 0.694) (ตารางที่ 1) ซึ่งมีสมการพยากรณ์ ดังนี้ 
  (รายได้จากการจ าหน่ายไก่เบตง)  =  (-335.038) + 0.188(รายได้จากอาชีพรอง) + 1,448.839 
(จ านวนแรงงานที่เลี้ยงไก่เบตง) + 4.550 (จ านวนไก่เบตงที่เลี้ยงทั้งหมด) + 294.819 (ประสบการณ์ในการเลี้ยง
ไก่เบตง) 
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ตารางที่ 1 ผลวิเคราะห์การพยากรณ์รายได้จากการเลี้ยงไก่เบตงกับตัวแปรสภาพเศรษฐกิจและสังคม 
ตัวแปรอิสระ (ตัวพยากรณ์) b Beta t-value p-value 

รายได้จากอาชีพรอง 0.188 0.434 5.845 0.000 
จ านวนแรงงานที่ใช้เลี้ยงไก่ในครอบครัว 1448.839 0.283 3.299 0.002 
จ านวนไก่เบตงที่เลี้ยงทัง้หมด 4.550 0.296 4.112 0.000 
ประสบการณ์ในการเลี้ยงไก่เบตง 294.819 0.284 3.238 0.002 
ค่าคงที่ (Constant) -335.038  -.397 .693 
R = 0.833               R2= 0.694        F = 34.58       p-value <0.001 
 ปัจจัยที่ร่วมกันท านายรายได้จากการจ าหน่ายไก่เบตงกับตัวแปรการได้รับความรู้ พบว่า มีตัวแปร 4 
ตัว ที่ร่วมกันท านายและอธิบายการผันแปรได้ร้อยละ 23.00 (R2= 0.230) (ตารางที่ 2) ซึ่งมีสมการพยากรณ์ ดังนี้ 
 (รายได้จากการจ าหน่ายไก่เบตง)  = 5,413.297 - 2,431.90 (การจ าหน่าย) - 1,556.203                   
(บรรจุภัณฑ์) + 2,755.175 (การดูลักษณะและการคัดเลือกพันธุ์) + 1.965.923 (การส่งออก) 
 
ตารางที่ 2 ผลวิเคราะห์การพยากรณ์รายได้จากการเลี้ยงไก่เบตงกับตัวแปรการได้รับความรู ้

ตัวแปรอิสระ (ตัวพยากรณ์) b Beta t-value p-value 
การได้รับความรู้เกี่ยวกับการจ าหน่ายและผลพลอยได้ -2431.901 -.337 -3.465 .001 
การได้รับความรู้เกี่ยวกับการดูลกัษณะและคัดเลือกพันธุ ์ 2755.175 .280 2.858 .005 
การได้รับความรู้เกี่ยวกับการสง่ออก 1965.923 .266 2.721 .008 
การได้รับความรู้เกี่ยวกับบรรจุภณัฑ์ -1556.203 -.221 -2.192 .031 
ค่าคงที่ (Constant) 5413.297  1.338 .184 
R = 0.479         R2= 0.230          F = 6.492          p-value <0.001 
  
 ปัจจัยที่ร่วมกันท านายรายได้จากการจ าหน่ายไก่เบตงกับตัวแปรความต้องการความรู้ พบว่า มีตัวแปร 
1 ตัว ที่ร่วมกันท านายและอธิบายการผันแปรได้ร้อยละ 7.90 (R2= 0.079) (ตารางที่ 3) ซึ่งมีสมการพยากรณ์ 
ดังนี้ 
 (รายได้จากการจ าหน่ายไก่เบตง)  = 14,093.39-1,809.285 (การพัฒนาสินค้าให้สอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาด) 
 
ตารางที่ 3 ผลวิเคราะห์การพยากรณ์รายได้จากการเลี้ยงไก่เบตงกับตัวแปรความต้องการความรู ้

ตัวแปรอิสระ (ตัวพยากรณ์) b Beta t-value p-value 
ความต้องการความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาสินคา้ให้
สอดคล้องกับความต้องการของตลาด 

-1809.285 -.281 -2.765 .007 

ค่าคงที่ (Constant) 14093.396  5.846 .000 
R = .281              R2= .079              F = 7.645            p-value <0.001 
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  1.8 การวิเคราะห์องค์ประกอบ (Factor Analysis) เพื่อจัดกลุ่มปัจจัยใหม่จากระดับความรู้ของ
เกษตรกรในการก าหนดระบบการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจ ด้วยวิธี Exploratory Factor Analysis โดยแยก
องค์ประกอบของปัจจัยต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการผลิตไก่เบตงในเชิงธุรกิจและก าหนดชื่อเรียกปัจจัยใหม่ 
พบว่า การน าผลการวิเคราะห์ปัจจัยมาวิเคราะห์และจัดกลุ่มตัวแปรที่มีความสัมพันธ์กัน มีค่า Kaiser-Myer-
Olkin Measure (KMO) เท่ากับ 0.778 และผลการทดสอบ Bartlett’s Test of Sphericity มีค่า P-value น้อย
กว่า 0.05 และน าตัวแปรแต่ละตัวมาจัดกลุ่มและก าหนดชื่อเรียกปัจจัยใหม่ จากตัวแปรทั้งสิ้น 24 ตัวแปร 
สามารถจัดกลุ่มให้เหลือ 7 กลุ่ม จึงก าหนดระบบธุรกิจการผลิตไก่เบตงได้เป็น 7 ระบบย่อย คือ การจัดหาสินค้า 
ปัจจัยการผลิต การผลิตสินค้า ทุน การแปรรูป การจ าหน่าย และการส่งออก  
 ขั้นตอนที่ 2 ศึกษากระบวนการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ สามารถ
สรุปได้ว่า ควรมีการส่งเสริมเกษตรกรเป็นกลุ่ม โดยหน่วยงานรัฐเป็นผู้ส่งเสริม (ราชการ) ด้วยวิธีการฝึกอบรม
พร้อมกับการปฏิบัติ มีการสร้างคู่มือการเลี้ยงไก่เบตงเชิงธุรกิจ และเผยแพร่ในรูปสื่ออิเล็กทรอนิกส์ในอินเตอร์เน็ต 
โดยการก าหนดมาตรฐานการผลิตไก่เบตง คือ มาตรฐานการให้อาหารไก่เบตง และมาตรฐานการผลิตไก่เบตง
คุณภาพ และเมื่อน าตัวแปรจากวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 และ 2 วิเคราะห์ร่วมกัน ท าให้สามารถสร้างโมเดลฉบับร่าง 
(Prototype) คือ CSMMMRE Model ประกอบด้วย แหล่งต้นสาร นักส่งเสริม สาร สื่อ วิธีการ เกษตรกร และ
ผลกระทบจากการสื่อสาร เป็นโมเดลต้นแบบพัฒนาจากแบบจ าลองการสื่อสารของเบอร์โล (Berlo, 1960) คือ 
Sender (Communication Source + Sender), Message, Channel (Media + Method) และ Receiver 
และแนวคิดการสื่อสารของเบอร์โลยังรวมถึงปฏิกิริยาย้อนกลับ (Feedback) ของผู้ส่งสารและผู้รับสาร นอกจากนี้
แล้วยังพัฒนาร่วมกับแบบจ าลองการสื่อสารข้ันพื้นฐาน ตามแนวคิดของลาสแวลล์ คือ ผลกระทบจากการสื่อสาร 
(Effects) และจากแนวคิดการส่งเสริมและพัฒนาการเกษตร (Ray and David, 2000) และการยอมรับนวัตกรรม
ของโรเจอร์ (Rogers, 2003)  
 ขั้นตอนที่ 3 พัฒนาโมเดลการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจในพื้นที่สามจังหวัดชายแดน
ภาคใต้ ผู้ร่วมสนทนากลุ่มมีข้อเสนอแนะในหลายประเด็น ได้แก่ ปัญหาการผลิต การตลาด ส่วนผสมทาง
การตลาด (4P) กลยุทธ์ทางการตลาด (8P) การรวมกลุ่ม สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และบทบาทของนักส่งเสริม คือ 
ต้องเป็นผู้น าการเปลี่ยนแปลง ได้แก่ ต้องเป็นนักกระตุ้น นักเร่งปฏิกิริยา นักจัดตั้งและสนับสนุนองค์กร และต้อง
เป็นผู้ถ่ายทอดและแนะน าแหล่งข้อมูล ประเด็นด้านเทคโนโลยี เช่น การใช้ตู้ฟักไข่ การผสมเทียม วิธีการเลี้ยงไก่
ให้ได้คุณภาพและการแปรรูปเนื้อไก่ให้สามารถเก็บรักษาคุณภาพ และประเด็นหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการ
ส่งเสริม หน่วยงานหลักคือ หน่วยงานส่งเสริมการเกษตร เป็นคนกลางช่วยเหลือเกษตรกรประสานงานกับ
หน่วยงานอื่นๆ ได้แก่ (1) กรมปศุสัตว์ให้ความรู้เกี่ยวกับการเลี้ยงไก่ (2) สถาบันทางการศึกษาพัฒนางานวิจัยเพื่อ
แก้ปัญหาในการผลิต (3) ส านักงานพาณิชย์และหอการค้าพัฒนาการท าธุรกิจและการตลาด และ (4) ส านักงาน
ประชาสัมพันธ์พัฒนาการประชาสัมพนัธ์ผลผลติและผลิตภัณฑแ์ปรรูป และเพื่อขับเคลื่อนการส่งเสริมให้เกษตรกร
ผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจ จ าเป็นต้องเพิ่มเติมแนวคิดการบริหารที่มุ่งผลสัมฤทธิ์ (RBM) ซึ่งมีองค์ประกอบ คือ 
วัตถุประสงค์ ปัจจัยน าเข้า กระบวนการ ผลผลิตและผลลัพธ์ วงจรการควบคุมคุณภาพ (PDCA) การบริหารงาน 
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4M จากการน าตัวแปรข้างต้นและเพิ่มเติมแนวคิดและทฤษฏีต่างๆ เข้าในโมเดลท าให้ได้โมเดลฉบับสมบูรณ์     
(ภาพที่ 2) และสามารถอธิบายโมเดลได้ดังนี้ 
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(ปศุสัตว์/ศูนย์วิจัย) 
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ระบบธุรกิจไก่เบตงในพ้ืนท่ีสามจังหวัดชายแดนภาคใต ้
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กลยุทธ์ทางการตลาด 
8P:Product>Price>Place>Promotion>Packaging>Personal>Public 

relation>Power 

Media 
สื่อ 

สื่อบุคคล > เจ้าหน้าท่ีจากหน่วยงานราชการ 

สื่อสิ่งพิมพ์ > คู่มือ 

สื่ออิเล็กทรอนิกส์ > อินเตอร์เนต็ 

Methods  
วิธีการ 

วิธีการส่งเสริม > อบรมเชิงปฏิบัตกิาร >Learning by Doing > ส่งเสริมแบบ
กลุ่ม> วิสาหกิจชุมชน 

 
 

Receiver 
เกษตรกร 

 
 

เกษตรกรผู้ผลิตไก่เบตงในสามจังหวัดชายแดนภาคใต ้

ทักษะในการ
สื่อสาร 

ทัศนคต ิ ความรู ้ ระบบสังคม ระบวัฒน
ธรรม 

สภาพทางสังคมและเศรษฐกิจ : รายได้จากอาชีพรอง  จ านวนแรงงานท่ีใช้เลี้ยง
ไก่ในครอบครัว  จ านวนไกเ่บตงที่เลี้ยง  ประสบการณ์ในการเลี้ยงไก่เบตง  
จ านวนไก่รุ่น-ไก่หนุ่มสาว  

ผ่านกระบวนการยอมรับนวัตกรรม: รับรู้ > สนใจ > ประเมินค่า > ทดลอง > 
ยอมรับ 

ยอมรับ ไม่ยอมรับ 

ลงมือปฏิบัต ิ ไม่เกดิการเปลี่ยนแปลง 

Effects 
ผลกระทบ 

เปลี่ยนแปลง > เกษตรกรในพ้ืนท่ีสามจังหวัดภาคใตผ้ลติไก่เบตงในเชิงธุรกิจ 

 
 
 
ภาพที่ 2  โมเดลการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชงิธุรกิจในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้: 
ฉบับสมบูรณ์ (Final Model) 
 
 1. วัตถุประสงค์ (Objective) ของโมเดล เพื่อให้เกษตรกรมีแนวทางในการประกอบอาชีพ มีอาชีพที่
มั่นคง ท าให้มีรายได้เพิ่มข้ึนจากการผลิตไก่เบตง เพิ่มความมั่นคงในชีวิตและความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น 
 2. ปัจจัยน าเข้า (Input) เป็นการน าเข้าทรัพยากรเพื่อการด าเนินการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิง
ธุรกิจในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ โดยอาศัยแนวคิดการบริหารงาน 4M ประกอบด้วย 
  2.1  คน (Man) เป็นผู้ด าเนินการจัดการท าให้เกิดกิจกรรมการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจ
ในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ เพื่อให้เกษตรกรประสบความส าเร็จในการประกอบธุรกิจ  
  2.2  เงิน (Money) เป็นปัจจัยในการด าเนินการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจ  
  2.3  วัสดุหรือวัตถุดิบ (Material) ซึ่งใช้ในการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงในเชิงธุรกิจ 

พัฒนาจาก 
1.แบบจ าลองการสื่อสารของเบอร์โล 
2.แบบจ าลองการสื่อสารขั้นพื้นฐาน 
    ตามแนวคิดของลาสแวลล์ 
3.การส่งเสริมและพัฒนาการเกษตร 
4.การยอมรับนวัตกรรมของโรเจอร์ 
5.ระบบธุรกิจเกษตร 
6.วงจรการควบคุมคุณภาพ 
7.การบริหารงาน 4M 
8.แนวคิดการบริหารงานที่มุ่งผลสัมฤทธ์ิ 
9.ส่วนผสมทางการตลาด 4P 
10.กลยุทธ์ทางการตลาด 8P 
 

Outcom
es 

สังคม> สร้างอาชีพ เศรษฐกิจ> สร้างรายได้
รายได ้

สิ่งแวดล้อม> สิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร ์

กา
รป

ฏิเ
สธ

นว
ัตก

รร
ม 
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  2.4  วิธีปฏิบัติงาน (Method) เป็นการปฏิบัติงานในแต่ละขั้นตอนของการส่งเสริมการผลิตไก่เบ
ตงเชิงธุรกิจ ซึ่งควรมีการวางแผนและควบคุมให้การปฏิบัติงานนั้นมีประสิทธิภาพ 
 3. กระบวนการ (Process) กระบวนการสื่อสารในการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจในสาม
จังหวัดชายแดนภาคใต้ มี 7 องค์ประกอบ ได้แก่ แหล่งต้นสาร นักส่งเสริม สาร สื่อ วิธีการ ผู้รับสาร และ
ผลกระทบ เรียกว่า กระบวนการ CSMMMRE Model โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
  3.1  แหล่งต้นสาร (Communication source) คือ องค์กรหรือหน่วยงานราชการที่ส าคัญใน
การขับเคลื่อนระบบ ซึ่งถือว่าเป็นต้นแหล่งสารในที่นี้ คือ หน่วยงานจากกรมปศุสัตว์  
  3.2  นักส่งเสริม (Sender) คือ เจ้าหน้าที่จากกรมปศุสัตว์ เช่น จากปศุสัตว์อ าเภอ ปศุสัตว์
จังหวัด และศูนย์วิจัยและบ ารุงพันธุ์สัตว์ เป็นต้น ซึ่งต้องมีทักษะในการสื่อสาร ทัศนคติ ความรู้ ระบบสังคม และ
ระบบวัฒนธรรม ที่สอดคล้องกับผู้รับสารและจะต้องเป็นผู้น าการเปลี่ยนแปลง คือ ต้องเป็นนักกระตุ้น นักเร่ง
ปฏิกิริยา นักจัดตั้ง/สนับสนุนองค์กร และต้องเป็นนักถ่ายทอดและบอกแหล่งข้อมูล 
  3.3  สาร (Message) คือ ความรู้ที่มีผลต่อการผลิตในระบบธุรกิจการผลิตไก่เบตงในพื้นที่สาม
จังหวัดชายแดนภาคใต้ ใน 7 ระบบย่อย ประกอบด้วยความรู้ที่จ าเป็นในการผลิต ดังนี้  
   1) การจัดหาสินค้า ได้แก่ ความรู้ด้านการดูลักษณะและการคัดเลือกพันธุ์  
   2) ปัจจัยการผลิต ได้แก ่การป้องกันและรักษาโรค การบันทึกข้อมูล การปรับปรุงพันธุ์และการ
ผสมพันธุ์ และมาตรฐานฟาร์ม 
   3) การผลิตสินค้า ได้แก่ การขุนไก่เบตงก่อนจ าหน่าย อาหารและการให้อาหาร การจัดการ
ไก่เบตงรุ่น-หนุ่มสาว มาตรฐานการให้อาหารไก่เบตง มาตรฐานการผลิตไก่เบตงคุณภาพ การเลี้ยงแบบแยกเพศ 
และการใช้ตู้ฟักไข่ 
    (1) มาตรฐานการให้อาหารไก่เบตง อาหารที่น ามาใช้เลี้ยงไก่เบตงไว้เพื่อขุนจ าหน่าย แบ่งการ
ให้อาหารออกเป็น 2 ระยะ คือ ระยะที่ 1 ช่วงไก่เบตงอายุ 0-3 สัปดาห์ ให้กินอาหารไก่เนื้อทางการค้าที่มีระดับ
โปรตีน ไม่ต่ ากว่า 21 เปอร์เซ็นต์ และระยะที่ 2 ช่วงไก่เบตงอายุมากกว่า 3 สัปดาห์ถึง 20 สัปดาห์ ให้กินอาหารที่
หาได้ตามท้องถิ่น และอาหารธรรมชาติ และต้มปลายข้าว ร า และหยวกด้วยกัน ให้กินวันละ 2 มื้อ และอาหารที่
ใช้เลี้ยงไก่เบตงพ่อ-แม่พันธุ์ ในกลุ่มนี้จะใช้สูตรอาหารที่เลี้ยงเช่นเดียวกับการเลี้ยงไก่ไข่ โดยใช้อาหารไก่ไข่ตาม
สูตรอายุ คือ ระยะไก่เล็ก ระยะไก่รุ่น และระยะไข่ และช่วงไก่เบตงอายุ 0-3 สัปดาห์ ให้กินอาหารไก่เนื้อทาง
การค้าที่มีระดับโปรตีน ไม่ต่ ากว่า 21 เปอร์เซ็นต์ 
    (2) มาตรฐานการผลิตไก่เบตงคุณภาพ สามารถก าหนด เป็นกรอบกว้างๆ ได้ ดังนี้  ไก่ขุนเพศ
ผู้ ต้องมีน้ าหนักตัวมีชีวิตระหว่าง 2.5-3.5 กิโลกรัม/ตัว อ้วน หน้าอกเต็ม เรียบ สุขภาพดี แข็งแรง ตรงตาม
ลักษณะสายพันธุ์ การงอกของขน ขนต้องงอกเต็ม ไม่มีขนหลอด และผิวหนังต้องไม่มีรอยขีดข่วน ไก่ขุนเพศเมีย 
ต้องมีน้ าหนักตัวมีชีวิตระหว่าง 1.8-2.5 กิโลกรัม/ตัว อ้วน หน้าอกเต็ม เรียบ สุขภาพดี แข็งแรง ตรงตามลักษณะ
สายพันธุ์ การงอกของขน ขนต้องงอกเต็ม ไม่มีขนหลอด และผิวหนังต้องไม่มีรอยขีดข่วน 
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    (3) การเลี้ยงแบบแยกเพศ เริ่มในช่วงอายุมากกว่า 3 สัปดาห์ โดยแบ่งไก่ออกเป็น 2 กลุ่ม
ตามขนาด คือ กลุ่มที่มีขนาดใหญ่และกลุ่มที่มีขนาดเล็ก แต่ระยะแรกนี้เน้นแยกตามขนาด ซึ่งบางครั้งอาจมีการ
คละเพศ เนื่องจากการแยกเพศในช่วงอายุ 3 สัปดาห์ ท าได้ยาก การแยกเพศช่วงที่สอง จะแยกตอนอายุ 2 เดือน
ขึ้นไป ซึ่งเป็นช่วงที่สามารถแยกเพศได้ง่าย เพื่อช่วยให้ไก่มีการเติบโตสม่ าเสมอกันทั้งฝูง 
    (4) การใช้ตู้ฟักไข่ ในกรณีที่มีการผลิตลูกไก่เบตงเชิงธุรกิจ จะต้องมีการใช้ตู้ฟักไข่เข้าช่วย 
เนื่องจากไก่เบตงมีพฤติกรรมการฟักไข่น้อยและอาจเกิดปัญหาแย่งรังกัน ซึ่งท าให้ผลิตลูกไก่ได้น้อย 
   4) ทุน ได้แก ่การขอสินเชื่อเพื่อการลงทุน และการจัดการโรงเรือนและอุปกรณ์ 
   5) การแปรรูป ได้แก่ การฆ่าและการช าแหละ และความรู้เกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์  
   6) การจ าหน่าย ได้แก่ ความรู้ เกี่ยวกับการจ าหน่าย ส่วนผสมทางการตลาด                              
(4P: Product>Price>Place>Promotion) และกลยุทธ์ทางการตลาด 8P คือ Product, Price, Place, 
Promotion, Packaging, Personal, Public relation, Power 
   7) การส่งออก ได้แก ่ความรู้เกี่ยวกับการส่งออก เช่น โอกาส และปัจจัยที่ส่งผล  
  3.4 สื่อ (Media) คือ ช่องทางส าหรับการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจในสามจังหวัด
ชายแดนภาคใต้ โดยผ่านสื่อบุคคล (เจ้าหน้าที่จากหน่วยงานราชการ) สื่อสิ่งพิมพ์ (คู่มือ) และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 
(อินเตอร์เน็ต) 
  3.5 วิธีการ (Methods) คือ วิธีการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจในพื้นที่สามจังหวัดชายแดน
ภาคใต้ ใช้วิธีการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ โดยการส่งเสริมแบบกลุ่มในรูปของวิสาหกิจชุมชน  
  3.6 เกษตรกร (Receiver) คือ เกษตรกรผู้ผลิตไก่เบตงในสามจังหวัดชายแดนภาคใต้ ซึ่งต้องมี
สภาพทางสังคมและเศรษฐกิจ เช่น รายได้จากอาชีพรอง จ านวนแรงงานที่ใช้เลี้ยงไก่ในครอบครัว จ านวนไก่เบตง
ที่เลี้ยง ประสบการณ์ในการเลี้ยงไก่เบตง จ านวนไก่รุ่น-ไก่หนุ่มสาว อย่างเหมาะสม แต่ถ้าเป็นเกษตรกรรายใหม่ให้
ใช้ระบบพี่เลี้ยง เพื่อให้เกิดการเพิ่มพูนประสบการณ์ และมีปฏิกิริยาย้อนกลับ (Feedback) ระหว่างผู้ส่งสารกับ
ผู้รับสาร เพื่อให้เกิดความเข้าใจในสารที่ตรงกัน และในขั้นตอนของการรับสารเป็นขั้นตอนที่ผู้รับสาร จะต้องผ่าน
กระบวนการยอมรับนวัตกรรม คือ รับรู้ สนใจ ประเมินค่า ทดลอง และยอมรับ ถ้ายอมรับนวัตกรรมและลงมือ
ปฏิบัติจะส่งผลท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงสู่เกษตรกรผู้ผลิตไก่   เบตงเชิงธุรกิจ แต่ถ้าหากปฏิเสธนวัตกรรมก็จะไม่
เกิดการเปลี่ยนแปลง แต่จะมีปฏิกริยาย้อนกลับไปยังผู้ส่งสาร เพื่อพิจารณาปรับปรุงระบบให้มีความเหมาะสมต่อ
กลุ่มที่ปฏิเสธนวัตกรรมให้หันมายอมรับนวัตกรรมได้ 
  3.7  ผลกระทบ (Effects) คือ ผลกระทบจากการสื่อสารท าให้เกษตรกรในพื้นที่สามจังหวัด
ชายแดนภาคใต้สามารถผลิตไก่เบตงในเชิงธุรกิจได้ 
 ในขั้นตอนกระบวนการ (Process) จนกระทั่งได้ผลผลิต (Outputs) ต้องใช้วงจรการควบคุมคุณภาพ 
(Deming Cycle) เข้ามาช่วยในการควบคุมการด าเนินงาน คือ การวางแผน (Planning) การปฏิบัติตามแผน 
(Do) การตรวจสอบการปฏิบัติตามแผน (Check) และการปรับปรุงแก้ไขตามแผน (Action) 
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 4. ผลผลิต (Outputs) คือ ท าให้เกษตรกรในพื้นที่สามจังหวัดภาคใต้ผลิตไก่เบตงในเชิงธุรกิจ  
 5. ผลลัพธ์ (Outcomes) คือ ท าให้เกิดความมั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืน ในการส่งเสริมการผลิตไก่เบตง
เชิงธุรกิจในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงของเกษตรกรใน 3 ด้าน คือ สังคม (ท าให้
เกิดการสร้างอาชีพ) เศรษฐกิจ (ท าให้เกิดรายได้) และสิ่งแวดล้อม (เกิดสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์) 
 
 ขั้นตอนที่ 4 ศึกษาความคิดเห็นของผู้ที่เกี่ยวข้องกับโมเดลส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจใน
พื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ ผลการวิจัย พบว่า มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมากที่สุด ในทุกด้าน ซึ่งสามารถ
น าโมเดลไปใช้ส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจได้ ดังแสดงในตารางที่ 4 
 
ตารางที่ 4 ความคิดเห็นต่อโมเดลการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ 

 
 อภิปรายผล จากผลการวิจัย พบว่า เกษตรกรผู้เลี้ยงไก่เบตงในสามจังหวัดชายแดนภาคใต้มีการพึ่งพา
หน่วยงานของรัฐเป็นหลัก โดยเฉพาะหน่วยงานด้านปศุสัตว์เป็นหน่วยงานที่เกษตรกรเสนอแนะให้เข้ามา
ช่วยเหลือมากที่สุด สอดคล้องกับการรายงานของ สุรัตน์ชัย เตียงนิล และคณะ (2549) ศึกษาความต้องการ
ช่วยเหลือในการเลี้ยงไก่พื้นเมืองของเกษตรกรหมู่บ้านบริเวณศูนย์ศึกษาการพัฒนาเขาหินซ้อนอันเนื่องมาจาก
พระราชด าริจังหวัด ฉะเชิงเทรา พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ต้องการให้หน่วยงานของรัฐเข้ามาช่วยเหลือเช่นกัน 
เจ้าหน้าที่จากกรมปศุสัตว์ เช่น จากปศุสัตว์อ าเภอ ปศุสัตว์จังหวัด และศูนย์วิจัยและบ ารุงพันธุ์สัตว์ จะต้องท า
หน้าที่เป็นนักส่งเสริม ซึ่งต้องมีทักษะในการสื่อสาร ทัศนคติ ความรู้ ระบบสังคม และระบบวัฒนธรรมที่
สอดคล้องกับผู้รับสาร และจะต้องเป็นผู้น าการเปลี่ยนแปลง คือ ต้องเป็นนักกระตุ้น นักเร่งปฏิกิริยา นักจัดตั้ง/
สนับสนุนองค์กร และต้องเป็นนักถ่ายทอดและบอกแหล่งข้อมูล ตามแนวคิดการส่งเสริมการเกษตรของ ดิเรก 
ฤกษ์หร่าย (2556: 3) 

ประเด็น 
ความเหมาะสม 

 
ความเป็นได้ 

ในการน าไปปฏิบัติ 
ความสอดคล้องกับ

บริบท 
การน าไปใช้ประโยชน์ 

ได้จริง 
X SD. แปลผล X SD. แปลผล X SD. แปลผล X SD. แปลผล 

1. หลักการสร้างโมเดล 4.40 0.53 มากที่สุด 4.22 0.44 มากที่สุด 4.33 0.50 มากที่สุด 4.11 0.78 มาก 
2. การเชื่อมโยงของโมเดล 4.67 0.50 มากที่สุด 4.22 0.44 มากที่สุด 4.33 0.50 มากที่สุด 4.42 0.44 มากที่สุด 
3. องค์ประกอบโมเดล 4.73 0.17 มากที่สุด 4.36 0.31 มากที่สุด 4.47 0.31 มากที่สุด 4.22 0.24 มากที่สุด 
3.1 วัตถุประสงค์ (Object) 4.89 0.33 มากที่สุด 4.56 0.53 มากที่สุด 4.67 0.50 มากที่สุด 4.22 0.44 มากที่สุด 
3.2 ปัจจัยน าเข้า (Input) 4.89 0.33 มากที่สุด 4.22 0.44 มากที่สุด 4.33 0.50 มากที่สุด 4.33 0.50 มากที่สุด 
3.3  กระบวนการ 
(Process) 

4.78 0.44 มากที่สุด 4.78 0.44 มากที่สุด 4.89 0.33 มากที่สุด 4.56 0.53 มากที่สุด 

3.4  ผลผลิต (Output) 4.56 0.53 มากที่สุด 4.22 0.44 มากที่สุด 4.33 0.50 มากที่สุด 4.00 0.71 มาก 
3.5  ผลลัพธ์ (Outcome) 4.56 0.53 มากที่สุด 4.00 0.71 มาก 4.11 0.78 มาก 4.00 0.71 มาก 
4. การอธิบายโมเดล 4.33 0.50 มากที่สุด 4.22 0.44 มากที่สุด 4.33 0.50 มากที่สุด 4.22 0.44 มากที่สุด 
5. ภาพรวมของโมเดล 4.89 0.33 มากที่สุด 4.22 0.44 มากที่สุด 4.56 0.53 มากที่สุด 4.22 0.44 มากที่สุด 
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 ในการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจ สามารถแบ่งการด าเนินงานของธุรกิจออกได้เป็น 7 ระบบย่อย ซึ่งมีความ
แตกต่างกับการรายงานของ James et. al. (2014) กล่าวคือ ธุรกิจเกษตรมีการด าเนินงานทั้งหลายอยู่ 4 ระบบ
ย่อย ในด้านที่เก่ียวกับ การผลิตและการจ าหน่ายปัจจัยการผลิตสินค้าเกษตร กิจกรรมการผลิตในฟาร์ม การแปร
รูปและการเก็บรักษา การจัดจ าหน่ายสินค้าเกษตรและผลิตผลพลอยได้จากสินค้าเกษตร ซึ่งมีความแตกต่างกับ
การวิเคราะห์ระบบธุรกิจในไก่เบตง ซึ่งมีการแยกประเด็นออกมาเพิ่มอีก 2 ประเด็น รวมทั้งสิ้นเป็น 7 ระบบ คือ 
การจัดหาสินค้า ปัจจัยการผลิต การผลิตสินค้า ทุน การแปรรูป การจ าหน่าย และการส่งออก 
 ความต้องการสื่อและวิธีการส่งเสริม พบว่า เกษตรกรผู้ผลิตไก่เบตงในสามจังหวัดชายแดนใต้มีความ
ต้องการการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงในเชิงธุรกิจจากสื่อบุคคลที่เป็นเจ้าหน้าที่จากหน่วยงานราชการ ต้องการ
สิ่งพิมพ์ที่เป็นคู่มือ และต้องการสื่ออิเล็กทรอนิกส์ที่เป็นสื่อทางอินเตอร์เน็ต และมีความต้องการวิธีการส่งเสริม 
ด้วยการอบรมเชิงปฏิบัติการ แตกต่างจากการศึกษาของ สุวิทย์  คุ้มครองสิทธิ์ และคณะ (2556) ได้ท าการศึกษา
การเลี้ยงไก่พื้นเมืองของเกษตรกร หมู่ที่ 3 ต าบลวังตะเคียน อ าเภอหนองมะโมง จังหวัดชัยนาท พบว่า เกษตรกร
ต้องการสื่อสิ่งพิมพ์ ประเภทวีซีดีและแผ่นพับมากที่สุดและต้องการสื่อสิ่งพิมพ์ประเภทอินเตอร์เน็ตน้อยที่สุด และ
วิธีการส่งเสริมที่เกษตรกรต้องการมากที่สุด คือ การสาธิต การฝึกปฏิบัติ การทัศนศึกษา ส่วนการบรรยาย
เกษตรกรมีระดับความต้องการน้อย ซึ่งเกษตรกรผู้ผลิตไก่เบตงในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ ส่วนใหญ่เป็น
เกษตรกรที่มีความรู้สามารถพัฒนาได้ โดยการใช้คู่มือและสื่ออินเตอร์เน็ต  
 การส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องเร่งส่งเสริมให้เกษตรกรมีความรู้มากขึ้น 
เพราะจากการศึกษาของ เผด็จ  ทุกข์สูญ และคณะ (2561) พบว่า ความรู้ทางการเกษตรมีอิทธิพลต่ออัตราการ
เพิ่มขึ้นของผลสัมฤทธิ์ทางการเกษตร และการพัฒนาเกษตรกรให้เป็นผู้ประกอบการธุรกิจ อาจใช้แนวทางการ
พัฒนาของ ทิบดี ทัฬหกรณ์ และธีรวัฒน์  จันทึก (2561) กล่าวคือ ต้องพัฒนาเกษตรกรให้มีองค์ความรู้ก่อน และ
พัฒนาให้มีความเข้าใจ ชอบเรียนรู้ มีวิสัยทัศน์ สามารถประยุกต์ใช้ประสบการณ์ และวางแผนกลยุทธ์ได้ และ
ปัญหาที่ส าคัญอีกประการหนึ่งคือ เกษตรกรผู้ผลิตไก่เบตงส่วนใหญ่ไม่ได้เป็นสมาชิกของกลุ่ม จึงขาดอ านาจใน
การต่อรอง การลดต้นทุน การตลาด และปัญหาอื่นๆ ในการผลิต ซึ่งต้องช่วยให้เกิดการรวมกลุ่มของเกษตรกร 
เพื่อท าให้เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ การลดต้นทุนการผลิต และการมีอ านาจต่อรอง และการรวมกลุ่มก็ถือเป็น
ความร่วมมือกันของเกษตรกร ซึ่งถือเป็นปัจจัยในการพัฒนาผู้ประกอบการ ร่วมกับปัจจัยการใช้เทคโนโลยี 
นวัตกรรม คู่แข่ง การเปลี่ยนแปลงของโลกและความต้องการของตลาด (ทิบดี  ทัฬหกรณ์ และธีรวัฒน์  จันทึก, 
2561) และควรส่งเสริมระบบเครือข่ายในการผลิตไก่เบตง เพื่อระดมสรรพก าลังกัน โดยเริ่มต้นจากการแสวงจุด
ร่วมสงวนจุดต่าง เพื่อบรรลุตามข้อตกลงร่วม ที่ทุกฝ่ายมีเป้าหมายที่เกิดจากผลประโยชน์ร่วมกัน ในสถานการณ์
ชนะชนะ ด้วยการท างานเชิงรุกที่เน้นการรองรับการสนับสนุนส่วนใหญ่ในเรื่องของการตลาด (ดิเรก ฤกษ์หร่าย, 
2556: 1-6) 
 ปัญหาที่ส าคัญในการผลิตไก่เบตงในเชิงธุรกิจในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ คือ ปัญหาด้านการ
จัดจ าหน่าย โดยอาจใช้การสื่อสารการตลาดระหว่างผู้ผลิตและผู้บริโภค เพื่อเป็นแนวทางในการเพิ่มช่องทางการ
จัดจ าหน่าย ซึ่งอาจใช้การโฆษณา การประชาสัมพันธ์ การตลาดแบบบอกต่อ และการสื่อสารโดยใช้พนักงาน มา
ใช้ในการแก้ปัญหา (ศิระ  ศรีโยธิน, 2561) 
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 ความเป็นไปได้ในการน าโมเดลการส่งเสริมการผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจในพื้นที่สามจังหวัดชายแดน
ภาคใต้ มาใช้ในการส่งเสริมและพัฒนาการผลิตไก่เบตงในเชิงธุรกิจ พบว่า ปัจจัยที่มีผลคือ รายได้จากอาชีพรอง  
ซึ่งจากการศึกษา พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่เลี้ยงไก่เบตงเป็นอาชีรอง มีรายได้จากไก่เบตงเฉลี่ย 7,503.90 บาท/
เดือน จะเห็นได้ว่ารายได้รวมของเกษตรกรผู้ผลิตไก่เบตง เท่ากับ 25,183 บาท/เดือน ซึ่งสูงกว่ารายได้เฉลี่ยต่อ
เดือนต่อครัวเรือนในปี 2560 ในสามจังหวัดชายแดนภาคใต้ (ส านักงานสถิติแห่งชาติ, 2561)  และอีกปัจจัยหนึ่งที่
มีผล คือ ประสบการณ์ในการเลี้ยงไก่เบตง ซึ่งการพัฒนาเกษตรกรรายใหม่ให้ประสบความส าเร็จได้นั้นอาจต้องใช้
ระบบพี่เลี้ยง โดยพี่เลี้ยงที่เป็นเกษตรกรที่มีประสบการณ์สูงจะท าหน้าที่ในการให้ค าปรึกษา แนะน า สอนงาน 
และสนับสนุนการพัฒนาศักยภาพในการท างานให้กับเกษตรกรที่อ่อนประสบการณ์ ท าให้เกษตรกรรายใหม่
สามารถผลิตไก่เบตงในเชิงธุรกิจได้ ดังนั้นหน่วยงานของรัฐควรส่งเสริมให้เกษตรกรในพื้นที่ผลิตไก่เบตงเชิงธุรกิจ 
เพื่อสร้างอาชีพและรายได้ให้กับเกษตรกร 
 
ข้อเสนอแนะ 
 1. ระดับนโยบาย ภาครัฐควรส่งเสริมการพัฒนาแหล่งเรียนรู้และสร้างองค์ความรู้จากแหล่งเรียนรู้
ดังกล่าว โดยถ่ายทอดความรู้ผ่านคู่มือและอินเตอร์เน็ต หรือใช้วิธีการอบรมเชิงปฏิบัติการ พร้อมกับการพัฒนานัก
ส่งเสริมการเกษตร ซึ่งสามารถประสานงานกับหน่วยงานอื่นๆ ได้ เช่น กรมปศุสัตว์ สถาบั นทางการศึกษา 
ส านักงานพานิชย์และหอการค้า และส านักงานประชาสัมพันธ์ เพื่อช่วยเหลือให้เกษตรกรสามารถผลิตไก่เบตง
เป็นธุรกิจได้ 
 2. ระดับปฏิบัติ เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการเกษตรต้องเข้าใจเกี่ยวกับทักษะในการสื่อสาร ทัศนคติ ความรู้ 
ระบบสังคมและระบบวัฒนธรรม ของเกษตรกรในพื้นที่สามจังหวัดชายแดนภาคใต้ และควรใช้รูปแบบการ
ส่งเสริมแบบกลุ่ม โดยการอบรมเชิงปฏิบัติการ และเน้นการบริหารงานของกลุ่มในรูปของวิสาหกิจชุมชน 
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