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บทคัดย่อ 
 กระบวนการสร้างสรรค์คอลเลคชั่นผ้าบาติกภายใต้ชื่อโครงการ “Southern chic” มีวัตถุประสงค์
เพื่อ 1) เพื่อสร้างคอลเลคชั่นใหม่ให้กับผู้ผลิตสินค้าผ้าบาติก 3 กลุ่ม ประกอบด้วย กลุ่มบ้านรัก กลุ่มลายเส้น และ
กลุ่มยิ่งบาติก  2) เพื่อศึกษากระบวนการสร้างสรรค์คอลเลคชั่นผ้าบาติก 3) เพื่อยกระดับผ้าบาติกให้ทันสมัย             
มีความแปลกใหม่ และแตกต่างจากรูปแบบผ้าบาติกที่มีอยู่เดิม 
 คอลเลคชั่น เป็นการรวบรวมผลงานออกแบบหลายๆ ชิ้นมาประกอบกัน โดยการน าเสนอแนวคิด
ทางการออกแบบ และเพื่อแสดงถึงตัวตนของผู้ผลิตสินค้าผ้าบาติก ซ่ึงต้องค านึงในหลายองค์ประกอบ เช่น 
ฤดูกาล มุมมองผู้บริโภค คู่แข่ง และเทรนด์ที่มีในขณะน้ัน  โดยน าเสนอผ่านการถ่ายภาพแฟชั่นหรือที่เรียกกันว่า 
ลุคบุ๊ก (Look book) ซ่ึงการศึกษาคร้ังน้ีได้ออกแบบเป็น 3 คอลเลคชั่น โดยถ่ายทอดแนวคิดจากมรดกทาง
ธรรมชาติและวัฒนธรรมของภาคใต้ ดังน้ี 1) กลุ่มบ้านรัก น าเสนอเร่ืองราวของหินสีและลูกปัดโบราณ เน้น
ลวดลายของหินสีและลูกปัด ส้ม ฟ้า บนพื้นขาว และด า 2) กลุ่มลายเส้นน าเสนอเร่ืองราวของท้องทะเล เน้น
ความทันสมัย สีสันสดใส โทนฟ้า เขียวทะเลและขาว 3) กลุ่มยิ่งบาติกถ่ายทอดเร่ืองราวของพฤกษาพรรณไม้ใน
ภาคใต้ ซ่ึงผู้วิจัยได้ออกแบบคอลเลคชั่นละ 7 ชุด รวมเป็น 21 ชุด ประกอบไปด้วยชุดเสื้อเชิ้ต เสื้อคลุมและ
กางเกงของผู้ชาย  ชุดเดรสสั้น เดรสยาว กางเกงและเสื้อคลุมของผู้หญิง รวมถึงเคร่ืองประกอบการแต่งกาย เช่น 
กระเป๋า ผ้าพันคอ ผ้าคลุมศรีษะ ต่างหู ก าไล เป็นต้น 
 ผลที่ได้ในการศึกษาพบว่าการสร้างคอลเลคชั่นใหม่ส าหรับผู้ผลิตสินค้าผ้าบาติกต้องมีความคิด
สร้างสรรค์ เปิดรับสิ่งใหม่ๆ และมีความพร้อมในการผลิตสินค้า โดยมีกระบวนการสร้างสรรค์คอลเลคชั่น คือ            
1) ตั้งชื่อโครงการ, ธีม, ฤดูกาล 2) ระบุหน้าที่และความรับผิดชอบ 3) การน าเสนอแนวคิด 4) ศึกษาภาพ
แนวความคิด 5) ศึกษาภาพแฟชั่นอ้างอิง 6) การท าภาพร่างแนวความคิดหรือมู้ดบอร์ด 7) การออกแบบภาพร่าง
แฟชั่นชุดบาติก 8) การผลิต 9) การน าเสนอคอลเลคชั่น 
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 จากผลการออกแบบและพัฒนาคอลเลคชั่นให้กับผู้ผลติสินค้าผ้าบาติก โดยน ามรดกทางธรรมชาตแิละ
วัฒนธรรมของภาคใต้มาเปน็แนวทางการออกแบบในคร้ังน้ี ได้ยกระดับการพัฒนาผู้ผลิตสินค้าผ้าบาตกิให้มีความรู้ 
ความเข้าใจต่อกระบวนการพัฒนาสินค้าในรูปแบบคอลเลคชั่นมากขึ้น ท าให้ผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกมีความสวยงาม 
ทันสมัย และแตกต่างจากรูปแบบผ้าบาติกที่มีอยู่ในท้องตลาด ซ่ึงท าให้ผู้บริโภคจดจ าตัวตนของผู้ผลิตสินค้าได้ดี
ขึ้น และมีความต้องการซ้ือสินค้ามากขึ้น ส่งผลให้ผู้ผลิตมีรายได้และสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าตนเองได้ 
ทั้งน้ีผู้ผลิตจ าเป็นต้องพัฒนาคอลเลคชั่นตามความตอ้งการใหม่ ๆ  ของผู้บริโภค และการเปลี่ยนแปลงของตลาดอยู่
เสมอ 
 
ค าส าคัญ : กระบวนการสร้างสรรค,์ คอลเลคชั่น, ผ้าบาติก 
 
Abstract  
 The process creative batik collections are under the Project name “Southern Chic”. 
The purposes are 1. To create new collections for 3 groups of  batik fabric producers such as 
Barnrak group, Linesen group, and Yingbatik group, 2. To study procedures creation of batik 
collections, and 3. To modernize batik fabric to have more various styles. 
 A collection is the acquisition of work pieces by presenting ideas of designs and 
shows the standings of batik producers. There are factors needed to be considered such as 
seasons, consumer aspects, rivals, and current trends by presenting through idea pictures 
called “Look Book”. This study is designed into 3 collections. The cultural and natural 
heritages of Southern part of Thailand are passed into these ideas through these 3 groups as 
following : 1) Barnrak group presents the stories of coloured stones and ancient beads which 
are accentuated patterns of coloured stones and ancient beads on colours of orange, light 
blue on white and black background.  2) Linesen group presents the stories about seas and 
oceans which are mainly focused on modernizing the work by using vivid colours; light blue, 
emerald green, and white tones. 3) Yingbatik group tells the stories of floras in Southern part. 
The researchers have designed 7 styles of clothes for each collection. In total, all 3 collections 
have 21 clothes including shirts, overcoats and male pants, short and long dresses, female 
pants and female overcoats, and also accessories like bags, bandanas, scarves, earrings, and 
bracelets etc. 
 From the results of the research show that the creation of new collections for batik-
product producers have to be open-minded and creative to come up with new designs and 
are ready to produce batik products. The procedures to create collections are as following : 1) 
Project name, Come up with the name of the theme of each seasonal collection 2) Identifies 
who is responsible in the project. 3) Present Inspiration 4) Have inspiration reference 5) Have 
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fashion references 6) Create the Mood Board 7) Present ideas through Look Book 8) Start   
Fashion sketch design 9) Present collections. 
 As a result of all designs and design development for batik-product producers, the 
natural and cultural heritages of Southern part have been bought into designs this time. This 
has enhanced the improvement of batik-product producers in terms of knowledge, 
understanding of improving procedures of products in collections.  As this enhancement, it has 
created new modern style of batik clothes’ designs that are differentiated from the market. 
Consumers notice and recognize the standing of batik-product producers and would like to 
purchase batik products more. As this result, it generates income for batik-product producers 
and value-added to batik products themselves. However, the producers need to always come 
up with new collections to answer the new needs of consumers and respond to the changes 
in market always. 
 
Keywords : Creative process, Collections, Batik fabric   
 
บทน า 
 จากกรอบยุทธศาสตร์ชาติระยะ 20 ปี (พ.ศ.2560 – 2579) ได้ก าหนดวิสัยทัศน์ในด้านการสร้างและ
พัฒนาทักษะความสามารถของผู้ประกอบการและเศรษฐกิจชุมชน เพื่อต้องการยกระดับการพัฒนา SMEs สู่
สากล ซ่ึงประเทศไทยต้องปรับเปลี่ยนโครงสร้างเศรษฐกิจไปสู่ Value-Based Economy หรือ เศรษฐกิจที่
ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม ภายใต้โมเดล “ประเทศไทย 4.0” ในปัจจุบันผู้ประกอบการ SMEs ในประเทศไทยยัง
ติดอยู่ในโมเดลเศรษฐกิจแบบท ามาก ได้น้อย จึงต้องพัฒนาให้เป็นการท าน้อยแต่ได้มากโดยเปลี่ยนจาก SMEs 
แบบเดิมไปสู่การเป็น Smart Enterprises และ Startups ทีมี่ศักยภาพสูง เป็น SME 4.0 ที่สามารถสร้างหรือใช้
นวัตกรรม เทคโนโลยี ความคิดสร้างสรรค์ ในการสร้างมูลค่าสินค้าและบริการ เพิ่มขีดความสามารถของ
ผู้ประกอบการ SMEs ไทย ให้สามารถแข่งขันได้อย่างม่ันคงและยั่งยืน (กองบริหารงานวิจัยและประกันคุณภาพ
การศึกษา) ซ่ึงอุตสาหกรรมสิ่งทอ โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ผ้าบาติก จัดอยู่ในกลุ่มเทคโนโลยีการออกแบบ 
(Designtech) เป็น 1 ใน 5 กลุ่มเทคโนโลยีและอุตสาหกรรมเป้าหมายของ “ประเทศไทย 4.0” เป็นกลุ่มของ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ วัฒนธรรม และบริการที่มีมูลค่าสูง (Creative, Culture & High Value Services)  
ปัจจุบันได้มีหน่วยงานต่าง ๆ ออกมารณรงค์การสวมใส่เสื้อผ้าพื้นเมืองมากขึ้น ตัวอย่างเช่นจังหวัด
นครศรีธรรมราช ได้มีหนังสือขอความร่วมมือไปยังหน่วยงานต่าง ๆ ในการสวมใส่เสื้อผ้าพื้นเมืองและผ้าบาติก 
เน่ืองจากผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกเป็นสินค้าแฟชั่นทางวัฒนธรรมชนิดหน่ึงที่ นิยมกันมากในพื้นที่ภาคใต้ มีความ
เหมาะสมกับบริบททางพื้นถิ่น สภาพอากาศ จึงเหมาะกับการสวมใส่เสื้อผ้าของคนในภาคใต้ เน่ืองด้วยลักษณะที่
โดดเด่นของผ้าพร้ิวบางสวมใส่สบายและระบายเหงื่อได้ดี รวมถึงสีสันสดใสและลวดลายที่บอกเล่าเร่ืองราวใน
ท้องถิ่น เปรียบเสมือนผลงานศิลปะที่ผู้สร้างสรรค์ผลงานต้องการถ่ายทอดลวดลายลงบนผืนผ้า อันเป็นเร่ืองราว
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เพื่อแสดงเอกลักษณ์ทางด้านศิลปะและวัฒนธรรมความเป็นอยู่ ตัวตน หรือกระทั่งความรู้สึกนึกคิดของคนใน
ท้องถิ่นน้ัน ๆ ซ่ึงทีมผู้วิจัยได้ลงส ารวจพื้นที่เพื่อเก็บข้อมูลจากการสังเกตและสัมภาษณ์ผู้ประกอบการผ้าบาติกใน
ภาคใต้ พบว่าผู้ประกอบการมียอดการสั่งซ้ือเพิ่มขึ้นในปี 2561 เม่ือเทียบจากปีที่ผ่านมา เน่ืองจากการสนับสนุน
อย่างต่อเน่ืองของหน่วยงานภาครัฐ ซ่ึงมีแนวโน้มในการสั่งซ้ือเป็นรูปแบบชุดข้าราชการเพื่อใส่ท างาน เช่น เสื้อเชิ้ต
ส าเร็จรูป หรือผ้าผืนเพื่อน าไปตัดเย็บ ถึงแม้แนวโน้มความต้องการเพิ่มขึ้นแต่สังเกตพบว่าความต้องการสวมใส่ผ้า
บาติกยังคงได้รับความนิยมเฉพาะกลุ่ม ผู้บริโภคกลุ่มวัยรุ่นหรือวัยกลางคนไม่นิยมสวมใส่ เน่ืองจากรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ขาดความแปลกใหม่ รวมถึงผลิตภัณฑ์ที่มีให้เลือกในท้องตลาดค่อนข้างน้อยและลวดลายผ้าบาติกที่มี
การผลิตและจ าหน่ายในปัจจุบันมีรูปแบบและลวดลายไม่ต่างจากที่มีอยู่เดิม  ท าให้รูปแบบผลิตภัณฑ์ไม่ทันสมัย 
ส่งผลให้ผู้บริโภคเกิดความเบื่อหน่ายและไม่นิยมสวมใส่ 
 จากปัญหาข้างต้น ผู้วิจัยได้สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถอุตสาหกรรมผ้า คือ 
อาจารย์ศักดิ์จิระ เวียงเก่า พบว่าการน าเสนอผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกน้ัน ควรมีการน าเสนอในรูปแบบใหม่ ๆ อยู่เสมอ 
เช่นการน าเสนอในรูปแบบคอลเลคชั่น (collection) คือรูปแบบการน าเสนอผลิตภัณฑ์จากแนวความคิดเดียวกัน 
เป็นชุดหรือเป็นกลุ่ม โดยการรวบรวมผลงานออกแบบหลาย ๆ ชิ้น ที่มีความคล้ายกัน ถูกน ามารวมประกอบกัน  
เพื่อน าเสนอให้กับผู้บริโภค ซ่ึงเกิดจากแนวคิดที่นักออกแบบแฟชั่นหรือผู้ผลิตสินค้ามีความตั้งใจน าเสนอความ
แปลกใหม่ของสินค้า โดยมีการน าเสนอแนวคิดทางการออกแบบ หรือแรงบันดาลใจ (Inspiration) ใหม่ ๆ ที่ไม่
เคยออกแบบมาก่อน  ไม่วา่จะเป็นการน าเสนอรูปทรง  ลวดลาย หรือพื้นผิวใหม่ ๆ ซ่ึงในแต่ละคอลเลคชั่น จะ
แสดงตัวตนของผู้ผลิตสินค้า ท าให้เกิดการจดจ าและยอมรับสินค้ามากขึ้น โดยเฉพาะสินค้าผ้าบาติกที่ผู้ผลิตได้
สะท้อนความคิดและสไตล์ของตนเอง 
 โดยผลการท างานในคร้ังน้ีได้ศึกษากระบวนการสร้างสรรค์และการออกแบบคอลเลคชั่นผ้าบาติกที่ได้
จากกระบวนการและขั้นตอนที่ได้ปฏิบัติงานจริง ซ่ึงโดยทั่วไปการออกแบบคอลเลคชั่นต้องค านึงถึงองค์ประกอบ
ต่าง ๆ เพื่อสร้างสรรค์เป็นชิ้นงานที่ตรงตามความต้องการของผู้บริโภค โดยนักออกแบบและผู้ผลิตสินคา้ต้องมีการ
เตรียมการอย่างน้อย 6 เดือนเพื่อเตรียมการสร้างสรรค์คอลเลคชั่นใหม่ โดยค านึงถึง ฤดูกาล มุมมองผู้บริโภค 
คู่แข่ง และเทรนด์ที่มีในขณะน้ัน  และน าเสนอผ่านลุคบุ๊ก (Look book)  เป็นต้น ซ่ึงโดยทั่วไป การออกแบบคอล
เลคชั่นจะมี 2 คร้ังใหญ่ ๆ ในรอบ 1 ปี   
 ผู้วิจัยได้ลงพื้นที่เพื่อเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงผู้ประกอบการผ้าบาติก 3 กลุ่มในภาคใต้ คือ           
กลุ่มยิ่งบาติก กลุ่มบ้านรัก และกลุ่มลายเส้น โดยเลือกจากกลุ่มที่มีความสามารถ มีเอกลักษณ์ และมีความพร้อม
ในการพัฒนาเป็นรูปแบบคอลเลคชั่นของตนเองได้  แต่รูปแบบผลิตภัณฑ์ยังขาดการปรุงแต่งให้แปลกใหม่ ผู้วิจัย
จึงต้องการพัฒนาและสร้างสรรค์รูปแบบผลติภณัฑ์ โดยการสร้างสรรค์คอลเลคชัน่ผ้าบาตกิภายใต้ธีม “Southern 
chic” ซ่ึงผู้วิจัยเร่ิมจากแนวคิดในการพัฒนาผ้าบาติกในภาคใต้ให้มีความทันสมัย สามารถสวมใส่ได้ใน
ชีวิตประจ าวัน เน่ืองจากผ้าบาติกมีข้อดี คือสามารถเขียนลวดลายและสีสันได้ตามความต้องการ เป็นงานท าด้วย
มือ ซ่ึงเป็นเอกลักษณ์และสื่อถึงคุณค่าที่ยากต่อการลอกเลียนแบบ ท าให้ผู้สวมใส่มีความภาคภูมิใจว่าเป็น
ผลิตภัณฑ์ชิ้นเดียวในโลก ส่วนข้อเสีย คือ การสร้างชิ้นงานแต่ละชิ้น ต้องใช้เวลา ท าให้ไม่สามารถผลิตงานซ้ า ๆ 
จ านวนมากในระยะเวลาอันสั้น  ซ่ึงปัจจุบัน  ผู้ประกอบการผ้าบาติกโดยส่วนใหญ่ยังเป็นลักษณะ การรับจ้างผลิต 
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(Original Equipment Manufacturer : OEM) คือ เน้นการท าและขายในรูปแบบผ้าผืน ซ่ึงผลงานในคร้ังน้ีเป็น
การต่อยอดและพัฒนาผู้ประกอบการผ้าบาติกจากลักษณะการรับจ้างผลิตเป็นการปรับไปสู่ผู้ออกแบบสินค้า 
(Original Design Manufacturer : ODM) และ การมียี่ห้อหรือตราสินค้าเป็นของตนเองได้ (Original Brand 
Manufacturer : OBM) เน่ืองจากการค้นหาจุดเด่น สร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ เป็นการเพิ่มทางเลือก
ให้กับลูกค้าในปัจจุบัน และความคาดหวังในอนาคต ดังน้ันการออกแบบสินค้าและการมีตราสินค้าเป็นของตนเอง
น้ัน จ าเป็นต้องสร้างความแปลกใหม่ ท าให้ผู้บริโภคจดจ าสินค้าเราได้ การออกแบบและสร้างสรรค์คอลเลคชั่น
ผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกในผลงานชิ้นน้ีจึงเป็นอีกแนวทางหน่ึงในกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้กับผู้ประกอบการผ้า
บาติกในภาคใต้ 
 
วัตถุประสงค์ของการศึกษา 
 1) เพื่อสร้างคอลเลคชั่นที่น าเสนอเอกลักษณ์ และความเป็นตัวตนใหม่ให้กับผู้ผลิตสินค้าผ้าบาติก              
3 กลุ่ม ในภาคใต้ ประกอบด้วย กลุ่มยิ่งบาติก กลุ่มบ้านรัก และกลุ่มลายเส้น ผ่านลวดลายและสีสันของชุดผ้า
บาติกจ านวน 21 ชุด ประกอบด้วย ชุดเสื้อผ้า กระเป๋า และเคร่ืองประดับร่างกาย 
 2) เพื่อศึกษากระบวนการสร้างคอลเลคชั่นผ้าบาติก ที่ เกิดขึ้นจากการท างานในคร้ัง น้ี ซ่ึง
ผู้ประกอบการสามารถเห็นตัวอย่างกระบวนการท างานตั้งแต่เร่ิมต้นไปจนการน าเสนอคอลเลคชั่นผ้าบาติก 
 3) เพื่อยกระดับผ้าบาติกให้มีความทันสมัย มีความแปลกใหม่ แตกต่างจากผ้าบาติกรูปแบบทั่วไปใน
ท้องตลาด และเพื่อสร้างภาพจดจ าให้กับแบรนด์หรือกลุ่มให้กับผู้บริโภค   
 
ประโยชน์ของการศึกษา 
 1) ได้คอลเลคชั่นผ้าบาติกรูปแบบใหม่ให้กับผู้ผลิตสินค้าผ้าบาติก 3 กลุ่ม ประกอบด้วย กลุ่มบ้านรัก 
กลุ่มลายเส้น และกลุ่มยิ่งบาติก จ านวน 21 ชุด ประกอบด้วย ชุดเสื้อผ้า และเคร่ืองประกอบการแต่งกาย 
 2) ได้กระบวนการสร้างคอลเลคชั่นผ้าบาตกิ ที่ผู้ผลิตผ้าบาติกสามารถเรียนรู้กระบวนการในการสร้าง
คอลเลคชั่นด้วยตนเองได้ โดยเห็นกระบวนการในการสร้างคอลเลคชั่น 
 3) ได้รูปแบบผ้าบาติกที่ทันสมัย มีความแปลกใหม่ แตกต่างจากผ้าบาติกรูปแบบทั่วไปในท้องตลาด 
และ สร้างภาพจดจ าให้กับแบรนด์หรือกลุ่มได้ และท าให้ผู้บริโภคตัดสินใจซ้ือได้ง่ายขึ้น 
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กระบวนการสร้างคอลเลคชั่นผ้าบาติก 
 กระบวนการสร้างคอลเลคชั่นบาติกในคร้ังน้ี ผู้วิจัยได้ศึกษาโดยลงพื้นที่ส ารวจรูปแบบผ้าบาติก และ
กลุ่มผู้ผลิตผ้าบาติก  ซ่ึงได้คัดเลือกลุ่มด้วยวิธีการคัดเลือกแบบเจาะจง ผู้ประกอบการผ้าบาติกในภาคใต้ 3 กลุ่ม 
คือ กลุ่มยิ่งบาติก กลุ่มบ้านรัก และกลุ่มลายเส้น  โดยพิจารณาจากกลุ่มที่มีความสามารถ มี เอกลักษณ์ และมี
ความพร้อมในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกเป็นรูปแบบคอลเลคชั่นได้ ซ่ึงแต่ละกลุ่มจะมีเทคนิคหรือความถนัดที่
แตกต่างกันออกไป ตัวอย่างเช่น กลุ่มที่ 1 กลุ่มยิ่งบาติก มีเอกลักษณ์ในการวาดลายเส้นด้วยการเขียนเทียนและ
การให้สีสันสวยงาม โดยเน้นการวาดลวดลายพฤกษาพรรณไม้ ลวดลายท้องทะเล และสัตว์ทะเล กลุ่มที่ 2 กลุ่ม
บ้านรัก จะมีทักษะในการผลิตผ้าบาติกด้วยวิธีการก้ันสีด้วยน้ าข้าว โดยมีเอกลักษณ์จากลายเส้นที่เกิดจากการแตก
ตัวของน้ าข้าว ท าให้ปรากฏเป็นเส้นสีที่แทรกซึมไปในรอยแตกของน้ าข้าว ซ่ึงเน้นการน าเสนอแนวคิดในการท า
ลวดลายหินสีและลูกปัดโบราณ และกลุ่มที่ 3 กลุ่มลายเส้น  มีเอกลักษณ์ในการสร้างลวดลายด้วยการวาดเส้น
ด้วยเทียน หรือการสร้างลายเส้นกับเทียนด้วยเทคนิคต่างๆ เช่น ลายสาดเทียน ป้ายเทียน และหยดเทียนเพื่อให้
ได้ลวดลาย   ซ่ึงทั้ง 3 กลุ่มมีพื้นฐานในการผลิตและตัดเย็บด้วยตนเองได้   

 
 

ภาพที่ 1 แสดงภาพถ่ายผลติภณัฑ์ผ้าบาติกของกลุ่มผู้ประกอบการ 3 กลุ่ม ก่อนที่ผู้วิจัยได้ท าการออกแบบและ
พัฒนา   ที่มา : ภาพถ่ายจาก facebook ของกลุ่มผู้ประกอบการ 

 
 ซ่ึงหลังจากผู้วิจัยได้ลงพื้นที่เก็บขอ้มูล และเลือกกลุ่มผู้ประกอบการแล้ว ผู้วิจัยได้วางแผนกระบวนการ
สร้างสรรค์คอลเลคชั่นในการท างานศึกษาคร้ังน้ี โดยการร่วมมือระหว่างผู้ประกอบการผ้าบาติกในภาคใต้จ านวน 
3 กลุ่ม ผู้วิจัย และผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผ้า มาร่วมกันสร้างสรรค์คอลเลคชั่นผ้าบาติกจ านวน 21 ชุด
พร้อมเคร่ืองประกอบการแต่งกาย ซ่ึงจากการประชุมหารือร่วมกันเพื่อเตรียมความพร้อมส าหรับการออกแบบ
คอลเลคชั่นใหม่ โดยมีเป้าหมายฤดูกาลส าหรับคอลเลคชั่นน้ี คือ ช่วงหน้าร้อนหรือช่วงต้นปีถึงกลางปี (2018 
Spring/Summer Collection) ซ่ึงเป็นฤดูกาลที่ยาวนานของภาคใต้ ดังน้ัน สไตล์การออกแบบของคอลเลคชั่นน้ี
จึงเน้นสีสันสดใส เน้ือผ้าพร้ิวบางใส่สบาย ส าหรับใส่ในชีวิตประจ าวันหรือไปทะเล  ซ่ึงผู้วิจัยและทีมท างานได้คิด
ชื่อโครงการ “Southern chic” s/s 2018 โดยต้องการสื่อถึงรูปแบบผ้าบาติกของภาคใต้ ที่มีความเท่ สวยงาม 
และทันสมัย โดยต้องการน าเสนอแนวความคิดหรือแรงบันดาลใจ (Inspiration) จากมรดกทางธรรมชาติและ
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วัฒนธรรมของภาคใต้ ถ่ายทอดเป็นลวดลายผ้าบาติก สู่รูปแบบคอลเลคชั่นชุดผ้าบาติกในคร้ังน้ี ซ่ึงการสร้างแรง
บันดาลใจเปรียบเหมือนแรงขบัเคลื่อนให้เราสร้างสรรคผ์ลงานที่แปลกใหม่และสวยงามออกมาเป็นผลผลิตที่สั่งสม
จากประสบการณ์ในสิ่งที่มีและได้พบเห็นอยู่รอบตัว จากการได้พูดคุย ได้ฟัง ได้เห็น ได้เรียนรู้ ที่เราสามารถสั่งสม
แรงบันดาลใจได้ตลอดเวลา ซ่ึงแต่ละคนจะมีช่วงเวลาในการเกิดแรงบันดาลใจ และมีมุมมองในการค้นหาแรง
บันดาลใจแตกต่างกัน  แรงบันดาลใจจึงเป็นจุดเร่ิมต้นในการสร้างสรรค์ผลงานออกแบบให้สวยงามและแปลกใหม่
อยู่เสมอ 

  

     
 

 ภาพที่ 2-4 แสดงการถ่ายทอดความรู้ดา้นตัวอยา่งผ้า และกระบวนการออกแบบคอลเลคชั่นผ้าบาติก 
 ที่มา : สร้างโดยผู้วิจัย เดือนกุมภาพันธ์ 2561 

  
 ผู้วิจัยได้แบ่งหน้าที่ในการออกแบบโดยให้กลุ่มผู้ประกอบการมีแนวทางในการออกแบบจาก
ประสบการณ์และเทคนิคที่แต่ละกลุ่มมีความคุ้นเคยผสมผสานกับแนวคิดและแรงบันดาลใจที่ผู้วิจัย และ
ผู้เชี่ยวชาญถ่ายทอดให้ เพื่อสร้างลวดลายบนผืนผ้า  โดยก าหนดให้ผู้ประกอบการ 3 กลุ่มได้ออกแบบลายผ้า
ดังต่อไปน้ี 1) กลุ่มยิ่งบาติกถ่ายทอดเร่ืองราวของพฤกษาพรรณไม้ในภาคใต้ เช่น ใบยางพารา ใบมะพร้าว                
ใบปาล์ม ดอกดาหลา ดอกสิงโตใบพัด เป็นต้น เน้นสีสันจากธรรมชาติ เช่น สีเขียว น้ าตาล เหลืองเป็น
องค์ประกอบ เน้นการเขียนเทียนและลงสีด้วยเทคนิคบาติกทั่วไป 2) กลุ่มบ้านรักน าเสนอเร่ืองราวของลวดลาย
หินสีและลวดลายลูกปัดโบราณของภาคใต้ โดยใช้เน้นลวดลายสีเทอควอยซ์ และลวดลายหลากสี และใช้พื้นสีส้ม 
ขาว และด า โดยสร้างลวดลายจากการก้ันสีด้วยน้ าข้าว ซ่ึงเม่ือน้ าข้าวแห้ง ก็จะเกิดรอยแยก ซ่ึงหลังจาก
กระบวนการน้ีจะเป็นการลงสีทับเพื่อให้สีไหลซึมไปตามรอยแยก เกิดเป็นลวดลายสวยงาม 3) กลุ่มลายเส้น              
จะน าเสนอเร่ืองราวของท้องทะเล โดยสร้างลวดลายจากลายคลื่น ปะการัง และลวดลายของหอยรูปแบบต่าง ๆ 
เน้นความทันสมัย สีสันสดใส โทนฟ้า เขียวทะเล ขาวและด า ใช้วิธีการก้ันสีและระบายสีโดยใช้พู่กันขนาดเล็ก  
และกลาง  ซ่ึงผู้วิจัยได้ออกแบบคอลเลคชั่นละ 7 ชุด รวมเป็น 21 ชุด ประกอบไปด้วยชุดเสื้อผ้าผู้หญิง 17 ชุด 
ผู้ชาย 4 ชุด รวมถึงเคร่ืองประกอบการแต่งกาย เช่น กระเป๋า ผ้าพันคอ ผ้าคลุมศีรษะ ต่างหู ก าไล เป็นต้น  
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 เม่ือได้มอบหมายหน้าที่การท างานและโครงสร้างของโครงการแล้ว สิ่งหน่ึงที่นักออกแบบจ าเป็นต้อง
พัฒนาและมีวินัยในการศึกษา คือ การศึกษาภาพแนวความคิดอ้างอิง (Reference image) ซ่ึงเป็นการค้นหา
ข้อมูลภาพ หรือเร่ืองราวที่นักออกแบบต้องการน ามาใช้ในการออกแบบ  เพื่อสามารถสื่อสารตามแนวคิด และ
ถ่ายทอดเป็นลวดลายออกมาให้สวยงามได้ และข้อมูลแฟชั่นอ้างอิง (Fashion reference) คือ การค้นหาภาพ
แฟชั่น ที่ใกล้เคียงกับแนวทางการออกแบบที่ผู้ออกแบบต้องการ หรือเทรนด์ที่มีความนิยมในช่วงเวลาน้ัน ซ่ึง
โดยทั่วไปนักออกแบบจ าเป็นต้องศกึษาขอ้มูลภาพแฟชั่นอ้างอิง เพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบให้ตรงตามความ
ต้องการของผู้บริโภค เน่ืองจากผู้บริโภคที่สนใจการแต่งตัวจะมีความต้องการเสื้อผ้ารูปแบบใหม่อยู่เสมอ 
  

   
  

ภาพที่ 5-6 ตัวอย่างการแสดงแผนภาพแรงบันดาลใจ (inspiration) (ด้านซ้าย) และ แผนภาพแฟชั่นอ้างอิง 
(Fashion reference) (ด้านขวา)  ตัวอย่างของกลุ่มยิง่บาติก ทีม่า : สร้างโดยผู้วิจัย วันที่ 15 มกราคม 2561 

  
 หลังจากได้ข้อมูลภาพและแนวคิดหลักในการออกแบบ ผู้วิจัยได้ท าภาพ มู้ดบอร์ด (Mood Board) 
หรือ ภาพที่เป็นสื่อกลางในการรวบรวมความคิด ก่อนเร่ิมต้นการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น เพื่อท าให้เข้าใจ
อารมณ์ที่ผู้ออกแบบต้องการสื่อสาร งานด าเนินไปได้ตามวัตถุประสงค์และเป้าหมายที่วางไว้ เป็นส่วนช่วยในการ
น าเสนองานให้กับผู้บริโภคเข้าใจและเห็นคุณค่าของงานมากขึ้น ซ่ึงภาพมู้ดบอร์ดที่ผู้วิจัยจัดท า มีองค์ประกอบ 
คือ ภาพแรงบันดาลใจ ภาพแฟชั่น เร่ืองราวแนวคิด อารมณ์ โทนสี ลวดลาย ตัวอักษร เป็นต้น 

  

   
  

ภาพที่ 7-9 ภาพการสร้างมู้ดบอร์ด (Mood board) ของผู้วิจัยให้กับกลุ่มผู้ประกอบการทั้ง 3 กลุ่ม คือ  กลุ่มยิง่
บาติก กลุ่มบ้านรัก และกลุ่มลายเส้น ตามล าดับ ที่มา : สร้างโดยผู้วิจัย เม่ือวันที ่10 มกราคม 2561  
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 เม่ือได้แนวคิดและข้อมูลต่าง ๆ สู่การออกแบบแล้ว นักออกแบบจะเร่ิมออกแบบแฟชั่นด้วยการวาด
ภาพร่างแฟชั่น (Fashion  sketch design) ซ่ึงในขั้นตอนน้ีเป็นขั้นตอนการขยายภาพความคิดให้เกิดเป็นรูปร่าง
สองมิติ ซ่ึงนักออกแบบแต่ละคนจะมีรูปแบบและเอกลักษณ์ลายเส้นของตนเอง  โดยเร่ิมจากฝึกวาดโครงสร้างคน 
เคร่ืองแต่งกาย การลงสีและรายละเอียดต่าง ๆ ให้สมบูรณ์ ดังตัวอย่างภาพที่ 10 และภาพที่ 11 วาดภาพร่างลง
รายละเอียดของชุดเพื่อใช้ในการตัดเย็บ และภาพที่ 12-14 ซ่ึงเป็นขั้นตอนในการลงสีภาพเสมือนจริง 
     

  
 

ภาพที่ 10-11 ตัวอย่างของกลุ่มลายเส้นในการวาดภาพร่าง (Fashion  sketch design) (ด้านซ้าย) และตัวอย่าง
การวาดภาพร่างรายละเอียดชุดของกลุ่มลายเส้น เพื่อแสดงรายละเอียดในการตดัเย็บ 

ที่มา : ถ่ายภาพโดยทีมผู้วิจัย วันที ่ 20 กุมภาพันธ์ 2561 
  

 
 

ภาพที่ 12-14 แสดงการวาดภาพร่าง (Fashion  sketch design) ของผู้วิจัยให้กับกลุ่มผู้ประกอบการ โดยมี
องค์ประกอบในการวาดลวดลายและลงส ีเพื่อแสดงโทนสแีละเอกลักษณ์ของแตล่ะกลุ่ม  ตามล าดบัดงัน้ี คือ กลุ่ม

ยิ่งบาติก กลุ่มบ้านรัก และกลุ่มลายเส้น  ที่มา : สร้างโดยทีมผู้วจิัย วันที ่ 20 กุมภาพันธ์ 2561 
  

 เม่ือได้ตัวอย่างการวาดภาพร่าง (Fashion  sketch design) ก็จะเป็นส่วนในกระบวนการผลิต ตาม
แนวทางที่นักออกแบบได้วาดภาพร่างแบบไว้ เพื่อเกิดเป็นรูปแบบคอลเลคชั่นผ้าบาติก โดยในกระบวนการท าผ้า
บาติก ผู้ผลิตจะเลือกชนิดของผ้าเพื่อการใช้งานในแต่ละชนิด เช่น ชุดเดรสหรือเสื้ออาจจะให้ผ้าพลิ้วบางสวมใส่ 
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สบาย ส่วนกางเกงหรือกระเป๋าอาจจะเลือกผ้าที่มีความหนา และอยู่ทรง เพื่อเข้าสูข่ั้นตอนการสร้างแพทเทิร์น
หรือรูปแบบในการตดัเสื้อผา้ การวางแผนใช้พื้นที่ผ้า  และวาดลวดลายลงบนผ้าด้วยดินสอตามภาพร่าง และท า
การผลิตตามกระบวนการในการออกแบบผ้าบาติกตามล าดับขั้นตอน 
  

     
  

ภาพที่ 15-17 ตัวอย่างแสดงการก้ันเทียนเพื่อลงส ีด้วยรูปแบบตา่งกันของกลุ่มผู้ประกอบการ ดงัน้ี ภาพที ่15 
(ซ้ายมือ) กลุ่มยิง่บาติกจะถนัดการก้ันเทยีนด้วยปากกาเขียนเทียนหรือจันติ้ง (Tjanting ) ภาพที่ 16 (กลาง) กลุ่ม

บ้านรักเป็นการก้ันสีด้วยน้ าข้าว และเม่ือน้ าขา้วแห้งจงึลงสีและให้สีซึมไปตามร่องของรอยแตก ภาพที ่17 
(ขวามือ) กลุ่มลายเส้น ใช้วิธีการก้ันเทียนหลากหลายวิธี ซ่ึงจากภาพจะให้พู่กันหรือแปรงขนาดเล็กวาดเทยีน 

ลงบนผ้าเพื่อการก้ันสี ที่มา : ถ่ายภาพโดยผู้วิจัย วันที่  1 มีนาคม 2561 
  

     
  
ภาพที่ 18-20 ตัวอย่างแสดงการลงสี ด้วยรูปแบบต่างกันของกลุม่ผู้ประกอบการ ดงัน้ี ภาพที่ 18 กลุ่มยิ่งบาติก 
(ซ้ายมือ) และภาพที่ 19 กลุ่มลายเส้น (กลาง) ถนัดการลงสีด้วยแปรงหรือพู่กันวาดและปาดในส่วนที่ไม่ได้ก้ันสี 
ภาพที่ 20 กลุ่มบ้านรัก (ขวามือ) ใช้วิธีการลงสีทับลายน้ าข้าวท่ีแห้งแตก ท าให้สีซึมผา่นร่องของช่องทีแ่ตก เกิด

ลวดลายสวยงาม  ที่มา : ถ่ายภาพโดยผู้วิจัย วันที่  28 กุมภาพันธ์ 2561 
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ภาพที่ 21-23 ตัวอย่างแสดงภาพลวดลายผา้ของกลุ่มต่างๆ ตามล าดับดังน้ี คือ กลุ่มยิง่บาติก กลุ่มลายเส้น และ 
กลุ่มบ้านรัก ที่มา : ถ่ายภาพโดยผู้วิจัย วันที่ 10 มีนาคม 2561 

  
 เม่ือได้ผ้าบาติกเป็นรูปแบบผืนผ้าที่วาดลวดลายแล้ว ผู้ผลิตจะน าผ้าไปตัดเย็บตามรูปแบบหรือแพ
ทเทิร์นที่ได้ออกแบบไว้ เพื่อให้ได้ชุดตามรูปแบบที่ต้องการ ซ่ึงในขั้นตอนสุดท้าย คื อการน าเสื้อผ้าทั้งหมดมา
ถ่ายภาพเพื่อน าเสนอคอลเลคชั่นให้กับผู้บริโภค หรือที่เรียกกันว่าลุคบุ๊ก (Look book)  ซ่ึงนักออกแบบต้องมี
องค์ประกอบในการน าเสนอชุดเสื้อผ้าให้มีความตามแนวทางการออกแบบในคอลเลคชั่นน้ัน ๆ 

 
ภาพที่ 24-26 ตัวอย่างแสดงภาพชุดคอลเลคชั่นของกลุ่มต่าง ๆ ตามล าดับดังน้ี คือ กลุ่มยิง่บาติก กลุ่มลายเส้น 

และ กลุ่มบ้านรัก  ที่มา : ถ่ายภาพโดยทีมผู้วิจัย เม่ือวันที ่ 25 มีนาคม 2561 
  

         
  

ภาพที่ 27-30 ภาพถ่ายเพื่อน าเสนอคอลเลคชั่น หรือทีเ่รียกกันวา่ ลุคบุ๊ก (Look book) ของกลุ่มยิ่งบาติก กลุ่ม
ลายเส้น และ กลุ่มบ้านรัก  ตามล าดับ ที่มา : ถ่ายภาพโดยทีมผูว้ิจัย เม่ือวันที่ 7 เมษายน 2561 
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วิธีด าเนินการด าเนินงาน 
 การด าเนินงานในคร้ังน้ี ผู้วิจัยได้ลงพื้นที่เพื่อส ารวจในพื้นที่จริง และศึกษาข้อมูลจากเอกสารและ
ข้อมูลภาพถ่าย เพื่อศึกษาปัญหาและแนวทางในการออกแบบของกลุ่มผู้ประกอบการผ้าบาติก และได้ท าการ
วิเคราะห์ควบคู่กับการศึกษาข้อมูลด้วยวิธีการสังเกต และสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการเพื่อให้ได้ข้อมูลตาม
ประเด็นที่ต้องการศึกษา และน าข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ เพื่อเสนอผลที่ได้จากกระบวนการออกแบบคอลเลคชั่น 
โดยน าเสนอในรูปแบบพรรณนา  ตามกรอบแนวคิดการด าเนินงานดังตารางภาพที่ 1    

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ตารางภาพที่ 1 กรอบแนวความคดิในการวิจัย 
 
 

ศึกษาชุมชนส าหรับด าเนินการวิจัยด้วยแบบสังเกต -
คัดเลือกชุมชน  - สร้างความสัมพันธ์กับชุมชน - 
การเตรียมคน  

 

การสร้างสรรค์คอลเลคชั่นผ้าบาติก “Shouthern chic” 

วัตถุประสงค์ 
เพื่อออกแบบคอลเลคช่ันผ้าบาติกให้กับผู้ประกอบการ 3 กลุ่ม  
เพื่อศึกษากระบวนการในการออกแบบคอลเลคช่ัน 
เพื่อให้สินค้าแปลกใหม่ ตรงใจผู้บริโภค   

ขั้นตอนการสร้างสรรค์คอลเลคชั่นผ้าบาติก 

ปฏิบัตงิานร่วมโดยผูป้ระกอบการ ผู้วิจัยและผู้เช่ียวชาญ 

แนวความคิด ในการ
ออกแบบเพื่อ 
พัฒนาไปสู่การผลิต 
คอลเลคช่ันผ้าบาตกิ 

ต้นแบบชุด คอลเลคช่ันช่ัน
ผ้าบาติก จ านวน 21 ชุด 

 

ได้กระบวนการสร้างคอลเลคช่ันผ้าบา
ติก จ านวน 21 ชุด ซึ่งผู้ผลิตผา้บาติก
สามารถเรียนรู้กระบวนการในการ
สร้างคอลเลคช่ันด้วยตนเองได ้

ผลผลิต (Outputs) 

ผลลัพธ์ (Outcome) 

ผู้ประกอบการ  
วัตถุดิบ 
สภาพแวดล้อม 
ศิลปวัฒนธรรม 

 

กระบวนการ (process) ปัจจัยน าเข้า (Input) 

วิเคราะห์และสรุปผล 
ได้กระบวนการสร้างสรรค์คอลเลคชั่นผ้าบา
ติก ที่ผู้ผลิตผ้าบาติกสามารถเรียนรู้ ด้วย
ตนเอง เพื่อให้ผ้าบาติกมีความสวยงามและ
ทันสมัย และผู้บริโภคต้องการ 

 

แบบสงัเกตและสัมภาษณ ์
ผลจากการด าเนินงานและความพงึ

พอใจ 

ของ ผู้ประกอบการ  
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เครื่องมือที่ใช้ในการวจิัย 
 เคร่ืองมือที่ใช้ ในการวิจัยประกอบด้วย แบบสังเกต และแบบสัมภาษณ์ความพึงพอใจของ
ผู้ประกอบการในการออกแบบและ การสร้างสรรค์คอลเลคชั่นผ้าบาติกภายใต้ธีม “Southern chic” 
  
สรุปผลการวิจัย    
 ผลจากการสังเกตและสัมภาษณ์ผู้ประกอบการ 3 กลุ่ม ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกภายใต้ธีม
“Southern chic” พบว่าผู้ประกอบการสามารถเรียนรู้และต่อยอดจากกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกใน
รูปแบบคอลเลคชั่นได้เป็นอย่างดี ซ่ึงจากการสังเกตและสัมภาษณ์ผู้ประกอบการ ภายหลังการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
เป็นรูปแบบคอลเลคชั่นผ้าบาติก ธีม “Southern chic” ss/2018 พบว่า การพัฒนาผู้ประกอบการผ้าบาติก มี
ความส าคัญมากที่ผู้วิจัยควรเร่ิมต้นในการพัฒนาจากประสบการณ์หรือทักษะพื้นฐานเดิมที่ผู้ประกอบการสามารถ
ต่อยอดและพัฒนาได้ ซ่ึงความสามารถในการต่อยอดของผู้ประกอบการแต่ละกลุ่มจะแตกต่างกันออกไป เช่น 
ผู้ประกอบการบางกลุ่มมีความถนัดในการท ารูปแบบผ้าผืน จึงต่อยอดในการพัฒนาเร่ืองลวดลายใหม่ ๆ การ
สร้างสรรค์ลวดลายจากแรงบันดาลใจให้เกิดเป็นรูปแบบคอลเลคชั่นของผ้าผืนได้  หรือผู้ประกอบการที่ถนัดใน
การสร้างแพทเทิร์นและการตัดเย็บเป็นรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ของตนเอง เช่น การน าลวดลายต่อยอดเป็น
ผ้าพันคอ หรือรูปแบบเสื้อผ้า เป็นต้น ซ่ึงจากการสัมภาษณ์พบว่าผู้ประกอบการทุกกลุ่ม มีความพึงพอใจต่อการ
สร้างคอลเลคชั่นผ้าบาตกิภายใต้ธมี “Southern chic” ในคร้ังน้ี เน่ืองจากท าให้สินค้าเป็นที่ต้องการของผู้บริโภค
มากขึ้น  ท าให้กลุ่มเป็นที่จดจ าและมีเอกลักษณ์มากยิ่งขึ้น ผู้ผลิตสามารถต่อยอดไปสู่การพัฒนาเป็นรูปแบบคอล
เลคชั่นได้ ท าให้รายได้เพิ่มมากขึ้น ซ่ึงจากการสังเกตยังพบปัญหาบางประการ คือ ความพร้อมในการตัดเย็บแพ
ทเทิร์นใหม่ ๆ และการสร้างสรรค์ ต่อยอดคอลเลคชั่นใหม่ ๆ ด้วยตัวเอง เน่ืองจากผู้ประกอบการบางกลุ่มยังขาด
พื้นฐานในการตัดเย็บรูปแบบแพทเทิร์นใหม่ ๆ หรือขาดทักษะการใช้งานด้านโปรแกรมคอมพิวเตอร์เพื่อช่วยให้
การสร้างมู้ดบอร์ด หรือภาพแนวคิดเพื่อนน าเสนอลูกค้า ดังน้ันผู้ประกอบการจึงจ าเป็นต้องเรียนรู้ทักษะด้านการ
ตัดเย็บ การศึกษาด้านแนวคิดและแรงบันดาลใจในการออกแบบ รวมถึงฝึกทักษะงานออกแบบที่ต้องใช้โปรแกรม
คอมพิวเตอร์ และต้องพร้อมเปิดรับและสร้างสรรค์คอลเลคชั่นใหม่ ๆ ตามความต้องการที่เปลี่ยนไปของผู้บริโภค 
 ซ่ึงผู้วิจัยได้สรุปเป็นกระบวนการในการออกแบบและพัฒนาผ้าบาติกเป็นภาพรวมในการท างานในคร้ัง
น้ีได้ 9 กระบวนการดังต่อไปน้ี 
 1) ตั้งชื่อโครงการ, คิดชื่อธีม พร้อมฤดูกาล โดยใช้ชื่อ “Southern chic” ss/2018 ซ่ึงการตั้งชื่อควร
สั้น กระชับได้ใจความ และสื่อความหมายได้  ส่วนฤดูกาลพิจารณาจากช่วงเวลาในการออกแบบ ซ่ึงจะเป็น
ตัวก าหนดในการเลือกสีสัน ลวดลายและเน้ือผ้าตามความเหมาะสม 
 2) ระบุหน้าที่และความรับผิดชอบของผู้ประกอบการและทีมท างานในแต่ละส่วน 
 3) การน าเสนอแนวความคิดหรือแรงบันดาลใจ(Inspiration) จากประสบการณ์ของผู้ประกอบการ
หรือเอกลักษณ์ทางธรรมชาติและศิลปวัฒนธรรมมาออกแบบ ยิ่งส่งเสริมให้เกิดคุณค่าและมูลค่าเพิ่มให้กับ
ผลิตภัณฑ์ได้ 
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 4) ศึกษาภาพแนวความคิดอ้างอิง (Reference image) คือ การค้นหาข้อมูลภาพแรงบันดาลใจใน
การออกแบบ เพื่อให้นักออกแบบสามารถวาดลายลายและสื่อสารเป็นภาพออกมาให้สวยงาม ตรงตามความ
ต้องการและแนวคิดได้     
 5) ภาพแฟชั่นอ้างอิง (Fashion reference)  คือ การค้นหาภาพแฟชั่น ซ่ึงเป็นภาพชุดที่ใกล้เคียงกับ
แนวทางการออกแบบ หรือเทรนด์ที่มีความนิยมในช่วงเวลาน้ัน 
 6) การท าภาพร่างแนวความคิด หรือมู้ดบอร์ด  (Mood Board) คือ การน าเสนอภาพที่เป็นสื่อกลาง
เป็นตัวรวบรวมความคิดและแรงบันดาลใจเพื่อให้เห็นแนวทางก่อนเร่ิมต้นท างาน 
 7) การออกแบบภาพร่างแฟชั่นชุดบาติก (Fashion sketch design) 
 8) การผลิต (manufacture) ด้วยเทคนิคการผลิตผ้าบาติกเป็นผ้าผืน และน าไปตัดเย็บเป็นรูป            
แบบชุด 
 9) การน าเสนอภาพ ลุคบุ๊ก (Lookbook) คือการน าเสื้อผ้าทั้งหมดมาถ่ายภาพเพื่อน าเสนอคอล
เลคชั่นตามแนวคิดและแรงบันดาลใจในการออกแบบ   
  
การอภิปรายผล  
 จากผลการออกแบบและพัฒนาคอลเลคชั่นให้กับผู้ผลติสินค้าผ้าบาติก โดยน ามรดกทางธรรมชาตแิละ
วัฒนธรรมของภาคใต้มาเป็นแนวทางการออกแบบในคร้ังน้ี  ได้ยกระดับการพัฒนาผู้ผลิตสินค้าผ้าบาติกให้มี
ความรู้ ความเข้าใจต่อกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าบาติกในรูปแบบคอลเลคชั่นมากขึ้น ท าให้ผลิตภัณฑ์ผ้า
บาติกมีความสวยงาม ทันสมัย และแตกต่างจากรูปแบบผ้าบาติกทั่วไปที่มีอยู่ในท้องตลาด ซ่ึงท าให้ผู้บริโภคจดจ า
ตัวตนของผู้ผลิตสินค้าได้ดีขึ้น และมีความต้องการในการซ้ือสินค้ามากขึ้น โดยส่งผลให้ผู้ผลิตสามารถต่อยอดกับ
ผลการออกแบบคอลเลคชั่นในคร้ังน้ีไปสู่การสร้างคอลเลคชั่นอ่ืนๆ สร้างรายได้และสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ
สินค้าตนเองได้ ทั้งน้ีผู้ผลิตจ าเป็นต้องพัฒนาตนเองอยู่เสมอ ตามกระบวนการในการออกแบบคอลเลคชั่น เพื่อ
พัฒนาตามความต้องการใหม่ ๆ ของผู้บริโภค และการเปลี่ยนแปลงของตลาดอยู่เสมอ และกระบวนการในการ
ออกแบบคร้ังน้ียังสามารถเป็นความรู้และแนวทางให้ผู้ประกอบการรุ่นใหม่มีกระบวนการและวิธีการสร้างสรรค์
รูปแบบผลิตภัณฑ์และคอลเลคชั่นผ้าบาติกของตนเองได้ 
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