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บทคัดย่อ 
 การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาถึง 1) ผลกระทบของปัจจัยด้านการสนับสนุนทางสังคมที่ส่งผล
ต่อทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง การรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการ 
และความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของ
นักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์ และ 2) ผลกระทบของปัจจัยด้านทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ การคล้อยตาม
กลุ่มอ้างอิง และการรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการที่ส่งผลต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการ
ธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของนักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์ โดยใช้ระเบียบวิธี
วิจัยเชิงปริมาณ และใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากนักศึกษาระดับปริญญาตรีด้าน
เกษตรศาสตร์ จ านวน 180 คน โดยใช้วิธีสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก จากนั้นท าการวิเคราะห์โมเดลการวัด และ
วิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้างก่อนการท าการตรวจสอบสมมติฐานด้วยวิธีการวิเคราะห์ข้อมูลสถิติแบบเส้นทาง
ก าลังสองน้อยที่สุดบางส่วน (Partial Least Square: PLS) ด้วยโปรแกรมส าเร็จรูป SmartPLS 
 ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยการสนับสนุนทางสังคมเป็นปัจจัยส าคัญที่ส่งผลเชิงบวกต่อการรับรู้
ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการมากที่สุด รองลงมาคือ ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ และการคล้อย
ตามกลุ่มอ้างอิง ตามล าดับ นอกจากนี้ การรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการยังเป็นปัจจัยส าคัญที่สุดที่
ส่งผลเชิงบวกต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร
ของนักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์ รองลงมาคือ ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ โดยการสนับสนุนทางสังคมมี
อิทธิพลทางตรงต่อการรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการ ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ และการ
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คล้อยตามกลุ่มอ้างอิง และยังมีอิทธิพลทางอ้อมต่อความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของนักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์  นอกจากนี้ ทัศนคติต่อการเป็น
ผู้ประกอบการ และการรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการยังมีอิทธิพลทางตรงต่อความตั้งใจที่จะเป็น
ผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของนักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์ 
ในขณะที่การสนับสนุนทางสังคม และการคล้อยตามกลุ่มอ้างอิงไม่มีอิทธิพลทางตรงต่อความตั้งใจที่จะเป็น
ผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของนักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์ 
โมเดลสมการโครงสร้างสามารถอธิบายผลของความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรม
ดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของนักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์ ได้ร้อยละ 63. (R2 =63.00, R2adj =62.20) จาก
ผลการวิจัยเป็นประโยชน์ต่อสถาบันการศึกษา และหน่วยบ่มเพาะวิสาหกิจ และผู้มีส่วนเก่ียวข้องในการเพิ่มระดับ
ความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของนักศึกษาด้าน
เกษตรศาสตร์โดยผ่านทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ และการรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการที่
เกิดจากการสนับสนุนทางสังคม 
 
ค าส าคัญ :  การสนับสนุนเครือข่ายทางสังคม ความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการ ผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและ
  นวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร 
 
Abstract     
 This research aims to study 1) the effect of social support on attitude towards 
entrepreneurship, subjective norms, perceived entrepreneurial capacity and agri-tech startup 
entrepreneurial intention of agriculture students; and 2) the effect of attitude towards 
entrepreneurship, subjective norms, perceived entrepreneurial capacity on agri-tech startup 
entrepreneurial intention of agriculture students. The quantitative survey research method is used 
for this study and the research tool is a questionnaire to collect data from 180 agriculture students 
as the sample size by convenience sampling. Then analysis the measurement model and 
structural equation modeling before hypotheses testing by Partial Least Square Structural Equation 
Modeling (PLS-SEM) with SmartPLS software. 
 The results found that the social support had the most influential factor that positively 
effects on perceived entrepreneurial capacity, followed by attitude towards entrepreneurship and 
subjective norms, respectively. Moreover, the perceived entrepreneurial capacity had the most 
influential factor that positively effects on agri-tech startup entrepreneurial intention of agriculture 
students, followed by attitude towards entrepreneurship. Which the social support directly 
affected perceived entrepreneurial capacity, attitude towards entrepreneurship and subjective 
norms and indirectly influenced agri-tech startup entrepreneurial intention of agriculture students. 
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In addition the attitude towards entrepreneurship and perceived entrepreneurial capacity directly 
affected agri-tech startup entrepreneurial intention of agriculture students. While the social 
support, and subjective norms did not directly affect the agri-tech startup entrepreneurial intention 
of agriculture students. The structural equation model can explain agri-tech startup entrepreneurial 
intention of agriculture students at 63 percent (R2=63.00, R2adj =62.20). The results of this research 
are beneficial to educational institution, business incubator and stakeholder to increase the agri-
tech startup entrepreneurial intention of agriculture students through the attitude towards 
entrepreneurship and perceived entrepreneurial capacity by social support. 
 
Keywords:  Social Support, Entrepreneurial Intention, Agri-Tech Startup Entrepreneur  
 
บทน า 
 การพัฒนาประเทศไทยตลอดระยะเวลาที่ผ่านมา ภาคการเกษตรมีบทบาทส าคัญต่อการเจริญเติบโต
ทางเศรษฐกิจและสังคมของประเทศเป็นอย่างมาก เนื่องจากภาคการเกษตรเป็นฐานการผลิตที่เข้มแข็ง รวมทั้ง
ประเทศไทยยังเป็นผู้ผลิตอาหารส่งออกที่มีความส าคัญและเป็นรายใหญ่ของโลก (ส านักงานสภาพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2555) ประกอบกับภาคการเกษตรสามารถสร้างและน ารายได้มาสู่ประเทศได้เป็น
จ านวนมาก แต่กลับกันในปัจจุบันพบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่มีฐานะยากจน ซึ่งสาเหตุหลักมาจากต้นทุนทางด้าน
การเกษตรที่สูง อันเนื่องจากปัจจัยการผลิตต่าง ๆ เช่น ปุ๋ย และยาฆ่าศัตรูพืชที่มีการปรับราคาสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
แต่ราคาผลผลิตทางการเกษตรไม่ได้สูงขึ้นตามต้นทุนการผลิต (วรรธนชัย พรหมณา, 2558) ทั้งนี้ การเจริญเติบโต
ทางเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ ท าให้ภาคเกษตรมีบทบาทส าคัญมากขึ้น แต่เกษตรกรกลับได้รับผลกระทบ
จากปัญหาผลผลิตล้นตลาด ท าให้ราคาสินค้าเกษตรตกต่ า (เสรี พงศ์พิศ, 2560) มีการแข่งขันกันมากขึ้น ทั้งใน
ด้านราคาสินค้าเกษตร ผลผลิต และช่องทางการจัดจ าหน่าย ท าให้ไม่สามารถควบคุมปัจจัยการผลิต ต้นทุนใน
การผลิต และวิธีการเก็บรักษา นอกจากนี้ด้านการตลาด เกษตรกรยังประสบปัญหาความไม่แน่นอนของการตลาด
รวมถึงปัญหาการเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคที่สามารถเข้าถึงได้ยาก ส่งผลให้เกิดปัญหาความมั่นคงในอาชีพ และคุณภาพ
ชีวิตตามมา  
 ปัจจุบันโลกของอุตสาหกรรมก าลังก้าวเข้าสู่การปฏิวัติครั้งใหม่ที่เรียกว่า ยุคอุตสาหกรรม 4.0 ท าให้
ประเทศไทยต้องมีการปรับตัวสู่การพัฒนาในยุคอุตสาหกรรม 4.0 เพื่อเพิ่มศักยภาพของประเทศในการแข่งขันกับ
ประเทศอื่น โดยการเปลี่ยนจากการผลิตในปริมาณที่มากแต่ได้ผลผลิตน้อยไปสู่การผลิตในปริมาณที่น้อยได้
ผลผลิตมาก เพื่อสร้างความได้เปรียบในเชิงแข่งขันในกลุ่มเทคโนโลยี และอุตสาหกรรมเป้าหมาย (ศูนย์ปฏิบัติการ
นายกรัฐมนตรี, 2559) การเข้าสู่ยุคอุตสาหกรรม 4.0 ก่อให้เกิดการเกษตรสมัยใหม่ (กีรติ เชาว์ตฤษณาวงษ์ และ
คณะ, 2557) ที่เน้นการใช้เครื่องจักร เทคโนโลยีสารสนเทศ และนวัตกรรมเพื่อรองรับตลาดการค้าสินค้าเกษตร 
ส่งผลให้เกษตรกรต้องมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการด าเนินงานจากอดีตให้กลายมาเป็นผู้ประกอบการ 
(Entrepreneur) ที่ท าเกษตรกรรมอย่างมีเป้าหมาย มีการบูรณาการใช้ความรู้ทางด้านการตลาดส าหรับวาง
แผนการผลิต รวมทั้งความรู้ในการผลิตสินค้าเกษตรคุณภาพสูงที่มีความปลอดภัยต่อผู้บริโภคและมีความเป็นมิตร
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ต่อสิ่งแวดล้อม ทั้งนี้ ในยุคที่ประเทศไทยมีการพัฒนาไปอย่างต่อเนื่อง กลับกันแรงงานในภาคการเกษตรก าลังลด
น้อยถอยลง รวมถึงเป็นยุคที่อยู่ในสังคมผู้สูงอายุ และคนรุ่นใหม่ไม่ค่อยมีความสนใจในอาชีพเกษตรกรมากนัก แต่
มนุษย์ยังมีความจ าเป็นที่จะบริโภคสินค้าเกษตรเพื่อการยังชีพ ท าให้ภาคเกษตรเริ่มมีการปรับตัวเองโดยการ
น าเอาเทคโนโลยีเข้ามาปรับปรุงการผลติให้มีประสิทธภิาพมากข้ึน โดยประเทศผู้น าอย่างเช่น ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา 
ฝรั่งเศส เยอรมนี ออสเตรเลีย เป็นต้น จนท าให้เกิดค าว่า “เกษตรอัจฉริยะ (Smart Farming)” ซึ่งเป็นการท า
การเกษตรในยุคใหม่ที่เรียกว่า ยุคดิจิทัล ไทยแลนด์ 4.0 ด้วยการน าเทคโนโลยี เครื่องจักร นวัตกรรมต่าง ๆ ที่มี
ความแม่นย าสูงเข้ามาใช้ในการท างาน ที่ส าคัญต้องปลอดภัยทั้งต่อเกษตรกร สิ่งแวดล้อม และผู้บริโภค โดยมี
เป้าหมายเพื่อช่วยในการเพิ่มผลผลิตได้อย่างมีประสทิธิภาพ โดยองค์การอาหารและการเกษตรแห่งสหประชาชาติ 
(Food and Agriculture Organization of the United Nations: FAO) ได้นิยามความหมายของเกษตร
อัจฉริยะ (Smart Farming) ไว้ว่า เป็นการบริหารจัดการการเกษตรโดยใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่เพื่อเพิ่มผลิตภาพทัง้
ด้านปริมาณและคุณภาพของผลผลิตทางการเกษตร (Food and Agriculture Organization of the United 
Nations, 2017) ขณะที่กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ได้ให้คุณสมบัติของเกษตรอัจฉริยะไว้ว่า เป็นเกษตรกรที่มี
รายได้รวมทางการเกษตรไม่ต่ ากว่า 180,000 บาทต่อครัวเรือนต่อปี (กระทรวงเกษตรและสหกรณ์, 2560) 
สอดคล้องกับนโยบายเกษตร 4.0 ของรัฐบาล ที่เน้นนโยบายในการปรับเปลี่ยนการเกษตรแบบดั้งเดิมสู่การเกษตร
สมัยใหม่ โดยเน้นการบริหารจัดการด้วยเทคโนโลยี หรือที่เรียกว่าเกษตรแม่นย าสูง (Precision Farming) โดย
เป็นการน าเอาเทคโนโลยีสมัยใหม่เข้ามาผสมผสานกับงานด้านการเกษตรเพื่อช่วยแก้ไขปัญหาต่าง ๆ รวมทั้ ง
นโยบายปรับโครงสร้างระบบเศรษฐกิจของประเทศโดยมุ่งเน้นการพัฒนาวิสาหกิจเริ่มต้น (Startup) ซึ่งเป็นธุรกิจ
หรือโครงการในลักษณะที่เพิ่งเริ่มด าเนินกิจการหรือโครงการเพื่อการเติบโตแบบก้าวกระโดด โดยรัฐบาลได้ริเริ่ม
และด าเนินงานจัดตั้ง “ศูนย์สร้างสรรค์ธุรกิจนวัตกรรมการเกษตร (Agro Business Creative Center: ABC 
Center) ภายใต้การบริหารจัดการโดยส านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน) ที่มีพันธกิจหลัก คือ การ
เร่งสร้างเสริมความสามารถแก่ผู้ประกอบการธุรกิจที่มุ่งเน้นการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมแก้ไขปัญหา
การเกษตร โดยได้ริเริ่มด าเนินงานการบ่มเพาะธุรกิจนวัตกรรมการเกษตร เพื่อยกระดับการเกษตร โดยใช้
วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม เป็นการสร้างความเข้มแข็งของธุรกิจนวัตกรรมการเกษตรของประเทศ
ไทย ให้มีความสามารถในการด าเนินงาน ในการน าวัตถุดิบทรัพยากร หรือภูมิปัญญาท้องถิ่นมาผลิตเป็นสินค้า
และบริการ ที่มีคุณภาพได้รับการรับรองมาตรฐาน ทั้งในส่วนเกษตรกรปลูกพืช เลี้ยงสัตว์ และท าประมง มีการ
พัฒนาทั้งด้านการผลิต การจัดการ และการตลาด ตลอดจนการสร้างเครือข่ายความร่วมมือการพัฒนาด้าน
การเกษตรร่วมกัน (ส านักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (องค์การมหาชน), 2560) 
 อีกทั้งอาชีพผู้ประกอบการ โดยเฉพาะผู้ประกอบการธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (Small and 
Medium Enterprises: SMEs) นับว่ามีส่วนส าคัญต่อระบบเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ เนื่องจาก
ผู้ประกอบการธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม มีสัดส่วนมากกว่าร้อยละ 90 ของจ านวนผู้ประกอบการทั้งหมดใน
ประเทศ และมีสัดส่วนการจ้างงานโดยรวม สูงถึงร้อยละ 76 ของการจ้างงานทั้งหมด รัฐบาลจึงมีนโยบายผลักดัน
ให้การส่งเสริมธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) เป็นวาระแห่งชาติ ซึ่งคณะรักษาความสงบแห่งชาติได้มี
นโยบายในการส่งเสริมและสนับสนุนธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ให้มีความเข้มแข็งอย่างยั่งยืน และ
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ให้เพิ่มธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในภาคการเกษตรขึ้นอีก 1 ประเภท ดังนั้น จึงท าให้เกิดแนวคิด
ผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร ซึ่งหมายถึง ผู้ประกอบการที่สามารถ
ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในกระบวนการผลิตสินค้าเกษตรไปจนถึงผู้บริโภค เพื่อยกระดับการผลิต ลด
ต้นทุน รวมทั้งพัฒนามาตรฐานสินค้า (ฤทัยชนก จริงจิตร, 2556) โดยหลักการของแนวคิดผู้ประกอบการธุรกิจ
เทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร คือ ความพยายามยกระดับการพัฒนาเกษตรกรรมใน 4  
ด้านที่ส าคัญดังนี้ การลดต้นทุนในกระบวนการผลิต การเพิ่มคุณภาพมาตรฐานการผลิต และมาตรฐานสินค้า การ
ลดความเสี่ยงในภาคเกษตร และการจัดการส่งผ่านความรู้ ซึ่งทั้ง 4 ด้านนี้ จะครอบคลุมตั้งแต่กระบวนการผลิตที่
เน้นการประยุกต์ใช้ระบบอัตโนมัติ และให้ความส าคัญกับระบบควบคุมผลผลิตทั้งปริมาณและคุณภาพ แต่
สถานการณ์ผู้ประกอบการธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อมภาคเกษตรที่พบในปัจจุบัน คือ ผู้ประกอบการอยู่ในวัย
สูงอายุมีแนวโน้มเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่อง พิจารณาได้จากอายุเฉลี่ยของแรงงานภาคเกษตรที่เพิ่มสูงขึ้นจาก 42.13 ปี 
ในปี 2550 เป็น 46.01 ปี ในปี 2557 (ลดาวัลย์ ค าภา, 2558) อย่างไรก็ตามยังมีคนรุ่นใหม่ ทั้งที่จบการศึกษา
ด้านการเกษตรและไม่ใช่ด้านการเกษตร ท างานเป็นพนักงานในองค์กรต่าง ๆ ทั้งภาครัฐและเอกชน เริ่มเปลี่ยน
ความคิดและหันกลับมาหรือต้องการประกอบอาชีพการเกษตรเป็นจ านวนไม่น้อย ดังนั้น เพื่อสร้างจุดเปลี่ยน
ส าคัญในการพัฒนาเกษตรกรรมไทย สถาบันการศึกษา หน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้อง ควรให้ความส าคัญกับกลุ่ม
วัยรุ่นที่ก าลังศึกษาเล่าเรียนในระดับมหาวิทยาลัย ซึ่งเป็นกลุ่มคนมีศักยภาพสูงทั้งในแง่ความคิดสร้างสรรค์ 
ความสามารถด้านเทคโนโลยีการสื่อสาร และเครือข่ายทางสังคม สามารถพัฒนาเป็นผู้ประกอบการภาคเกษตรที่
จะมีบทบาทอย่างมากในการขับเคลื่อนธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ภาคเกษตรต่อไปในอนาคต โดย
การสร้างผู้ประกอบการรุ่นเยาว์ในภาคการเกษตรที่มีความสามารถในการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมอย่างเต็ม
รูปแบบ ซึ่งการส่งเสริมด้านดังกล่าวต้องพัฒนาและส่งเสริมแบบมีส่วนร่วม เริ่มตั้งแต่เกษตรกร หน่วยงานเฉพาะ
ทาง ตลอดจนธุรกิจเอกชน ซึ่งจะช่วยปูทางการพัฒนานวัตกรรมเกษตรไทยให้ขับเคลื่อนได้อย่างรวดเร็ว เพื่อ
โครงสร้างการท าเกษตรกรรมของประเทศ ให้พร้อมก้าวสู่การแข่งขันในเวทีโลก 
 จากที่กล่าวมาข้างต้นจึงเป็นเรื่องที่ส าคัญ และน่าสนใจในการศึกษาถึงความสัมพันธ์ระหว่างการ
สนับสนุนเครือข่ายทางสังคมที่มีต่อความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลราย
ใหม่ด้านการเกษตรของนักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์ ซึ่งผลวิจัยเป็นการแสดงข้อมูลเชิงประจักษ์เพื่อให้หน่วยงานที่
เกี่ยวข้องน าไปใช้ในการวางแผนส่งเสริมและพัฒนาผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่
ด้านการเกษตร เพื่อให้ได้ผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรที่มีขีด
ความสามารถในการท าธุรกิจด้านการเกษตรโดยใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลเป็ นกลไกส าคัญในการ
ขับเคลื่อนธุรกิจจนประสบความส าเร็จ มีทัศนคติที่ดีต่ออาชีพผู้ประกอบการ ให้มีความเหมาะสมสอดคล้องกับ
สถานการณ์ปัจจุบัน และเกิดความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้าน
การเกษตรที่มีประสิทธิภาพและสามารถขับเคลื่อนธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ซึ่งมีส่วนส าคัญต่อ
ระบบเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ อันจะส่งผลให้พัฒนาเศรษฐกิจของประเทศให้เจริญเติบโตได้อย่างยั่งยืน
ต่อไปในอนาคต 
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วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาถึงผลกระทบของปัจจัยด้านการสนับสนุนทางสังคมที่ส่งผลต่อทัศนคติต่อการเป็น
ผู้ประกอบการ การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง การรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการ และความตั้งใจในการ
เป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของนักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์ 
 2. เพื่อศึกษาถึงผลกระทบของปัจจัยด้านทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง 
และการรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการที่ส่งผลต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจ
เทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของนักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์ 
 
ทบทวนวรรณกรรม 
 การทบทวนวรรณกรรมจะเป็นการทบทวนไปทีละตัวแปรและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องเพื่อใช้ในการสรุปเป็น
กรอบแนวคิดในการวิจัย (Conceptual Framework) ซึ่งมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 การสนับสนุนทางสังคม (Social Support) หมายถึง เป็นการให้ความช่วยเหลือบุคคลจากสังคมใน
เร่ืองต่าง ๆ เช่น ข้อมูล ข่าวสาร การเงิน วัตถุหรือสิ่งของ หรือจะเป็นทางด้านจิตใจ เช่น กลุ่มคนใกล้ชิด เช่น พ่อ 
แม่ พี่น้อง เพื่อน อีกทั้งยังมีมูลนิธิต่าง ๆ ที่ให้ความช่วยเหลือ เพื่อการเริ่มต้นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร ซึ่งเป็นการแสดงถึงการแบ่งปัน การเอาใจใส่ ความรัก ความห่วงใย ท าให้
ผู้รับไม่รู้สึกโดดเดี่ยวในสังคม ตลอดจนการให้ข้อมูลเพื่อการเรียนรู้และประเมินตนเอง (House, 1981) โดย 
Schwarz et al. (2009) พบว่า การที่บุคคลมาสัมพันธ์กันเป็นเครือข่ายทางสังคม มีวัตถุประสงค์เพื่อด ารงไว้ซึ่ง
สถานภาพทางสังคมของตนเอง การตอบสนองความต้องการทางด้านอารมณ์ ด้านทรัพยากร ด้านการจัดการ
เพื่อให้ได้รับข้อมูลความรู้เพิ่มเติม และเพื่อการได้เข้าสู่วงสังคมใหม่ ๆ ซึ่งก็คือ การสนับสนุนทางสังคม หรือการ
เก้ือกูลกันทางสังคมนั่นเอง 
 ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ (Attitude towards Entrepreneurship) หมายถึง                    
การตีความหรือความคิดในหลาย ๆ ด้านที่มีทั้งแง่บวกและแง่ลบ ข้อดีและข้อเสีย ขึ้นอยู่กับวุฒิภาวะและการ
ตีความของแต่ละบุคคล และมีการเห็นประโยชน์ของการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัล
รายใหม่ด้านการเกษตร (Ajzen, 1991; Liñán & Chen, 2009) หรือความรู้สึกของบุคคลที่มีต่อการประกอบ
กิจการของตนเอง โดยการตีความเหล่านี้มีผลต่อการที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัล
รายใหม่ด้านการเกษตรในอนาคต และ การศึกษาก็เป็นส่วนหนึ่งที่มีผลต่อทัศนคติในการเป็นผู้ประกอบการอีก
ด้วย (Robinson et al., 1991) และ ตามทฤษฎีพฤติกรรมตามแผน (Theory of Planned Behavior: TPB) 
กล่าวว่า บุคคลที่มีทัศนคติที่ดีต่อการเป็นผู้ประกอบการจะมีความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการสูงกว่าบุคคลทั่วไป              
(Heuer & Liñán, 2013; Liñán et al., 2013, 2015) 
 การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง (Subjective Norms) หมายถึง เป็นการรับรู้ของบุคคลจากแรงกดดัน
ของสังคมถึงการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร  โดยการ
สนับสนุนการคล้อยตามกลุ่มอ้างอิงที่มาจากการรับรู้ของกลุ่มคนในสังคมว่าควรกระท าพฤติกรรมหรือไม่ควร
กระท าพฤติกรรม ซึ่งการคล้อยตามกลุ่มอ้างอิงนั้น เป็นความเชื่อและการคล้อยตามของแต่ละบุคคล ถ้าบุคคลเห็น
ว่าการกระท านั้นดีก็จะท าพฤติกรรมนั้นอีก แต่ถ้าไม่ก็จะไม่ท าพฤติกรรมนั้น อีกทั้งยังเป็นการวัดความนิยม
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ทางอ้อมของสังคมด้วยว่ากลุ่มคนเหล่านั้นคิดอย่างไร จะท าอย่างไร และให้ความส าคัญกับกลุ่มอ้างอิงมากน้อยแค่
ไหน (Krueger et al., 2000) และ White et al. (2009) ได้กล่าวถึง การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิงไว้ว่าเป็นการปรับ
พฤติกรรม โดยการคล้อยตามกลุ่มอ้างอิงถึงเป็นเครื่องชี้น าตามสถานการณ์ ถ้าบุคคลตามกลุ่มอ้างอิงมีการร้องขอ 
หรือมีการแนะน า เพื่อให้เป็นการตอบสนองการกระตุ้นให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในความตั้งใจเชิงพฤติกรรม 
 การรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการ (Perceived Entrepreneurial Capacity) 
หมายถึง การรับรู้ของบุคคลว่ายากหรือง่ายที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่
ด้านการเกษตร และยังท าให้บุคคลสามารถประเมินความสามารถ ความเป็นไปได้ และรับรู้ประสิทธิภาพของ
ตัวเอง (Kolveried, 1966) โดย Hmieleski & Baron (2008) พบว่า การรับรู้ความสามารถในการเป็น
ผู้ประกอบการมีความส าคัญกับความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการ เนื่องจากคนที่มีความเชื่อมั่นในตัวเองสูงจะมี
ความอดทนตัวปัญหาที่เกิดขึ้น และมีความสัมพันธ์กับการด าเนินธุรกิจและความส าเร็จของธุรกิจ  
 ความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร 
(Agri-Tech Startup Entrepreneurial Intention) หมายถึง เป็นการตัดสินใจเริ่มต้นท าธุรกิจเทคโนโลยี
และนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรใหม่ที่มีการการวางแผน มากกว่าการตัดสินใจของผู้ที่สนใจประกอบ
ธุรกิจด้านการเกษตรที่น าเทคโนโลยี และสามารถน ามาประยุกต์ใช้เทคโนโลยีอินเทอร์เน็ตของสรรพสิ่ง (Internet 
of Things: IoT) เพื่อการเกษตรได้อย่างเหมาะสม (Krueger et al., 2000) โดย Susetyo & Lestari (2014) ได้
กล่าวถึงความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการว่าเป็นแนวโน้มความต้องการของบุคคลในการที่จะท ากิจกรรม
เกี่ยวกับการเป็นผู้ประกอบการ โดยการสร้างผลิตภัณฑ์หรือบริการใหม่ ๆ ผ่านการรับรู้ถึงโอกาสทางธุรกิจที่
สามารถมองเห็น รวมถึงความชอบที่จะกระท าสิ่งเหล่านั้น 
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 งานวิจัยนี้ศึกษาเกี่ยวกับผลกระทบของการสนับสนุนเครือข่ายทางสังคมต่อความตั้งใจที่จะเป็น
ผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของนักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์  โดย
ผู้วิจัยได้น าทฤษฎีพฤติกรรมตามแผน (Theory of Planned Behavior : TPB) มาประยุกต์ใช้ท าการศึกษาใน
บริบทของความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของ
นักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์ ซึ่งประกอบด้วยปัจจัยด้านการสนับสนุนทางสังคม ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ 
การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง การรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการ และความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการ
ธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร จากการทบทวนวรรณกรรม สามารถน ามาสร้าง
กรอบงานวิจัยได้ดังต่อไปนี้ 
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ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวจิัย 
 

 สมมติฐานงานวิจัย 
 จากกรอบแนวคิดในการวิจัยข้างต้น สามารถน ามาสร้างสมมติฐานงานวิจัยได้ดังแสดงในตารางที่ 1 
 
ตารางที่ 1 สมมติฐานงานวิจัย 

สมมุติฐาน รายละเอียด 
H1 การสนับสนนุทางสังคมเปน็ปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อทัศนคติตอ่การเป็นผู้ประกอบการ 
H2 การสนับสนนุทางสังคมเปน็ปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อการคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง 

H3 
การสนับสนนุทางสังคมเปน็ปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อการรับรู้ความสามารถในการเป็น
ผู้ประกอบการ 

H4 
การสนับสนนุทางสังคมเปน็ปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อความตั้งใจในการเป็นผูป้ระกอบการธุรกิจ
เทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร 

H5 
ทัศนคติต่อการเป็นผูป้ระกอบการเป็นปัจจัยที่สง่ผลเชงิบวกต่อความตั้งใจในการเปน็
ผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทลัรายใหม่ด้านการเกษตร 

H6 
การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิงเปน็ปจัจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อความตั้งใจในการเป็นผูป้ระกอบการ
ธุรกิจเทคโนโลยีและนวตักรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร 

H7 
การรับรู้ความสามารถในการเปน็ผู้ประกอบการเป็นปจัจัยที่สง่ผลเชิงบวกต่อความตั้งใจในการ
เป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหมด่้านการเกษตร 

 
 
 



Veridian E-Journal, Silpakorn University 

ISSN 1906 - 3431 

Humanities, Social Sciences and arts      

Volume 12 Number 4  July –  August 2019     

 
 

 363  

 

วิธีวิจัย 
 การศึกษาวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ ซึ่งภายหลังจากการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง จึง
น ามาสร้างเป็นกรอบแนวคิดการวิจัย และได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลกับกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้แบบสอบถามเป็น
เครื่องมือ หลังจากนั้นจึงน าไปวิเคราะห์ทางสถิติเพื่อวิเคราะห์สมการเชิงโครงสร้าง และทดสอบสมมติฐานการ
วิจัย 
 ประชากร  
 ประชากรที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ คือ นักศึกษาระดับปริญญาตรีที่ก าลังศึกษาอยู่ในหลักสูตรด้าน
เกษตรศาสตร์ จากสถาบันอุดมศึกษาในก ากับของรัฐแห่งหนึ่ง  
 กลุ่มตัวอย่าง 
 งานวิจัยนี้ผู้วิจัยใช้การทดสอบสมมติฐาน และการวิเคราะห์ผลการวิจัยด้วยแบบจ าลองเชิงโครงสร้าง 
(SEM) ซึ่งจ านวนกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิเคราะห์ค านวณได้จากการก าหนดอัตราส่วนระหว่างหน่วยตัวอย่างตาม
จ านวนพารามิเตอร์ หรือตัวแปรตามสูตรของ Hair et al. (2010) ที่ได้กล่าวว่าจ านวนกลุ่มตัวอย่างที่เหมาะสมกับ
การใช้สถิติการวิเคราะห์พหุตัวแปรควรมีจ านวนอย่างน้อย 5 - 10 เท่าของดัชนีชี้วัด ในการศึกษาวิจัยมี
แบบสอบถาม 18 ข้อ จ านวนกลุ่มตัวอย่างขั้นต่ าจึงควรมีประมาณ 180 ตัวอย่าง ซึ่งงานวิจัยในอดีตได้แนะน า
จ านวนกลุ่มตัวอย่างที่เหมาะสมส าหรับการประเมินโมเดลเชิงโครงสร้างด้วยวิธี PLS-SEM คือ กลุ่มตัวอย่างควรมี
จ านวนระหว่าง 100 - 200 ตัวอย่าง (Ringle et al., 2009; Hair et al. 2011; Sarstedt et al., 2014) ดังนั้น 
ผู้วิจัยจึงใช้จ านวนกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 180 ตัวอย่าง ตามจ านวนขั้นต่ าที่ก าหนดไว้ ใช้วิธีสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสอบถามออนไลน์ ประกอบด้วยชุดค าถาม 2 ส่วน ดังนี้ ส่วนที่ 1 
เป็นชุดค าถามเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน 6 ข้อค าถาม ส่วนที่ 2 เป็นชุดค าถาม
เก่ียวกับผลกระทบของของการสนับสนุนเครือข่ายทางสังคมต่อความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยี
และนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของนักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์ โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 1) 
ปจัจัยด้านการสนับสนุนทางสังคม จ านวน 4 ข้อค าถาม 2) ปัจจัยด้านทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ จ านวน 
2 ข้อค าถาม 3) ปัจจัยด้านการคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง จ านวน 2 ข้อค าถาม 4) ปัจจัยด้านการรับรู้ความสามารถใน
การเป็นผู้ประกอบการ จ านวน 4 ข้อค าถาม และ 5) ปัจจัยด้านความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจ
เทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร จ านวน 6 ข้อค าถาม โดยมาตรวัดที่ใช้เพื่อวิเคราะห์ข้อมูล
ในส่วนนี้คือ มาตรวัด 5 ระดับ 
 การทดสอบเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 การวิจัยมีการทดสอบเครื่องมือ โดยทดสอบความเหมาะสม (Pre-Test) ของแบบสอบถามงานวิจัยกับ
กลุ่มตัวอย่าง จ านวน 10 คน เพื่อประเมินถึงความเข้าใจและความง่ายของค าถามหลังจากปรับปรุงแบบสอบถาม
แล้วท าการตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถามโดยให้ผู้เชี่ยวชาญจ านวน 3 ท่าน เพื่อพิจารณาความตรงเชิง
เนื้อหา พบว่า ทุกข้อนั้นมีค่าดัชนีความสอดคล้อง (IOC) มากกว่า 0.86 และท าการเก็บข้อมูลเพื่อทดสอบความ
เหมาะสมเบื้องต้น (Pilot Test) กับกลุ่มตัวอย่างอีก 30 คน โดยท าการวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธิ์อัลฟ่าของครอ
นบาค (Cronbach’s alpha) ใช้เกณฑ์ยอมรับที่ค่ามากกว่า 0.7 เพื่อแสดงว่าแบบสอบถามนี้มีความน่าเชื่อถือ
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เพียงพอ จึงถือว่าค่าความเชื่อมั่นของตัวแปรที่ศึกษาทั้งหมดยอมรับได้ (Hair et al., 2010) ในทั้งนี้ตัวแปร ATE3, 
SN1 และ PBC5 มีค่าไม่ถึงเกณฑ์จึงตัดออกไป รวมทั้งการปรับปรุงค าถามอีกครั้ง เพื่อให้แบบสอบถามครอบคลุม
วัตถุประสงค์ของการศึกษาและปัจจัยทั้งหมดที่ต้องการศึกษาก่อนการเก็บข้อมูลจริง และค านวณค่าความเชื่อมั่น 
(Item-Total Correlation) ได้ระหว่าง 0.829 - 0.917  
 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 งานวิจัยนี้จะท าการเก็บตัวอย่างจากกลุ่มตัวอย่างซึ่งเป็นนักศึกษาระดับปริญญาตรีที่ก าลังศึกษาอยู่ใน
หลักสูตรด้านเกษตรศาสตร์ โดยใช้แบบสอบถามออนไลน์ในการเก็บข้อมูล โดยใช้แบบสอบถามออนไลน์ในการ
เก็บข้อมูล โดยท าการเก็บข้อมูลในช่วงเดือนมกราคม 2562 ถึง กุมภาพันธ์ 2562 
 วิธีวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติที่ใช้ 
 การวิจัยเป็นเชิงปริมาณ เพื่อศึกษาเปรียบเทียบความสัมพันธ์เชิงสาเหตุ (Causal Comparative 
Design) ใช้การวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้างก าลังสองน้อยที่สุดบางส่วน (A Partial Least Square 
Structural Equation Modeling) ด้วยโปรแกรม SmartPLS 3.0 (Ringle et al., 2015) ซึ่งมีความยืดหยุ่น
ทางด้านการยอมรับเชิงโครงสร้างมากกว่า รวมถึงเหมาะกับการวิจัยที่มีการพัฒนากรอบการวิจัยใหม่ ๆ ที่อาจยัง
ไม่มีทฤษฎีหรืองานวิจัยเชิงประจักษ์รองรับ (Lin et al., 2014) และมีความยืดหยุ่นส าหรับการกระจายของข้อมูล
ที่ไม่ต้องเป็นการแจกแจงแบบปกติ (Blome et al., 2014) รวมถึงจ านวนของกลุ่มตัวอย่างซึ่งไม่จ าเป็นต้องมี
จ านวนมาก (Peng & Lai, 2012) โดยการวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้างมี 2 รูปแบบ คือ 
 1. การวิเคราะห์โมเดลการวัด 
  1.1 การประเมินความเชื่อมั่นของตัวแปรโดยการค านวณค่าน้ าหนักองค์ประกอบ ( Indicator 
Loadings) ซึ่งควรมีค่ามากกว่า 0.70 และมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 (Hair et al., 2014) 
  1.2 การประเมินความสอดคล้องภายในของตัวแปรสังเกตได้ ( Internal Consistency) โดยการ
ค านวณค่าความเชื่อมั่นขององค์ประกอบ (Composite Reliability: CR) ซึ่งควรมีค่ามากกว่า 0.70 (Hair et al., 
2014) 
  1.3 การประเมินความเที่ยงตรงเชิงเหมือน (Convergent Validity) โดยการค านวณค่าความ
แปรปรวนเฉลี่ยขององค์ประกอบที่สกัดได้ (Average Variance Extracted: AVE) ซึ่งควรมีค่าอย่างน้อย 0.50 
(Hair et al., 2014) 
  1.4 การประเมินความเที่ยงตรงเชิงจ าแนก (Discriminant Validity) เพื่อแสดงว่าตัวแปรในแต่ละ
โมเดลการวัดสามารถชี้วัดองค์ประกอบได้เฉพาะโมเดลการวัดของตัวเอง พิจารณาจากค่ารากที่สองของค่าความ
แปรปรวนเฉลี่ยขององค์ประกอบที่สกัดได้ ควรมีค่าสูงกว่าค่าสหสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบ (Fornell & 
Larcker, 1981) 
 2. การวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง 
  2.1 การวิเคราะห์คุณภาพรวมของโมเดล โดยการค านวณค่าสัมประสิทธิ์การท านาย (Coefficient 
of Determination: R2) และค่าสัมประสิทธิ์ความถูกต้องของการท านายที่ปรับแล้ว (R2adj) ซึ่งหากมีค่าต่ ากว่า 
0.25 แสดงว่าโมเดลมีคุณภาพต่ า หากมีค่าตกอยู่ประมาณ 0.50 แสดงว่ามีคุณภาพปานกลาง และหากมีค่าตั้งแต่ 
0.75 ขึ้นไป แสดงว่ามีคุณภาพสูง (Hair et al., 2014) 
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  2.2 การวัดจากค่าการท านายความแม่นย าของรูปแบบเส้นทาง ( Cross-Validated 
Redundancy; Q2) ซึ่งควรมีค่ามากกว่าศูนย์ โดยถ้าค่า Q2 มีค่ามากกว่าหรือเท่ากับ 0.02 หมายถึง มี
ความสัมพันธ์ระดับต่ า ในขณะที่ Q2 มีค่ามากกว่าหรือเท่ากับ 0.15 หมายถึง มีความสัมพันธ์ระดับปานกลาง และ
หากค่า Q2 มีค่ามากกว่าหรือเท่ากับ 0.35 หมายถึง มีความสัมพันธ์ระดับสูง (Hair et al., 2013) 
  2.3 การวิเคราะห์ผลกระทบต่อความแม่นย าในการท านาย (Effect Size หรือ f2) ความสัมพันธ์
ระหว่างตัวแปรท านาย (Predictor) และตัวแปรตอบสนอง (Response) ต้องมีค่า f2 มากกว่า 0.02 ในขณะที่ค่า 
f2 มากกว่าหรือเท่ากับ 0.02 หมายถึง มีผลกระทบต่อความแม่นย าในการท านายต่ า ถ้าหากค่า f2 มากกว่าหรือ
เท่ากับ 0.15 หมายถึง มีผลกระทบต่อความแม่นย าในการท านายปานกลาง และหากค่า f2 มากกว่าหรือเท่ากับ 
0.35 หมายถึง มีผลกระทบต่อความแม่นย าในการท านายสูง (Hair et al., 2013) 
  2.4 การวิเคราะห์อิทธิพลทางตรง (Direct Effect) อิทธิพลทางอ้อม (Indirect Effect) และ
อิทธิพลรวม (Total Effect) โดยการค านวณค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพล (Path Coefficient: ß) ซึ่งควรมีค่าไม่ต่ ากว่า 
0.10 และมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 
ผลการวิจัย 
 ลักษณะประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง 
 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 82.87 ก าลังศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี 
ชั้นปี่ที่ 1 คิดเป็นร้อยละ 40.333 สาขาวิชาเอกสัตวศาสตร์และเทคโนโลยีการเกษตร คิดเป็นร้อยละ 61.88 ส่วน
ใหญ่มีรายได้ส่วนบุคคลระหว่าง 2,000 – 5,000 บาทต่อเดือน คิดเป็นร้อยละ 53.59 ส่วนใหญ่กลุ่มคนใน
ครอบครัวไม่มีพื้นฐานในการท าธุรกิจ คิดเป็นร้อยละ 51.93 โดยภาพรวมนิยมใช้บริการสื่อสังคมออนไลน์ใน
รูปแบบของอินสตาแกรมมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 35.91 ตามล าดับ 
 ผลการวิเคราะห์โมเดลการวัด 
 ตัวแปรที่ใช้ในการวิจัยมีคุณภาพผ่านเกณฑ์ค่าน้ าหนักทุกตัวแปร โดยพิจารณาได้จากค่าน้ าหนักที่ควร
จะมีค่าสูงกว่า 0.70 จากตารางที่ 2 พบค่าน้ าหนักระหว่าง 0.740 - 0.889 และความสามารถอธิบายของแต่ละตัว
แปรพิจารณาจากค่าความเชื่อมั่นของตัวแปรที่ต้องมีค่าสูงกว่า 0.50 หรือหมายถึงตัวแปรดังกล่าวสามารถอธิบาย
ปรากฏการณ์ได้มากกว่าร้อยละ 50 พบว่าตัวแปรทุกตัวผ่านเกณฑ์ดังกล่าว โดยสามารถอธิบายได้สูงสุดร้อยละ 
88.70 และอธิบายได้ต่ าสุดร้อยละ 62.40 เมื่อพิจารณาค่าความเชื่อมั่นขององค์ประกอบ (Composite 
Reliability: CR) พบว่าแต่ละองค์ประกอบมีค่าสูงกว่าเกณฑ์ที่ 0.70 มีค่าระหว่าง 0.840 - 0.914 ขณะเดียวกัน
การประเมินความเที่ยงตรงเชิงเหมือน (Convergent Validity) โดยการพิจารณาค่าความแปรปรวนเฉลี่ยของ
องค์ประกอบที่สกัดได้ (Average Variance Extracted: AVE) ของแต่ละองค์ประกอบที่ต้องผ่านเกณฑ์ 0.50 
พบว่ามีค่าระหว่าง 0.641 - 0.730 แสดงให้เห็นว่าตัวแปรในแต่ละองค์ประกอบมีความสัมพันธ์กันภายในและ
สามารถอธิบายรูปแบบการวัดในองค์ประกอบของตนได้ดังแสดงในตารางที่ 2 
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ตารางที่ 2 ค่าน้ าหนักตัวแปร ค่าความเชื่อมั่นของตัวแปร ค่าความเชื่อมั่นขององค์ประกอบ และความเที่ยงตรง
เชิงเหมือน 

องค์ประกอบ ตัวแปร 
ค่า

น้ าหนัก 
T 

Statistics 
ค่าความ
เชื่อมั่น 

ค่าความเชื่อมั่น
ขององค์ประกอบ 

ความเที่ยง 
ตรงเชิงเหมือน 

การสนับสนุนทางสังคม 
(SS) 

SS1 0.838 34.374* 

0.847 0.897 0.685 
SS2 0.851 37.887* 
SS3 0.835 31.516* 

SS4 0.787 21.516* 

ทัศนคติต่อการเป็น
ผู้ประกอบการ (ATE) 

ATE1 0.889 59.377* 
0.624 0.840 0.724 

ATE2 0.812 19.546* 
การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง 

(SN) 
SN1 0.858 23.893* 

0.630 0.844 0.730 
SN2 0.851 21.050* 

การรับรูค้วามสามารถใน
การเป็นผูป้ระกอบการ 

(PBC) 

PBC1 0.764 18.612* 

0.853 0.901 0.695 
PBC2 0.851 34.889* 
PBC3 0.854 29.175* 
PBC4 0.862 27.647* 

ความตั้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการธุรกิจ

เทคโนโลยีและนวัตกรรม
ดิจิทัลรายใหม่ดา้น

การเกษตร (EI) 

EI1 0.740 20.404* 

0.887 0.914 0.641 

EI2 0.799 19.140* 
EI3 0.838 29.459* 
EI4 0.852 35.512* 
EI5 0.751 17.758* 
EI6 0.816 24.693* 

หมายเหตุ * t-value ≥ 2.58 (significance level = 1%) 
 
ตารางที่ 3 ค่ารากที่สองของค่าความแปรปรวนเฉลี่ยขององค์ประกอบที่สกัดได้ 

องค์ประกอบ Correlation Matrix 
ATE EI PBC SN SS 

ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ (ATE) 0.851     
ความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจฯ (EI) 0.682 0.800    
การรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการ 
(PBC) 

0.591 0.725 0.834   

การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง (SN) 0.529 0.523 0.612 0.854  
การสนับสนุนทางสังคม (SS) 0.595 0.595 0.627 0.588 0.828 
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 จากตารางที่ 3 ค่ารากที่สองของค่าความแปรปรวนเฉลี่ยขององค์ประกอบที่สกัดได้สูงกว่าค่า
ความสัมพันธ์กับองค์ประกอบอื่น ๆ เช่น องค์ประกอบทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ (ATE) มีค่ารากที่สอง
ของ AVE เท่ากับ 0.851 ซึ่งสูงกว่าค่าสหสัมพันธ์ขององค์ประกอบอื่นที่มีค่าระหว่าง 0.529 - 0.682 และความ
ตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร (EI) มีค่ารากที่สอง
ของ AVE เท่ากับ 0.800 ซึ่งสูงกว่าค่าสหสัมพันธ์ขององค์ประกอบอื่นที่มีค่าระหว่าง 0.523 - 0.725 และการรับรู้
ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการ (PBC) มีค่ารากที่สองของ AVE เท่ากับ 0.834 ซึ่งสูงกว่าค่าสหสัมพันธ์
ขององค์ประกอบอื่นที่มีค่าระหว่าง 0.612 – 0.627 เป็นต้น ดังนั้น โมเดลดังกล่าวจึงมีความตรงเชิงจ าแนกและ
สามารถน าไปวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้างได้ 
 ผลการวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง 
 ในการวิ เคราะห์ โม เดลสมการโครงสร้ า ง  จะต้องมีการทดสอบภาวะร่ วม เส้นตรงพหุ 
(Multicollinearity) ขององค์ประกอบท านายที่จะต้องไม่มีความสัมพันธ์กันเองอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ โดยค่า
ปัจจัยการขยายตัวของความแปรปรวน (VIF) ควรมีค่าต่ ากว่า 5.00 (Hair et al., 2011) ซึ่งเมื่อพิจารณาตารางที่ 
4 พบว่า องค์ประกอบท านายมีค่าปัจจัยการขยายตัวของความแปรปรวนระหว่าง 1.259 – 2.383 สอดคล้องกับ
เกณฑ์ที่ก าหนด หมายความว่าโมเดลสมการโครงสร้างส าหรับการวิจัยคร้ังนี้ไม่เกิดปัญหาภาวะร่วมเส้นตรงเชิงพหุ
ขององค์ประกอบภายนอกดังแสดงในตารางที่ 4 
 
ตารางที่ 4 ผลการวิเคราะห์ภาวะร่วมเส้นตรงเชิงพหุขององค์ประกอบภายนอก 

องค์ประกอบท านาย VIF 
การสนับสนุนทางสังคม (SS) 2.001 
ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ (ATE) 1.259 
การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง (SN) 1.269 
การรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการ (PBC) 2.009 
ความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ฯ (EI) 2.383 

 
 การทดสอบสมมติฐาน 
 การทดสอบสมมติฐานส าหรับการประเมินตัวแบบเชิงโครงสร้างด้วยวิธี PLS-SEM จะใช้การทดสอบ 
การมีนัยส าคัญทางสถิติของพารามิเตอร์ด้วยกระบวนการ Bootstrapping นั้นจะใช้การทดสอบสมมติฐานที่มีเขต
การปฏิเสธสองทาง (two-tailed) โดยสัมประสิทธิ์มีระดับนัยส าคัญ 0.05 คือ p < 0.05 และ t-Statistics มีค่า
มากกว่าหรือเท่ากับ 1.96 แสดงว่าค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพลสนับสนุนสมมติฐานงานวิจัยโดยสามารถอธิบายตาม
กลุ่มความสัมพันธ์ ได้ดังนี้  
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 สมมติฐานที่  1 การสนับสนุนทางสังคมเป็นปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อทัศนคติต่อการเป็น
ผู้ประกอบการ 
 เมื่อพิจารณาค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพล (Path Coefficient) พบว่า มีค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพล เท่ากับ 
0.595 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เท่ากับ 0.050 ค่าสถิติที (t-statistics) เท่ากับ 11.809 ซึ่งค่าสถิติทีสูงกว่าค่า
วิกฤต (1.96) และ P-value มีค่า 0.000 แสดงให้เห็นว่าการสนับสนุนทางสังคมเป็นปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อ
ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ ดังนั้น จึงไม่สามารถปฏิเสธสมมติฐานที่ 1 คือ การสนับสนุนทางสังคมเป็น
ปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ อย่างมีนัยส าคัญ 
 สมมติฐานที่ 2 การสนับสนุนทางสังคมเป็นปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อการคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง 
 เมื่อพิจารณาค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพล (Path Coefficient) พบว่า มีค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพล เท่ากับ 
0.588 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เท่ากับ 0.068 ค่าสถิติที (t-statistics) เท่ากับ 8.672 ซึ่งค่าสถิติทีสูงกว่าค่า
วิกฤต (1.96) และ P-value มีค่า 0.000 แสดงให้เห็นว่าการสนับสนุนทางสังคมเป็นปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อการ
คล้อยตามกลุ่มอ้างอิง ดังนั้น จึงไม่สามารถปฏิเสธสมมติฐานที ่2 คือ การสนับสนุนทางสังคมเป็นปัจจัยที่ส่งผลเชิง
บวกต่อการคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง อย่างมีนัยส าคัญ 
 สมมติฐานที่ 3 การสนับสนุนทางสังคมเป็นปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อการรับรู้ความสามารถในการ
เป็นผู้ประกอบการ 
 เมื่อพิจารณาค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพล (Path Coefficient) พบว่า มีค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพล เท่ากับ 
0.627 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เท่ากับ 0.051 ค่าสถิติที (t-statistics) เท่ากับ 12.191 ซึ่งค่าสถิติทีสูงกว่าค่า
วิกฤต (1.96) และ P-value มีค่า 0.000 แสดงให้เห็นว่าการสนับสนุนทางสังคมเป็นปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อการ
รับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการ ดังนั้น จึงไม่สามารถปฏิเสธสมมติฐานที่ 3 คือ การสนับสนุนทาง
สังคมเป็นปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อการรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการ อย่างมีนัยส าคัญ 
 สมมติฐานที่ 4 การสนับสนุนทางสังคมเป็นปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อความตั้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร 
 เมื่อพิจารณาค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพล (Path Coefficient) พบว่า มีค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพล เท่ากับ 
0.101 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เท่ากับ 0.069 ค่าสถิติที (t-statistics) เท่ากับ 1.465 ซึ่งค่าสถิติทีต่ ากว่าค่า
วิกฤต (1.96) และ P-value มีค่า 0.144 แสดงให้เห็นว่าการสนับสนุนทางสังคมไม่ส่งผลเชิงบวกต่อความตั้งใจใน
การเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร ดังนั้น จึงท าให้ปฏิเสธ
สมมติฐานที่ 4  
 สมมติฐานที่ 5 ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการเป็นปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อความตั้งใจในการ
เป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร 
 เมื่อพิจารณาค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพล (Path Coefficient) พบว่า มีค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพล เท่ากับ 
0.356 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เท่ากับ 0.059 ค่าสถิติที (t-statistics) เท่ากับ 6.042 ซึ่งค่าสถิติทีสูงกว่าค่า
วิกฤต (1.96) และ P-value มีค่า 0.000 แสดงให้เห็นว่าทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการเป็นปัจจัยที่ส่งผลเชิง
บวกต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร ดังนั้น 
จึงไม่สามารถปฏิเสธสมมติฐานที่ 5 คือ ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการเป็นปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อความตั้งใจ
ในการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร อย่างมีนัยส าคัญ 
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 สมมติฐานที่ 6 การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิงเป็นปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อความตั้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร 
 เมื่อพิจารณาค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพล (Path Coefficient) พบว่า มีค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพล เท่ากับ -
0.002 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เท่ากับ 0.083 ค่าสถิติที (t-statistics) เท่ากับ 0.029 ซึ่งค่าสถิติทีต่ ากว่าค่า
วิกฤต (1.96) และ P-value มีค่า 0.977 แสดงให้เห็นว่าการคล้อยตามกลุ่มอ้างอิงไม่ส่งผลเชิงบวกต่อความตั้งใจ
ในการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร ดังนั้น จึงท าให้ปฏิเสธ
สมมติฐานที่ 6 
 สมมติฐานที่ 7 การรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการเป็นปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อความ
ตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร 
 เมื่อพิจารณาค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพล (Path Coefficient) พบว่า มีค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพล เท่ากับ 
0.453 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เท่ากับ 0.091 ค่าสถิติที (t-statistics) เท่ากับ 4.954 ซึ่งค่าสถิติทีสูงกว่าค่า
วิกฤต (1.96) และ P-value มีค่า 0.000 แสดงให้เห็นว่าการรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการเป็น
ปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้าน
การเกษตร ดังนั้น จึงไม่สามารถปฏิเสธสมมติฐานที่ 7 คือ การรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการเป็น
ปัจจัยที่ส่งผลเชิงบวกต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้าน
การเกษตร อย่างมีนัยส าคัญ 
 จากผลการทดสอบสมมติฐานข้างต้น สามารถสรุปผลได้ดังรายละเอียดดังแสดงในตารางที่ 5 
 
ตารางที่ 5 สรุปผลการวิเคราะห์อิทธิพลขององค์ประกอบ และการทดสอบสมมติฐาน 

สมมติฐาน Path 
Path 

Coefficient 
S.D. 

T 
Statistics 

p-Value 
ผลการ
ทดสอบ 

H1 
กาสนับสนุนทางสังคม --> 
ทัศนคติต่อการเป็น
ผู้ประกอบการ 

0.595 0.050 11.809* 0.000** สนับสนุน 

H2 
การสนับสนุนทางสังคม -->  
การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง 

0.588 0.068 8.672* 0.000** สนับสนุน 

H3 
การสนับสนุนทางสังคม -->  
การรับรูค้วามสามารถในการ
เป็นผู้ประกอบการ 

0.627 0.051 12.191* 0.000** สนับสนุน 

H4 

การสนับสนุนทางสังคม --> 
ความตั้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยี
และนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่
ด้านการเกษตร 

0.101 0.069 1.465 0.144 
ไม่

สนับสนุน 
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ตารางที่ 5 สรุปผลการวิเคราะห์อิทธิพลขององค์ประกอบ และการทดสอบสมมติฐาน (ต่อ) 

สมมติฐาน Path 
Path 

Coefficient 
S.D. 

T 
Statistics 

p-Value 
ผลการ
ทดสอบ 

H5 

ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบ 
การ --> ความตั้งใจในการเป็น
ผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยี
และนวตักรรมดิจิทัลรายใหม่
ด้านการเกษตร 

0.356 0.059 6.042* 0.000** สนับสนุน 

H6 

การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง --> 
ความตั้งใจในการเปน็
ผู้ประกอบการธุรกิจ
เทคโนโลยีและนวัตกรรม
ดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร 

-0.002 0.083 0.029 0.977 
ไม่

สนับสนนุ 

H7 

การรับรู้ความสามารถในการ
เป็นผู้ประกอบการ --> ความ
ตั้งใจในการเป็นผูป้ระกอบการ
ธุรกิจเทคโนโลยีและนวตักรรม
ดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร 

0.453 0.091 4.954* 0.000** สนับสนนุ 

*|t| >= 1.96, **p-value < 0.001 
 
 รายละเอียดของผลการวิจัยแสดงดังภาพที่ 2 แสดงทิศทางความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร โดย Path 
Coefficient 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2 โมเดลสมการโครงสร้างก าลงัสองน้อยทีสุ่ดบางสว่นของผลกระทบของการสนับสนนุเครือข่ายทางสังคม
ต่อความตั้งใจที่จะเปน็ผูป้ระกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของนักศึกษา

ด้านเกษตรศาสตร ์
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 ผลการวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง พบว่า การสนับสนุนทางสังคมอธิบายความแปรปรวนของ
ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ (R2) ได้ร้อยละ 35.40 และค่าสัมประสิทธิ์ความถูกต้องของการท านายที่ปรับ
แล้ว (R2

adj) ร้อยละ 35 อยู่ในระดับปานกลาง และอธิบายความแปรปรวนของการคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง (R2) ได้
ร้อยละ 34.50 และค่าสัมประสิทธิ์ความถูกต้องของการท านายที่ปรับแล้ว (R2

adj) ร้อยละ 34.20 อยู่ในระดับปาน
กลาง นอกจากนี้ ยังอธิบายความแปรปรวนของการรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการ (R2) ได้ร้อยละ 
39.30 และค่าสัมประสิทธิ์ความถูกต้องของการท านายที่ปรับแล้ว (R2

adj) ร้อยละ 39.00 อยู่ในระดับปานกลาง 
โดยการสนับสนุนทางสังคม ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง  และการรับรู้
ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการยังร่วมกันอธิบายความแปรปรวนของความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการ
ธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร (R2) ได้ร้อยละ 63.00 และค่าสัมประสิทธิ์ความ
ถูกต้องของการท านายที่ปรับแล้ว (R2

adj) ร้อยละ 62.22 อยู่ในระดับปานกลาง  
 นอกจากนี้ ยังยืนยันคุณภาพของสมการโครงสร้างด้วยค่าดัชนีความเหมาะสม (Fit Indexes) ด้วยค่า
การท านายความแม่นย าของรูปแบบเส้นทาง (Cross-Validated Redundancy; Q2) ซึ่งมีค่ามากกว่าศูนย์ 
(0.230 – 0.367) โดยในภาพรวม พบว่า คุณภาพของสมการโครงสร้างมีความสัมพันธ์กันระดับปานกลางถึง
ระดับสูง ดังแสดงในตารางที่ 7  
 การวิเคราะห์ผลกระทบต่อความแม่นย าในการท านาย (Effect Size หรือ f2) พบว่า ความสัมพันธ์
ระหว่างตัวแปรท านาย (Predictor) และตัวแปรตอบสนอง (Response) จ านวน 3 คู่ มีผลกระทบอยู่ในระดับสูง 
ได้แก่ ผลกระทบของการสนับสนุนทางสังคม (SS) ต่อความแม่ย าในการพยากรณ์การรับรู้ความสามารถในการ
เป็นผู้ประกอบการ (PBC) (f2 = 0.648) ผลกระทบของการสนับสนุนทางสังคม (SS) ต่อความแม่นย าในการ
พยากรณ์ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ (ATE) (f2 = 0.547) และผลกระทบของการสนับสนุนทางสังคม (SS) 
ต่อความแม่ย าในการพยากรณ์การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง (SN) (f2 = 0.528) นอกจากนี้ ยังพบว่าความสัมพันธ์
ระหว่างตัวแปรท านาย (Predictor) และตัวแปรตอบสนอง (Response) จ านวน 2 คู่ มีผลกระทบอยู่ในระดับ
ปานกลาง ได้แก่ ผลกระทบของการรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการ (PBC) ต่อความแม่ย าในการ
พยากรณ์ความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร (EI) (f2 
= 0.265) และผลกระทบของทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ (ATE) ต่อความแม่นย าในการพยากรณ์ความ
ตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร (EI) (f2 = 0.189) ส่วน
ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรท านาย (Predictor) และตัวแปรตอบสนอง (Response) จ านวน 2 คู่ ไม่เป็นไปตาม
เกณฑ์ที่ก าหนด ได้แก่ ผลกระทบของการสนับสนุนทางสังคม (SS) ต่อความแม่นย าในการพยากรณ์ความตั้งใจที่
จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร (EI) (f2 = 0.014) และ
ผลกระทบของการคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง (SN) ต่อความแม่นย าในการพยากรณ์ความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการ
ธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร (EI) (f2 = 0.000) ตามล าดับ ดังแสดงรายละเอียดใน
ตารางที่ 6  
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ตารางที่ 6 ค่า Effect Size 

ตัวแปรท านาย (Predictor) ATE EI PBC SN SS 
ทัศนคติต่อการเป็นผูป้ระกอบการ (ATE) - 0.189 - - - 
ความตั้งใจในการเปน็ผู้ประกอบการธุรกิจฯ (EI) - - - - - 
การรับรู้ความสามารถในการเปน็ผู้ประกอบการ (PBC) - 0.265 - - - 
การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง (SN) - 0.000 - - - 
การสนับสนนุทางสังคม (SS) 0.547 0.014 0.648 0.528 - 

หมายเหตุ: ค่า f2 ≥0.02 มีผลกระทบระดับต ่า; f2 ≥0.15 มีผลกระทบระดับปานกลาง; f2≥0.35 มีผลกระทบ
ระดับสูง 
 
 เมือ่พิจารณาค่าสัมประสิทธิ์อิทธิพล พบว่า การสนับสนุนทางสังคม (SS) มีอิทธิพลทางตรงต่อการรับรู้
ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการ (PBC) ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ (ATE) และการคล้อยตามกลุ่ม
อ้างอิง (SN) (ß=0.627, t=12.191, p=0.000), (ß=0.595, t=11.809, p=0.000) และ (ß=0.588, t=8.672, 
p=0.000) ตามล าดับ และการสนับสนุนทางสังคม (SS) ยังมีอิทธิพลทางตรงอ้อมต่อความตั้งใจที่จะเป็น
ผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร (EI) (ß=0.494, t=9.670, p=0.000) 
นอกจากนี้ การรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการ (PBC) และทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ (ATE) 
ยังมีอิทธิพลทางตรงต่อความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้าน
การเกษตร (EI) (ß=0.453, t=4.954, p=0.000) และ (ß=0.356, t=6.042, p=0.000) ตามล าดับ ในขณะที่การ
คล้อยตามกลุ่มอ้างอิง (SN) และการสนับสนุนทางสังคม (SS) ไม่มีอิทธิพลทางตรงต่อความตั้งใจที่จะเป็น
ผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร (EI) (ß=-0.002, t=0.029, p=0.977) 
และ (ß=0.101, t=1.465, p=0.144) ตามล าดับ ดังแสดงรายละเอียดในตารางที่ 7 
 
ตารางที่ 7 อิทธิพลทางตรง (Direct Effect) อิทธิพลทางอ้อม (Indirect Effect) และอิทธิพลรวม (Total Effect)
ของตัวแปรอิสระ 

ตัวแปรตาม 
(Dependent 

Variable) 

ค่า
ความ
ผัน
แปร 
(R2) 

ค่าสัมประสิทธิ์
ความถูกต้อง

ของการท านาย
ที่ปรับแล้ว 
(R2adj) 

การท านาย
ความแม่นย า
ของรูปแบบ

เส้นทาง 
(Q2) 

อิทธิพล
(Effect

) 

ตัวแปรอิสระ  
(Independent Variables) 

SS ATE SN PBC 

ทัศนคติต่อการ
เป็น

ผู้ประกอบการ 
(ATE) 

0.354 0.350 0.242 

ทางตรง 
0.595

* 
- - - 

ทางอ้อ
ม 

- - - - 

รวม 0.595 - - - 
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ตารางที่ 7 อิทธิพลทางตรง (Direct Effect) อิทธิพลทางอ้อม (Indirect Effect) และอิทธิพลรวม (Total Effect)
ของตัวแปรอิสระ (ต่อ) 

ตัวแปรตาม 
(Dependent 

Variable) 

ค่า
ความ
ผัน
แปร 
(R2) 

ค่าสัมประสิทธิ์
ความถูกต้อง

ของการท านาย
ที่ปรับแล้ว 
(R2adj) 

การท านาย
ความแม่นย า
ของรูปแบบ

เส้นทาง 
(Q2) 

อิทธิพล
(Effect

) 

ตัวแปรอิสระ  
(Independent Variables) 

SS ATE SN PBC 

การคล้อยตาม
กลุ่มอ้างอิง 

(SN) 
0.345 0.342 0.230 

ทางตรง 
0.588

* 
- - - 

ทางอ้อ
ม 

- - - - 

รวม 0.588 - - - 

การรับรู้
ความสามารถ
ในการเป็นฯ 

(PBC) 

0.393 0.390 0.253 

ทางตรง 
0.627

* 
- - - 

ทางอ้อ
ม 

- - - - 

รวม 0.627 - - - 

ความตั้งใจใน
การเป็น

ผู้ประกอบการ
ธุรกิจฯ (EI) 

0.630 0.622 0.367 

ทางตรง 0.101 
0.356

* 
-

0.002 
0.453

* 
ทางอ้อ

ม 
0.494

* 
- - - 

รวม 0.595 0.356 
-

0.002 
0.453 

หมายเหตุ: *มีนัยส่าคัญทางสถิติที ระดับ 0.01 
 
 ส าหรับการวิเคราะห์ค่าสถิติ t ซึ่งต้องมีนัยส าคัญคือ |t| >= 1.96 ที่ระดับความเชื่อมั่นที่ร้อยละ 95 
ตามภาพที่ 3 เป็นไปตามการอภิปรายผลตามการทดสอบสมมติฐาน โดยการสนับสนุนทางสังคมส่งผลเชิงบวกต่อ
ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง และการรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการ 
นอกจากนี้ ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ และการรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการยังส่งผลเชิง
บวกต่อความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร  ซึ่ง
สนับสนุนสมมติฐานที่ระดับความเชื่อมั่นที่ร้อยละ 95 ซึ่งผลแสดงค่าสถิติ t ดังภาพที่ 3 
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ภาพที่ 3 โครงสร้างความสัมพนัธ์ระหว่างตัวแปรที่วิเคราะห์ได้จากโปรแกรม SmartPLS แสดงค่า t-value 
 
อภิปรายผล  
 ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยการสนับสนุนทางสังคมเป็นปัจจัยส าคัญที่ส่งผลเชิงบวกต่อการรับรู้
ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการมากที่สุด รองลงมาคือ ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ และการคล้อย
ตามกลุ่มอ้างอิง ตามล าดับ สะท้อนให้เห็นว่าการที่นักศึกษาที่ก าลังศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรีทางด้าน
เกษตรศาสตร์ได้รับการช่วยเหลือเกื้อกูลซึ่งกันและกันระหว่างเพื่อนสมาชิกหรือผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการให้ข้อมูล
เกี่ยวกับการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร  โดยเฉพาะ
สถาบันการศึกษาที่คอยให้การสนับสนุน เป็นที่ปรึกษา ให้ค าแนะน ากับนักศึกษาที่ก าลังศึกษาในระดับปริญญาตรี
ทางด้านเกษตรศาสตร์ ทั้งในด้านแรงสนับสนุนทางข้อมูลข่าวสารที่จ าเป็น (Information Support) แรง
สนับสนุนทางอารมณ์ (Emotion Support) เป็นผลท าให้เกิดความรู้สึกผูกพันซึ่งกันและกันตลอดเวลา และส่งผล
ต่อการรับรู้ความสามารถตนเองในการเริ่มต้นเป็นผู้ประกอบการ เกิดทัศนคติที่ดีต่ออาชีพผู้ประกอบการ และ
คล้อยตามค าแนะน า ค าปรึกษาจากกลุ่มบุคคลที่คอยให้การสนับสนุนทางด้านเครือข่ายทางสังคมในที่สุด 
สอดคล้องกับงานวิจัยของ Ismail et al. (2009) และ Schwarz et al. (2009) พบว่า การสนับสนุนจาก
เครือข่ายทางสังคมเป็นปัจจัยส าคัญที่ส่งผลเชิงบวกต่อการรับรู้ความสามารถของตนเองในการเป็นผู้ประกอบการ
ระดับบุคคล โดย Shiri et al. (2012) ได้ชี้ให้เห็นว่าการสนับสนุนจากเครือข่ายทางสังคมยังมีอิทธิพลโดยตรงต่อ
ทัศนคติเชิงบวกต่ออาชีพผู้ประกอบการ ซึ่งทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการยังเป็นปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อการ
เพิ่มขึ้นของระดับความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการอีกด้วย นอกจากนี้ Davidson & Honig (2003); 
Kristiansen & Indarti (2004); Schwarz et al. (2009); Farooq (2016); Farooq & Radovic-Markovic 
(2016) ยังพบว่า การได้รับแรงสนับสนุนจากเครือข่ายทางสังคมในรูปแบบการท ากิจกรรมต่าง ๆ ร่วมกันซึ่ง
เก่ียวข้องการให้ความรู้พื้นฐานที่จ าเป็นส าหรับการเริ่มต้นในการเป็นผู้ประกอบการ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการได้รับ
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ความรู้ที่ถูกถ่ายทอดจากผู้ที่มีประสบการณ์โดยตรงในการเริ่มต้นท าธุรกิจด้วยตนเอง จนประสบความส าเร็จใน
ที่สุด อีกทั้งการให้ก าลังใจในการสนับสนุนยังเป็นปัจจัยส าคัญที่ส่งผลให้บุคคลเกิดการคล้อยตามในเชิงพฤติกรรม 
และเกิดแรงจูงใจที่จะเร่ิมต้นและตั้งใจที่เป็นผู้ประกอบการธุรกิจในที่สุด  
 นอกจากนี้ การรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการยังเป็นปัจจัยส าคัญที่สุดที่ส่งผลเชิงบวกต่อ
ความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของนักศึกษา
ด้านเกษตรศาสตร์ รองลงมาคือ ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ สะท้อนให้เห็นว่าการที่นักศึกษาที่ก าลังศึกษา
อยู่ในระดับปริญญาตรีทางด้านเกษตรศาสตร์เกิดการรับรู้ว่ามีความยากหรือง่ายที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจ
เทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรอย่างไร โดยการประเมินความสามารถ ความเป็นไปได้ 
และการรับรู้ประสิทธิภาพ ขีดความสามารถของตนเอง และเชื่อว่าตนเองจะสามารถท าธุรกิจได้จนประสบ
ความส าเร็จ อีกทั้งการมีทัศนคติที่ดีต่ออาชีพผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้าน
การเกษตรจะส่งผลให้เกิดความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้าน
การเกษตรสูงกว่าบุคคลทั่วไป สอดคล้องกับงานวิจัยของ Ajzen (1991) พบว่า การที่บุคคลเกิดการรับรู้ถึง
ความสามารถของตนเองในการกระท ากิจกรรมต่าง ๆ ว่ามีโอกาสเป็นไปที่จะประสบความส าเร็จได้อย่างแน่นอน 
จะส่งผลให้เกิดความตั้งใจในการกระท ากิจกรรมนั้น ๆ อย่างต่อเนื่อง ยิ่งถ้าหากกิจกรรมนั้นมีความง่าย ไม่มี
ขั้นตอนที่ซับซ้อน สามารถเริ่มต้น ท าความเข้าใจศึกษา และลงมือปฏิบัติด้วยตนเองจนบรรลุผลส าเร็จ  
(Kolvereid, 1996; Krueger et al., 2000; Wilson et al., 2007; Van-Gelderen et al., 2008; Radovic-
Markovic et al., 2017; Farooq & Radovic-Markovic, 2017) โดย Armitage & Conner (2001) พบว่า 
ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการเป็นตัวแปรท านายส าคัญที่มีความแม่นย าในการพยากรณ์ระดับความตั้งใจใน
การเริ่มต้นเป็นผู้ประกอบการสูงมากกว่าร้อยละ 50 ของตัวแปรทั้งหมดที่ใช้ศึกษา และ Kim &Hunter (1993) 
ยังได้ชี้ให้เห็นว่าทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการมีความสัมพันธ์เชิงบวกต่อการเพิ่มขึ้นของความตั้งใจที่จะเป็น
ผู้ประกอบการ อย่างมีนัยส าคัญ นอกจากนี้ Robinson et al. (1991) ยังพบว่า ทัศนคติส่วนบุคคลทั้งในเชิงบวก 
และเชิงลบส่งผลต่อความตั้งใจในการกระท าพฤติกรรมนั้น ๆ ตามไปด้วย 
 ในขณะที่การสนับสนุนทางสังคม และการคล้อยตามกลุ่มอ้างอิงทางสังคมไม่ส่งผลโดยตรงต่อความ
ตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของนักศึกษาทางด้าน
เกษตรศาสตร์ ทั้งนี้พบว่า การสนับสนุนทางสังคมเป็นปัจจัยที่ส่งผลทางอ้อมต่อความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการ
ธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของนักศึกษาทางด้านเกษตรศาสตร์ สะท้อนให้เห็น
ว่าการให้การสนับสนุนจากเครือข่ายทางสังคมโดยไม่ได้สร้างแรงจูงใจเพื่อให้เกิดการกระตุ้นในการรับรู้
ความสามารถส่วนบุคคล และสร้างทัศนคติที่ดีต่ออาชีพผู้ประกอบการ แต่เป็นการชักจูงหรือแนะน าพร้อมทั้ง
บังคับให้เกิดการคล้อยตามจากกลุ่มบุคคลตัวอย่าง จะไม่สามารถท าให้นักศึกษาทางด้านเกษตรศาสตร์ เกิดความ
ตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร หากแต่เพียงจะเกิดการ
รับรู้ถึงโอกาสที่จะได้รับการสนับสนุนจากเครือข่ายทางสังคมเท่านั้น สอดคล้องการงานวิจัยของ Shiri et al. 
(2012) พบว่า การสนับสนุนทางสังคมเป็นปัจจัยที่ส่งผลทางอ้อมต่อความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการ โดยการ
สนับสนุนทางสังคมจะส่งผลทางตรงต่อทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ ซึ่งเป็นตัวแปรส าคัญที่ส่งผ่านอิทธิพล
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ของการสนับสนุนทางสังคมไปยังความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการ ซึ่งจากการศึกษาของ Heuer & Liñán 
(2013) ได้พบข้อโต้แย้งที่มีนัยส าคัญ กล่าวคือ การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิงทางสังคมไม่มีความสัมพันธ์เชิงบวกต่อ
ความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการในระดับบุคคลอีกด้วย 
 
ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัย 
 ข้อเสนอแนะที่ได้จากงานวิจัยแบ่งเป็นด้านทฤษฎีและด้านการน าไปปฏิบัติ 
 1. ข้อเสนอแนะด้านทฤษฎี 
 ผลของงานวิจัยท าให้เกิดการสร้างตัวแบบที่ใช้ในการอธิบายผลกระทบของการสนับสนุนทางสังคม 
ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง และการรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการ
ที่มีต่อความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของ
นักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์ โดยสามารถน าทฤษฎีพฤติกรรมตามแผน (Theory of Planned Behavior : TPB) 
มาเป็นกรอบทางในการศึกษาถึงความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่
ด้านการเกษตรของนักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์ อีกทั้งผลของงานวิจัยสามารถใช้เป็นแนวทางในการศึกษาเพิ่มเติม 
เพื่อต่อยอดงานวิจัยในอนาคตได้ นอกเหนือจากทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ และการรับรู้ความสามารถใน
การเป็นผู้ประกอบการที่ส่งผลต่อความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่
ด้านการเกษตรของนักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์ ยังมีปัจจัยอื่น ๆ อีกหรือไม่ จากการวิเคราะห์ค่าทางสถิติของ
งานวิจัยนี้จะเห็นได้ว่า ปัจจัยที่ส่งผลกระทบโดยตรงต่อความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของนักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์ มีค่าสัมประสิทธิ์ของการท านาย (R2) 
เท่ากับ 0.630 ซึ่งค่านี้สามารถอธิบายความผันแปรของตัวแปรตามได้ร้อยละ 63.00 กล่าวอีกนัยหนึ่งนั่นคือ ยังมี
อีกถึงร้อยละ 37.00 ที่อาจจะมีปัจจัยอื่น ๆ นอกเหนือจากงานวิจัยนี้ที่สามารถน ามาใช้ในการอธิบายความตั้งใจที่
จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวตักรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของนักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์
ได้ 
 2. ข้อเสนอแนะด้านการน าไปปฏิบัติ 
 ข้อเสนอแนะด้านการน าไปปฏิบัติจากงานวิจัยนี้ หน่วยงานหรือผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องสามารถน าไป
ประยุกต์ใช้ให้เข้ากับบริบทการท างานได้ โดยแยกออกเป็นมุมมองต่าง ๆ ดังนี้  
  2.1 จากผลการวิจัย พบว่า ปัจจัยการสนับสนุนทางสังคมเป็นปัจจัยส าคัญที่ส่งผลเชิงบวกต่อการ
รับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของ
นักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์มากที่สุด รองลงมาคือ ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ และการคล้อยตามกลุ่ม
อ้างอิง ตามล าดับ ดังนั้น สถาบันการศึกษา หรือศูนย์บ่มเพาะธุรกิจต่าง ๆ ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง ควรให้ความส าคัญ
กับการจัดการฝึกอบรมเพื่อสร้างเครือข่ายในการเป็นผู้ประกอบการ โดยการความรู้เกี่ยวกับข้อดี หน่วยงานที่มี
ส่วนเกี่ยวข้อง และให้เงินทุนสนับสนุนในการเริ่มต้นเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัล     
รายใหม่ด้านการเกษตร ที่มีความสอดคล้องกับบุคลิกภาพของกลุ่มคนวัยรุ่นหรือคนรุ่นเยาว์ทีม่ีความคิดสร้างสรรค์
ในการท างาน กล้าคิด กล้าแสดงออก และมีความเชื่อมั่นในความสามารถของตนเอง มีความพร้อมเรียนรู้สิ่งใหม่ 
ๆ และเริ่มต้นประกอบการธุรกิจเป็นของตนเอง โดยต้องการให้ข้อมูลที่จ าเป็น มีประโยชน์ต่อการตัดสินใจเพื่อ
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สร้างทัศคติในเชิงบวกต่ออาชีพการเป็นผู้ประกอบการ ซึ่งจะท าให้กลุ่มคนวัยรุ่นหรือคนรุ่นเยาว์เกิดการคล้อยตาม 
และเกิดแรงจูงใจในการมุ่งเน้นเป็นผู้ประกอบการธุรกิจ อีกทั้งยังพัฒนาความสามารถของตนเองให้ เป็น
ผู้ประกอบการเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรที่สามารถสร้างนวัตกรรมทางธุรกิจ
การเกษตรได้อย่างมีประสิทธิภาพ และมีความสร้างสรรค์มากกว่ากว่าผู้ประกอบการแบบดั้งเดิม  
  2.2 จากผลการวิจัย พบว่า การรับรู้ความสามารถในการเป็นผู้ประกอบการเป็นปัจจัยส าคัญที่สุด
ที่ส่งผลต่อต่อความตั้งใจในการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร
ของนักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์ รองลงมาคือ ทัศนคติต่อการเป็นผู้ประกอบการ ดังนั้น สถาบันการศึกษา หรือ
ศูนย์บ่มเพาะธุรกจิต่าง ๆ ที่มีส่วนเก่ียวข้อง ควรให้ความส าคัญกับการจัดการเรียนการสอน การฝึกอบรม รวมถึง
การให้ค าปรึกษาเก่ียวกับข้อมูลเชิงลึกในการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้าน
การเกษตรเพื่อให้นักศึกษาที่ก าลังศึกษาทางด้านเกษตรศาสตร์ เกิดการรับรู้และมีความเชื่อในความสามารถของ
ตนเองว่าจะสามารถเริ่มต้นท าธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ ด้านการเกษตรด้วยตนเอง จน
ประสบความส าเร็จในที่สุด นอกจากนี้ ควรมีการให้ความรู้ และสอดแทรกถึงความส าคัญของอาชีพผู้ประกอบการ
ที่มีบทบาทส าคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ เพราะการด าเนินกิจกรรมของการประกอบการนั้น เป็นสิ่ง
ที่กระตุ้นให้เศรษฐกิจเจริญเติบโต ดังนั้น สถาบันการศึกษา หรือศูนย์ บ่มเพาะธุรกิจต่าง ๆ ที่มีส่วนเกี่ยวข้องจึง
ควรให้ความส าคัญ และมุ่งสร้างวัฒนธรรมหรือสังคมผู้ประกอบการให้แพร่หลาย เพื่อสนับสนุนให้เกิด
ผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรรุ่นใหม่ที่มีพื้นฐานความรู้ และขีด
ความสามารถ ซึ่งจะสามารถพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศให้มีความเจริญก้าวหน้า และแข่งขันในระดับเวทีการค้า
โลกได้อย่างยั่งยืน 
 ข้อจ ากัดของงานวิจัย 
 งานวิจัยนี้ได้ท าการศึกษาถึงความสัมพันธ์ของการสนับสนุนเครือข่ายทางสังคมต่อความตั้งใจที่จะเป็น
ผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของนักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์  โดย
ประยุกต์ใช้ทฤษฏีพฤติกรรมตามแผน (Theory of Planned Behavior: TPB) มาเป็นกรอบแนวทางใน
การศึกษาและอธิบายความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้าน
การเกษตรของนักศึกษาด้านเกษตรศาสตร์ ซึ่งในอนาคตอาจจะมีการใช้ปัจจัยจากแนวคิดหรือทฤษฎีอื่นๆ เพื่อ
อธิบายความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรของ
นักศึกษาด้านการเกษตรให้มีความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น งานวิจัยนี้เป็นการเก็บข้อมูลจากความคิดเห็นเฉพาะกลุ่ม
นักศึกษาระดับปริญญาตรีด้านเกษตรศาสตร์ ไม่ได้ศึกษาวิเคราะห์ถึงระดับความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการ
ธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ ไม่ได้เก็บข้อมูลใช่ช่วงวัยอื่น ๆ ที่อาจจะต้องมีความซับซ้อนและใช้
เวลาในการวิจัยมากยิ่งขึ้น และงานวิจัยด าเนินการวิจัยในประเทศไทย ดังนั้น การน าผลการวิจัยนี้ไปใช้ในการ
อ้างอิง ต้องระมัดระวังถึงขอ้จ ากัดทางด้านประชากรศาสตร์ วัฒนธรรมที่แตกต่างกันซึ่งย่อมส่งผลต่อความคิดเห็น
หรือความคาดหวังที่แตกต่างกันไปด้วย 
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 งานวิจัยในอนาคต 
 การต่อยอดการวิจัยสามารถท าได้ในหลายๆ แนวทางดังนี้ 
 1. ในการวิจัยครั้งต่อไป ควรแยกศึกษาเป็นกลุ่มช่วงวัยต่าง ๆ เพื่อให้ทราบถึงข้อมูลที่แน่ชัดในความ
ตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร และใช้เป็นแนวทาง
สนับสนุนที่สามารถต่อยอดให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายในแต่ละช่วงอายุ และวัยที่มีความแตกต่างกันได้ 
 2. ศึกษาและท าวิจัยเชิงคุณภาพ เพื่อท าการสัมภาษณ์ ท าให้รับรู้พื้นฐานของกลุ่มเป้าหมายว่า
ครอบครัวมีพื้นฐานในการท าธุรกิจหรือไม่ และทัศนคติที่กลุ่มเป้าหมายมีต่อความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการ
ธุรกิจเทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตรในเชิงลึก เพื่อเป็นการสนับสนุนในการท าวิจัยเรื่องนี้
ต่อไปในอนาคต 
 3. ศึกษาปัจจัยอื่น ๆ ที่อาจจะส่งผลต่อความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร เช่น แนวโน้มในการน าเทคโนโลยีต่าง ๆ มาใช้ในธุรกิจด้านการเกษตร 
แนวโน้มเศรษฐกิจไทยที่ส่งผลต่อธุรกิจด้านการเกษตรในอนาคต คุณลักษณะของผู้ประกอบการด้านการเกษตร 
เพื่อให้มีความสามารถในการท านายที่เพิ่มขึ้น 
 4. น ากรอบการวิจัยนี้  ไปศึกษาเพิ่มเติมในบริบทของความตั้งใจที่จะเป็นผู้ประกอบการธุรกิจ
เทคโนโลยีและนวัตกรรมดิจิทัลรายใหม่ด้านการเกษตร ส าหรับนักศึกษาในสาขาวิชาอื่น ๆ  
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