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บทคัดย่อ 
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1. เพื่อศึกษาความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าโอทอปชุมชน               
ด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา 2. เพื่อเปรียบเทียบความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าโอทอปชุมชนด่าน
เกวียนจังหวัดนครราชสีมา จ าแนกตามลักษณะส่วนบุคคล และ 3. เพื่อศึกษาแนวทางการเชื่อมโยงสินค้าโอทอ
ปเพื่อการท่องเที่ยวของชุมชนด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา เป็นการวิจัยแบบผสานวิธี กลุ่มตัวอย่าง คือ
นักท่องเที่ยวที่เข้ามาเที่ยวในชุมชนด่านเกวียนจ านวน 375 คนและผู้ให้ข้อมูลหลักในการสัมภาษณ์จ านวน 15 คน  
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย เป็นแบบสอบถามและแนวการสัมภาษณ์เชิงลึก สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ 
การแจกแจงความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบค่าที การทดสอบความแปรปรวนทาง
เดียว วิเคราะห์เปรียบเทียบพหุคูณ แบบ LSD  ส่วนวิธีการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพจากการสัมภาษณ์เชิงลึกใช้
การวิเคราะห์เนื้อหา  
 ผลการวิจัยพบว่า  
 1. นักท่องเที่ยวมีความต้องการในสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียนและความต้องการในสถานที่และ            
แหล่งท่องเที่ยวในชุมชนด่านเกวียน โดยรวมอยู่ในระดับมาก  เมื่อพิจารณาแล้วพบว่าความต้องการในสินค้าโอทอ
ปชุมชนด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา โดยเรียงจากมากไปหาน้อยได้ดังนี้คือ  ด้านความดึงดูดใจ ด้าน
ความสามารถในการเข้าถึงได้ง่าย ด้านบริการและอ านวยความสะดวก ด้านความประทับใจ  และด้านกิจกรรม
การท่องเที่ยว ส่วนความต้องการในสถานที่และแหล่งท่องเที่ยวในชุมชนด่านเกวียน โดยเรียงจากมากไปหาน้อย
ได้ดังนี้คือ ด้านความดึงดูดใจ ด้านความสามารถในการเข้าถึงได้ง่าย ด้านความประทับใจ  กิจกรรมการท่องเที่ยว 
และด้านบริการและอ านวยความสะดวก   
 2. เมื่อเปรียบเทียบระหว่างความต้องการในสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา                    
ของนักท่องเที่ยวตามลักษณะส่วนบุคคล พบว่า นักท่องเที่ยวมีความต้องการในสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียน 
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จ าแนกตาม เพศ อายุ ระดับการศึกษา และรายได้ที่แตกต่างกันมีความต้องการไม่แตกต่างกัน ขณะที่อาชีพและ
ถิ่นที่อยู่แตกต่างกัน มีความต้องการแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05   
 3. แนวทางการเชื่อมโยงสินค้าโอทอปเพื่อการท่องเที่ยวชุมชนด่านเกวียน  จังหวัดนครราชสีมา 
พบว่า  ควรด าเนินการดังนี้  1. พัฒนาสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียน 2. จัดตั้งพิพิธภัณฑ์การเรียนรู้
เครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียน  3. พัฒนาทางด้านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว  4.  พัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกใน
การท่องเที่ยวภายในชุมชน 
 
Abstract 
 The purpose of this research is 1) to study tourists’ demand towards Dan Kwian 
community’s OTOP products, Nakhonratchasima province. 2) to compare the demand in the 
products categorized by personal characteristics, and 3) to study methods for linking OTOP 
products with Dan Kwian Community tourism, Nakhonratchasima  province. This research uses 
mixed method. Samples are 375 tourists that came to visit Dan Kwian community, 
Nakhonratchasima province and 15 persons are key informants for interview. Questionnaire and 
in-depth interview are used as research tools. Data analysis using statistical methods which are: 
frequency distribution, percentage, arithmetic mean, standard deviation, t-test, one-way 
ANOVA, and LSD multiple comparisons test. For qualitative data are analyzed by content 
analysis. 
 Research results that: 
 1. Tourists have demand in OTOP products and in tourist attraction sights of Dan 
Kwian community, Nakhonratchasima province in a quite high scale. Attraction, accessibility, 
ancillary service, amenity, and activity are respectively found as factors toward the demand in 
products. And factors for demand in tourist attraction sights are: attraction, accessibility, 
amenity, activity and ancillary service rank from the most to the least.  
 2. Comparing between tourist’s need in Dan Kwian community’s OTOP products, 
Nakhonratchasima province, based on their personalities - research found that tourists in 
different gender, age, education, and income have no differences in their needs towards the 
goods. Meanwhile occupation and domicile have caused different needs at 0.05 statistically. 
 3. Approaches to OTOP products to linking with Dan Kwian community tourism, 
Nakhonratchasima province: That should do the following: 1. Development of OTOP products 
community 2. Establishment the Museum for Dan Kwian OTOP Learning.  3. Development of 
tourism Activities  4. Development of tourism facilities within the community. 
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บทน า 
 โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (โอทอป) (One  Tambon  One  Product : OTOP)ได้เริ่ม
ด าเนินงานมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2544 มาถึงปัจจุบัน  ปัจจุบันมักเรียกทับศัพท์ว่าโอทอปหรือสินค้าโอทอป หรือ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนและท้องถิ่น สินค้าจากโครงการสามารถสร้างรายได้แก่ชุมชนในระดับที่น่าพอใจ ชุมชนต่างๆ 
สามารถผลิตสินค้าได้หลายประเภท  อาทิ  ผลิตภัณฑ์กลุ่มผลิตผลทางการเกษตร  อาหาร  หัตถกรรมและเครื่อง
จักสาน  สมุนไพรและแชมพู เครื่องปั้นดินเผา เป็นต้น ปัจจุบันสินค้าจากโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (โอ
ทอป) ได้รับความสนใจเป็นอย่างมากไม่เพียงแต่ตลาดภายในประเทศเท่านั้นขณะนี้ตลาดต่างประเทศบางแห่งได้
ให้ความสนใจในสินค้า โอทอปของไทยเป็นอย่างมากโดยเฉพาะญี่ปุ่น  เนื่องจากสินค้ าจากโครงการหนึ่งต าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์  (โอทอป) ของไทยมีความสวยงาม  มีเอกลักษณ์  แปลกใหม่ จึงสามารถดึงดูดความสนใจจาก
ตลาดต่างประเทศได้ในเวลาอันรวดเร็วรัฐบาลได้เล็งเห็นความส าคัญของสินค้าจากโครงการหนึ่งต าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์  (โอทอป) จึงได้ออกนโยบายและแผนงานต่างๆ อย่างต่อเนื่องเพื่อสนับสนุนและส่งเสริมให้สินค้าจาก
โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (โอทอป)  ได้มีโอกาสขยายตลาดออกสู่ต่างประเทศให้มากขึ้น เป็นการใช้
ทรัพยากรและวัตถุดิบของประเทศอย่างคุ้มค่า และเพิ่มแนวทางในการสร้างรายได้ให้แก่ชุมชนและประเทศ
รวมถึงการช่วยกระตุ้นและฟื้นฟูเศรษฐกิจของประเทศให้เติบโตอย่างยั่งยืนต่อไปในระยะยาว โครงการ “ หนึ่ง
ต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์” ยังเป็นแนวทางประการหนึ่งที่จะสร้างความเจริญแก่ชุมชนให้สามารถยกระดับฐานะความ
เป็นอยู่ของคนในชุมชนให้ดีขึ้น โดยการผลิตหรือจัดการทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถ่ิน ให้กลายเป็นสินค้าที่มีคุณภาพ  
มีจุดเด่นเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง ที่สอดคล้องกับวัฒนธรรมในแต่ละท้องถิ่น สามารถจ าหน่ายในตลาดทั้ง
ภายในประเทศและต่างประเทศ  โดยมีหลักการพื้นฐาน  3  ประการคือ 1)  ภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่สากล (Local 
Yet Global)  2)  พึ่งตนเองและคิดอย่างสร้างสรรค์ (Self- Reliance Creativity) 3) การสร้างทรัพยากรมนุษย์ 
(Human Resource Development)  ( คณะกรรมการ กอ.นตผ., 2546 )   
 อย่างไรก็ตามสินค้าโอทอปนอกจากจะสร้างรายได้จากการขายส่งหรือขายปลีกแล้ว  สินค้าบางชนิด
ยังเป็นของที่ระลึกเป็นสัญลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ  เป็นองค์ประกอบหนึ่งของการท่องเที่ยวเป็นสิ่งดึงดูด
ให้นักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมชมสินค้าและผลิตภัณฑ์มากขึ้น  ของที่ระลึกท าให้นึกถึงหรือคิดถึงซึ่งอาจหมายถึง
สัญลักษณ์แทนบุคคล เหตุการณ์ เรื่องราว ที่ได้รับ การออกแบบสร้างสรรค์ข้ึน เพื่อกระตุ้นเตือนหรือเน้นย้ าความ
ทรงจ าให้คิดถึงหรือนึกถึงอยู่เสมอ ในบุคคล เหตุการณ์ หรือเรื่องราว นั้นๆ ของที่ระลึกจึงถือเป็นการสร้าง
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นสัญลักษณ์ของบุคคล เรื่องราว และสถานที่ที่นักท่องเที่ยวมาเยี่ยมชมในช่วงระยะเวลาหนึ่ง ซึ่ง
หมายรวมถึงของฝากที่ซื้อกลับไปยังภูมิล าเนาเพื่อน าไปใช้สอยหรือน าไปฝากคนใกล้ชิด (ประเสริฐ ศรีรัตนา , 
2544) สินค้าที่ระลึกถือได้ว่าเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญของการเดินทางท่องเที่ยว เพราะนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่
ชอบการซื้อสินค้าและของที่ระลึกซึ่งพบว่ากิจกรรมแรกและกิจกรรมสุดท้ายที่นักท่องเที่ยวมักกระท าคือ  การซื้อ
สินค้าและของที่ระลึกแม้แต่นักธุรกิจที่เดินทางไปต่างประเทศหรือต่างท้องถิ่น  ก่อนกลับมัก จะพยายามหาซื้อ
สินค้าของที่ระลึกไปให้ครอบครัวหรือผู้ใกล้ชิด  นอกจากนี้ยังมีนักท่องเที่ยวจ านวนมากเดินทางท่องเที่ยวโดยมี
วัตถุประสงค์หลักเพื่อซื้อสินค้า  เช่น  คนไทยนิยมไปซื้อสินค้ายี่ห้อจากต่างประเทศ  เช่น  ฮ่องกง  สิงคโปร์  เป็น
ต้น  ดังนั้นการจ าหน่ายสินค้าที่ระลึกจึงมีบทบาทส าคัญต่อการท่องเที่ยว สินค้าที่ระลึกจึงมีความส าคัญ (บุญเลิศ  
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จิตตั้งวัฒนา, 2548)   เป็นส่วนหนึ่งของการท่องเที่ยวและเป็นสิ่งที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามาเที่ยวในที่นั้นๆ
เพิ่มข้ึน   
 จากการที่เครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียน  อ าเภอโชคชัย  จังหวัดนครราชสีมา  เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีชื่อเสียง  
ผลิตได้สวยงาม  รูปแบบหลากหลาย แต่ยังคงความดั้งเดิมของกรรมวิธีในการปั้น โดยใช้ดินสัมฤทธิ์บริเวณริม
แม่น้ ามูลซึ่งเป็นที่รู้จักกันโดยทั่วไป  ท าให้ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์  เป็นที่ต้องการของตลาดทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศ  ธุรกิจเคร่ืองปั้นดินเผาได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ  เช่น กรมส่งเสริมการส่งออก  กรมการพัฒนา
ชุมชนส่งเสริมให้เป็นสินค้าชุมชนหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์โอทอป  (ปาริชาติ  ดีผักแว่น, 2547) ท าให้ชาวบ้าน
พัฒนาความสามารถ ในการปั้น มีการรวมกลุ่มกันขึ้นในชุมชน จัดตั้งเครือข่ายองค์ความรู้ชุมชน กลุ่ม
ผู้ประกอบการเครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียน  กลุ่มเครือข่ายโอทอปด่านเกวียน โดยการด าเนินงานของคนในชุมชน 
ให้สอดรับกับภูมิปัญญาในท้องถิ่น มีเป้าหมายให้ชุมชนพึ่งตนเองได้อย่างยั่งยืน ผลักดันผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เข้าสู่
ระบบมาตรฐาน  เพื่อให้เป็นที่ยอมรับของผู้บริโภค การเติบโตของกลุ่มที่มั่นคง ชุมชนเข้มแข็ง รวมกลุ่มเป็น
เครือข่ายในทุกระดับ  พัฒนาชุมชนโดยชมุชน  เชื่อมโยงการท่องเที่ยว  สร้างรายได้ที่ยั่งยืนสบืทอดภูมิปัญญาสูรุ่น่
ลูกรุ่นหลาน  สร้างช่องทางการจ าหน่ายสินค้าแบบถาวรทั้งในประเทศและต่างประเทศ  เป็นแหล่งเรียนรู้ในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์โอทอป สู่สากลแบบยั่งยืน ชุมชนด่านเกวียนมีสินค้าและบริการที่เป็นเอกลักษณ์ ที่สามารถดึงดูด
นักท่องเที่ยวเข้าไปเยี่ยมชมชุมชนได้เป็นอย่างดี  แต่การท่องเที่ยวในชุมชนด่านเกวียนในช่วงเวลา 5 ปีที่ผ่านมามี
จ านวนนักท่องเที่ยวลดลงทุกปี (สถิตินักท่องเที่ยวส านักงานเทศบาลต าบลด่านเกวียน, 2557) ไม่เหมือนก่อนหน้า
นั้นที่การท่องเที่ยวชุมชนด่านเกวียนจัดอยู่ในเกณฑ์ดีเพราะในแต่ละปีจะมีนักท่องเที่ยวเดินทางมาเที่ยวชมและซื้อ
ผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาเป็นจ านวนมากท าให้ธุรกิจท่องเที่ยวและประชาชนที่ประกอบอาชีพเครื่องปั้นดินเผา มี
เงินหมุนเวียนปีละหลายล้านบาท 
 จากการศึกษาพบว่าสาเหตุของปัญหาดังกล่าวมีผลมาจากกลุ่มผู้ผลิตและผู้ประกอบการสินค้าโอทอป
ไม่เอาจริงเอาจังในการพัฒนาสินค้า  ยังคงผลิตสินค้าและผลิตภัณฑ์ออกมาในรูปแบบเดิมไม่พัฒนารูปแบบให้
หลากหลายเท่าที่ควร (ส านักวิจัยและบริการวิชาการ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์และส านักงานจังหวัดอุตรดิตถ์
, 2548) ขาดการส ารวจความต้องการจากผู้บริโภคและนักท่องเที่ยว  สินค้าบางอย่างไม่ตอบสนองต่อความ
ต้องการเท่าที่ควรจึงท าให้สินค้าขายไม่ได้  นักท่องเที่ยวซื้อสินค้าในปริมาณที่น้อยลง และสินค้าหรือบริการที่มี
ความเป็นนวัตกรรมมีจ านวนน้อยส่วนใหญ่มักจะเกิดจากการลอกเลียนแบบกัน นอกจากนั้นปัญหาที่ส าคัญในการ
พัฒนาเพื่อเพิ่มศักยภาพและขีดความสามารถในการแข่งขันเพื่อการส่งออก คือ ปัญหาด้านการผลิต ปัญหาด้าน
บรรจุภัณฑ์ปัญหาด้านการตลาด (ศศิเพ็ญ พวงสายใจ, 2551) ส่งผลให้รายได้ลดลงและ จ านวนนักท่องเที่ยวก็
ลดลงตามล าดับ กลุ่มผู้ประกอบการยังเน้นการขายสินค้าให้ได้ในปริมาณมากๆเพื่อให้มีรายได้เพิ่มขึ้นและธุรกิจมี
การเติบโต  แต่ขาดการส่งเสริมการน าสินค้าและผลิตภัณฑ์เข้ามาเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้า
และเพิ่มช่องทางการจัดจ าหน่าย  ซึ่งสินค้าโอทอปของชุมชนก็มีเสน่ห์และเอกลักษณ์ที่น่าสนใจพอสมควรอยู่แล้ว   
 จากเหตุนี้ข้าพเจ้าในฐานะนักศึกษา  สาขาวิชาพัฒนศึกษา  ที่มีภูมิล าเนาอยู่ในจังหวัดนครราชสีมา  
ได้เล็งเห็นถึงความส าคัญของสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียนที่มีชื่อเสียงและเป็นเอกลั กษณ์ของจังหวัด
นครราชสีมา ใช้เป็นจุดเด่นเชื่อมโยงการท่องเที่ยวให้เข้าไปในชุมชนเพื่อเพิ่มรายได้จากการขายสินค้าโอทอปแบบ
เดิม เป็นการเพิ่มช่องทางการตลาดและประชาสัมพันธ์สินค้าโอทอปของชุมชนให้เป็นที่รู้จักและนิยมมากขึ้น   
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เกิดการสร้างงานสร้างเงินในชุมชน  น าไปสู่ความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น  และชุมชนพึ่งตนเองได้เกิดการพัฒนาในระยะ
ยาวมีระบบมากข้ึนและเกิดความยั่งยืน  ผู้วิจัยจึงมุ่งพัฒนาหาแนวทางโดยใช้การศึกษาเป็นเครื่องมือในการพัฒนา  
โดยมีความสนใจที่จะพัฒนาแนวทางการเชื่อมโยงสินค้าโอทอปเพื่อการท่องเที่ยวชุมชนด่านเกวียน จังหวัด
นครราชสีมา  เพื่อหาแนวทางให้โอทอปเป็นที่ต้องการของนักท่องเที่ยว และเป็นสิ่งที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามา
ท่องเที่ยวในชุมชนให้มากขึ้น และเป็นการส่งเสริมสินค้าชุมชนให้มีการพัฒนาและเติบโตอย่างเป็นระบบในทุกๆ
ด้าน  ไม่ว่าจะเป็นด้านการพัฒนารูปแบบ ด้านการตลาด การประชาสัมพันธ์ เป็นต้น  อีกทั้งยังเป็นการสร้างความ
เข้มแข็งให้ชุมชน  สร้างการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน  บุคคลในชุมชนเกิดการพัฒนาตนเองส่งผลให้คนในชุมชน
มีคุณภาพ  อยู่ดีมีสุขในท้องถิ่นของตนเอง 
 
ค าถามการวิจัย 
 1. ความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา อยู่ใน
ระดับใด 
 2. ความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมาจ าแนก
ตามลักษณะส่วนบุคคล อยู่ในระดับใด 
 3. แนวทางในการเชื่อมโยงสินค้าโอทอปเพื่อการท่องเที่ยวของชุมชนด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา
มีลักษณะอย่างไร 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียน จังหวัด
นครราชสีมา 
 2. เพื่อเปรียบเทียบความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าโอทอปชุมชนด่ านเกวียน จังหวัด
นครราชสีมา จ าแนกตามลักษณะส่วนบุคคล 
 3. เพื่อศึกษาแนวทางการเชื่อมโยงสินค้าโอทอปเพื่อการท่องเที่ยวของชุมชนด่านเกวียน จังหวัด
นครราชสีมา 
 
สมมติฐานการวิจัย 
 นักท่องเที่ยวที่มีลักษณะส่วนบุคคลได้แก่  เพศ  อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ และถิ่นที่อยู่
แตกต่างกันจะมีความต้องการในสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา  แตกต่างกัน 
 
ขอบเขตการวิจัย 
 ขั้นตอนที่ 1  การวิจัยเชิงปริมาณ 
ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากร (Population) ที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้  คือ  นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวในชุมชนด่าน
เกวียน  จังหวัดนครราชสีมาโดยใช้จ านวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาเที่ยวในชุมชน ด่านเกวียน จังหวัด
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นครราชสีมาในปี 2557  (รายงานยอดผู้เข้าเยี่ยมชมศูนย์การเรียนรู้เทศบาลต าบลด่านเกวียน, 2557) จ านวน 
13,324  คน  เป็นฐานข้อมูลในการก าหนดจ านวนประชากร 
 กลุ่มตัวอย่าง (Samples)  คือ นักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวในชุมชนด่านเกวียนจังหวัดนครราชสีมา  
โดยเปิดตารางส าเร็จรูปของเครจซี่และมอร์แกน  (Krejcie  and   Morgan, 1970)  ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% 
โดยมีผู้ให้ข้อมูลคือนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มาเที่ยวในชุมชนด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา ในช่วงต้นปี 2558  
จ านวน 375คน  ได้มาโดยการสุ่มตัวอย่างแบบง่าย  (Simple Random Sampling ) 
 
 ขอบเขตด้านตัวแปรที่ศึกษา 
  ตัวแปรต้น  (Independent Variables) ประกอบด้วย  ลักษณะส่วนบุคคล  ประกอบด้วย เพศ  
อายุ  ระดับการศึกษา อาชีพ  รายได้  และถิ่นที่อยู่      
  ตัวแปรตาม (dependent Variables) ประกอบด้วย  ความต้องการในแหล่งท่องเที่ยวและสินค้า
โอทอปชุมชนด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา ของนักท่องเที่ยว  ได้แก่ ด้านความดึงดูดใจ  ด้านความสามารถใน
การเข้าถึงได้ง่าย ด้านบริการอ านวยความสะดวก ด้านความประทับใจ และด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว    
 
 ขั้นตอนที่ 2  การวิจัยเชิงคุณภาพ 
 ผู้ให้ข้อมูลหลัก   (Key  Informants) จ านวน 15 คน   ประกอบด้วย 
  1. ประธานกลุ่มผู้ประกอบการเครื่องปั้นดินเผา จ านวน 1 คน 
  2. ประธานเครือข่ายโอทอป จ านวน 1 คน 
  3. คณะกรรมการกลุ่มผู้ประกอบการเครื่องปั้นดินเผา จ านวน 3  คน 
  4. คณะกรรมการเครือข่ายโอทอป จ านวน  3 คน 
  5. ส่วนพัฒนาการท่องเที่ยว ส านักงานเทศบาลต าบลด่านเกวียน จ านวน 3 คน 
  6. พัฒนาชุมชนจังหวัดนครราชสีมา 1  คน 
  7. เจ้าหน้าที่การท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดนครราชสีมา 1 คน 
  8. การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) จังหวัดนครราชสีมา 1 คน 
  9. สมาคมธุรกิจการท่องเที่ยวจังหวัดนครราชสีมา 1  คน 
 โดยเลือกแบบเจาะจง  (Purposive Selection) และใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 1. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยผู้วิจัยใช้เคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัย 2  ชนิด ได้แก ่
  1.1 แบบสอบถามเกี่ยวกับความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวใน
ชุมชนด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา  แบ่งเป็น 2 ส่วน  คือส่วนที่เกี่ยวกับสถานที่และแหล่งท่องเที่ยวในชุมชน
ด่านเกวียน  และส่วนที่เก่ียวกับสินค้าโอทอป  โดยใช้แนวคิดหลักการของทรัพยากรท่องเที่ยว (Dickman, 1996)  
แบ่งออกเป็น 5 ด้าน  ได้แก่   1)  ด้านความดึงดูดใจ    2)  ด้านความสามารถในการเข้าถึงได้ง่าย    3)  ด้าน
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บริการอ านวยความสะดวก 4)  ด้านความประทับ  5)  ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว  ซึ่งข้อค าถามมีลักษณะค าถาม
ปลายปิดแบบมาตราส่วนประเมินค่า  ( Rating Scale ) 5 ระดับ 
  1.2 แบบสัมภาษณ์เชิงลึกประกอบไปด้วยข้อค าถามที่เกี่ยวกับการพัฒนาสินค้าโอทอปและแหล่ง
ท่องเที่ยวในชุมชนด่านเกวียนเพื่อเป็นการเชื่อมโยงการท่องเที่ยว  เช่น  ภาพรวมของโอทอป และการท่องเที่ยว  
ความต้องการของผู้เก่ียวข้อง และนักท่องเที่ยวเป็น   แนวทางในการพัฒนาสินค้า โอทอปชุมชนด่านเกวียนให้ได้
มาตรฐาน  มีคุณภาพ  และตอบสนองความต้องการของลูกค้าหรือนักท่องเที่ยว   แนวทางส่งเสริมให้สินค้าโอทอ
ปชุมชนด่านเกวียนเป็นส่วนเชื่อมโยงการท่องเที่ยว  ความน่าสนใจ  เสน่ห์  และจุดเด่นของสินค้าโอทอปชุมชน
ด่านเกวียน  การผลิต การขาย จุดจ าหน่าย ราคา ผลิตภัณฑ์  และอื่นๆ การบริหารจัดการในเร่ืองของการส่งเสริม
การท่องเที่ยวในชุมชนด่านเกวียน  การสร้างเครือข่ายและการรวมกลุ่มเพื่อพัฒนาสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียน   
 2. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  2.1 การศึกษาวิจัยคร้ังนี้ ผู้วิจัยได้ท าการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยมีขั้นตอนต่างๆดังต่อไปนี้ 
  ผู้วิจัยน าแบบสอบถามที่ผ่านการพัฒนาปรับปรุงจนมีคุณภาพในระดับที่ยอมรับได้ พร้อมน า
หนังสือขออนุญาตในการเข้าไปเก็บรวบรวมข้อมูล  ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง โดยการให้
กลุ่มตัวอย่างเป็นผู้ตอบแบบสอบถามด้วยตนเอง จนได้ตามจ านวนที่ก าหนดไว้  จากนั้นรวบรวมแบบสอบถามที่ได้
จากการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง ตรวจสอบความสมบูรณ์ของแบบสอบถามโดยเลือกแบบสอบถามที่มีข้อมูล
ครบถ้วนสมบูรณ์ จึงน าแบบสอบถามทั้งหมดมาจัดระเบียบข้อมูล แล้วท าการวิเคราะห์ข้อมูล  ซึ่งเก็บจากกลุ่ม
ตัวอย่างจ านวน 375  คน  คิดเป็น  ร้อยละ  100   
  2.2 การเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก 
    2.2.1 ผู้วิจัยได้ติดต่อประสานงานกับบัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศิลปากร เพื่อท าหนังสือ
ในการขอความอนุเคราะห์ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
    2.2.2 ผู้วิจัยนัดวัน-เวลาในการสัมภาษณ์กับให้ผู้ให้ข้อมูลทราบล่วงหน้าก่อน 
    2.2.3 ผู้วิจัยด าเนินการสัมภาษณ์ด้วยตนเองตามประเด็นที่ได้ก าหนดไว้ และประเด็นอื่นๆ 
เพิ่มเติมที่ได้จากการสัมภาษณ์ 
 3. การวิเคราะห์ข้อมูล 
  3.1 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณ 
  การศึกษาวิจัยครั้งนี้  ผู้วิจัยได้ท าการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูปส าหรับ การวิจัย 
และใช้สถิติในการวิจัยคร้ังนี้ 
    3.1.1 วิเคราะห์ข้อมูลลักษณะส่วนบุคคล ใช้สถิติการแจกแจงความถี่  (Frequency) และ
ร้อยละ (Percentage) 

    3.1.2 การวิเคราะห์ความต้องการของนักท่องเที่ยวโดยใช้ค่าเฉลี่ย ( X ) และส่วนเบี่ยงเบน 
มาตรฐาน (S.D.) เกณฑ์การแปลผลของเบสและคาห์น (Best & kahn, 1998) ดังนี้  
  ค่าเฉลี่ย  4.51 – 5.00  หมายถึง ความความต้องการของนักท่องเที่ยวระดับมากที่สุด 
  ค่าเฉลี่ย  3.51 – 4.50  หมายถึง ความต้องการของนักท่องเที่ยวระดับมาก 
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      ค่าเฉลี่ย  2.51 – 3.50  หมายถึง ความต้องการของนักท่องเที่ยวระดับปานกลาง 
    ค่าเฉลี่ย  1.51 – 2.50  หมายถึง ความต้องการของนักท่องเที่ยวระดับน้อย 
     ค่าเฉลี่ย  1.00 – 1.50  หมายถึง ความต้องการของนักท่องเที่ยวระดับน้อยที่สุด 
  
    3.1.3 การวิเคราะห์ข้อค าถามปลายเปิดด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) 
        3.1.4 การเปรียบเทียบลักษณะส่วนบุคคล  ได้แก่  เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  อาชีพ  
รายได้  และถิ่นที่อยู่  กับความต้องการในสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียนแตกต่างกัน  ใช้การทดสอบค่าที (t-test)  
และการทดสอบความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way ANOVA)  และ  การวิเคราะห์เปรียบเทียบพหุคูณใช้
วิธี Least  Square  Difference : LSD 
  3.2 การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ 
    3.2.1 ผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้จากการศึกษาทั้งการศึกษาจากเอกสารและจากการสัมภาษณ์            
มารวบรวม  
    3.2.2 จัดระบบข้อมูลให้เป็นระเบียบ แยกเป็นประเด็นและหัวข้อจากข้อมูลที่ได้จาก
การศึกษา หากข้อมูลยังขาดความชัดเจนหรือมีความบกพร่องจะด าเนินการเข้าไปศึกษาในพื้นที่เพิ่มเติม 
    3.2.3 น าข้อมูลที่ได้จัดระเบียบและแยกประเด็นแล้ว วิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์โดย
ใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) แล้วน าเสนอในรูปแบบเชิงพรรณนา 
 
ผลการวิจัย 
 จากการวิเคราะห์ข้อมูลผู้วิจัยได้สรุปประเด็นส าคัญในการวิจัยดังนี้ 
  1. นักท่องเที่ยวมีความต้องการในสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียนและความต้องการในสถานที่และ
แหล่งท่องเที่ยวในชุมชนด่านเกวียน โดยรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาแล้วพบว่าความต้องการในสินค้าโอทอ
ปชุมชนด่านเกวียน โดยเรียงจากมากไปหาน้อยได้ดังนี้ คือ ด้านความดึงดูดใจ ด้านความสามารถในการเข้าถึงได้
ง่าย ด้านบริการและอ านวยความสะดวก ด้านความประทับใจ และด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว ส่วนความต้องการ
ในสถานที่และแหล่งท่องเที่ยวในชุมชนดา่นเกวียน โดยเรียงจากมากไปหาน้อยได้ดังนีค้ือ ด้านความดึงดูดใจ  ด้าน
ความสามารถในการเข้าถึงได้ง่าย ด้านความประทับใจ  กิจกรรมการท่องเที่ยว และด้านบริการและอ านวยความ
สะดวก   
  2. เมื่อเปรียบเทียบระหว่างความต้องการในสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียนของนักท่องเที่ยวตาม
ลักษณะส่วนบุคคล  พบว่า  นักท่องเที่ยวมีความต้องการในสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียน  จ าแนกตาม  เพศ  
อายุ  ระดับการศึกษา  และรายได้ที่แตกต่างกันมีความต้องการ  ไม่แตกต่างกัน  ขณะที่อาชีพและถิ่นที่อยู่
แตกต่างกัน  มีความต้องการแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05   
  3. แนวทางเชื่อมโยงสินค้าโอทอปเพื่อการท่องเที่ยวชุมชนด่านเกวียน  จังหวัดนครราชสีมา  
พบว่า  1. พัฒนาสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียน  2. จัดตั้งพิพิธภัณฑ์การเรียนรู้เครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียน 3. 
พัฒนาทางด้านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว  4.  พัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกในการท่องเที่ยวภายในชุมชน 
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อภิปรายผลการวิจัย 
 จากสรุปผลการวิจัย ผู้วิจัยสามารถน ามาอภิปรายผลได้ดังนี้ 
 1. ความต้องการของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในชุมชนด่านเกวียน 
  1.1 ผลการวิจัยพบว่าความต้องการในสถานที่และแหล่งท่องเที่ยวในชุมชนด่านเกวียนโดยรวมอยู่
ในระดับมาก  เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่า อยู่ในระดับมากจ านวน 4 ด้าน โดยเรียงค่าเฉลี่ยระดับความต้องการ
จากมากไปหาน้อยดังนี้  ด้านความดึงดูดใจ  ด้านความสามารถใน การเข้าถึงได้ง่าย  ด้ านความประทับใจ ด้าน
กิจกรรมการท่องเที่ยวตามล าดับ  และอีก 1 ด้าน  มีความต้องการอยู่ในระดับปานกลาง  คือด้านบริการและ
อ านวยความสะดวก   
  ทั้งนี้เนื่องจากทฤษฎีความต้องการตามล าดับขั้นของอับบลาฮัม มาสโลว์ (Abraham  Maslow 
1954) ที่ว่ามนุษย์เป็นสัตย์ที่มีความต้องการเสมอและความต้องการของมนุษย์มีลักษณะ  เป็นสากล โดยแบ่ง
ความต้องการของมนุษย์ออกเป็น 5 ขั้น คือ ความต้องการทางสรีระ  (Physiological  Need) ความต้องการ
สวัสดิภาพ (Safety  Need) ความต้องการทางสังคม ความรัก  และความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล (Social  Need  
and  Esteem  Need) ความต้องการเกียรติยศชื่อเสียงและความนับถือตนเอง (Esteem Need) ความต้องการ
พัฒนาศักยภาพของตนเอง (Self-actualization  Need) (ศักดิ์ไทย  สุรกิจบวร , 2545) ซึ่งสอดคล้องกับทฤษี
แรงจูงใจทางการท่องเที่ยว (Tourism  Motivation) ที่กล่าวไว้ว่า  สิ่งที่กระตุ้นให้นักท่องเที่ยวไปในสถานที่ต่างๆ
เพื่อตอบสนอง ความต้องการของตนเอง ซึ่งโดยปกตินักท่องเที่ยวจะเดินทางหรือไม่นั้นจะมีแรงจูงใจ 
(Motivation)  ที่ส าคัญอยู่ 4 ด้าน คือ แรงจูงใจทางด้านกายภาพ (Physical Motivation) แรงจูงใจทางด้าน
วัฒนธรรม  (Culture  Motivation)  แรงจูงใจด้านส่วนตัว (Interpersonal  Motivation) แรงจูงใจด้านสถานที่
และชื่อเสียง (Prestige  and  Status  Motivation) (McIntosh  and Goeldner, 1986) หากความต้องการ
ดังกล่าวได้รับการตอบสนองได้อย่างดี  คนจะมีพฤติกรรมการแสดงออกต่างๆ  เพื่อตอบสนองความต้องการของ
ตนเองหรอือาจกล่าวได้ว่าความรู้สึกความต้องการที่เกิดขึ้นภายในตัวบุคคลจะกระตุ้นให้คนที่มีความต้องการที่จะ
เดินทาง  สามารถอธิบายได้ว่าการพิจารณาในด้านต่างๆของสถานที่และแหล่งท่องเที่ยวในชุมชนด่านเกวียน
ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวได้ดังนี้ 
 ด้านดึงดูดใจในการท่องเที่ยวชุมชนด่านเกวียนได้เรียนรู้ความส าคัญทางประวัติศาสตร์และประวัติของ
ชุมชนด่านเกวียน ทราบความเป็นอยู่วิถีชีวิตของคนในชุมชน ศิลปวัฒนธรรมประเพณีต่างๆที่เป็นเอกลักษณ์ของ
ชุมชน 
 ด้านความสามารถ ในการเข้าถึงได้ง่าย  ชุมชนด่านเกวียนการเดินทางมีความสะดวกปลอดภัย  
ระยะเวลาในการเดินทางจากตัวจังหวัดไม่นาน  มีป้ายประชาสัมพันธ์เป็นระยะ    ถนนหนทางเข้าสู่แหล่ง
ท่องเที่ยวมีความพร้อมและการเดินทางไปได้ทั้งรถส่วนตัวและรถโดยสารสาธารณะ 
 ด้านความประทับใจ  ผู้ประกอบการและคนในชุมชนมีอัธยาศัยดี แนะน าและพาเลือกชมสินค้าอย่าง
เป็นกันเอง สถานที่ท่องเที่ยวมีความเป็นระเบียบสะอาดเรียบร้อย มีการจัดร้าน  อย่างสวยงามน่าเข้าไปเยี่ยมชม
และเลือกซื้อสินค้า 
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 ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว  เป็นแหล่งพักผ่อนหย่อนใจ เหมาะกับทุกเพศทุกวัย  เป็นการท่องเที่ยว
เชิงการศึกษาได้ทั้งความรู้และความเพลิดเพลิน กิจกรรมการท่องเที่ยวมีความน่าสนใจและเป็นการเพิ่ม
ประสบการณ์ใหม่ในการท่องเที่ยว 
 ด้านบริการและอ านวยความสะดวก  มีศูนย์ตอนรับนักท่องเที่ยว  ร้านค้า  ร้านอาหาร  ลานจอดรถ 
สุขา ที่มีความพร้อม ผู้ประกอบการและเจ้าหน้าที่ที่ให้การต้อนรับที่เพียงพอ 
  จากข้อมูลข้างต้นกล่าวได้ว่า  นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ต้องการการตอบสนองทางด้านร่างกาย  
ต้องการได้รับความปลอดภัย  ต้องการการยอมรับและยกย่องนับถือจากสังคม ต้องการเสริมความเชื่อมั่นและ
ศักดิ์ศรีของตนเอง  ต้องการการเรียนรู้ประสบการณ์ใหม่ๆ ดังนั้น หากนักท่องเที่ยวได้รับการตอบสนองความ
ต้องการจากสถานที่และแหล่งท่องเที่ยวในชุมชนด่านเกวียน  อยู่ในระดับมาก  แรงจูงใจในการท่องเที่ยวที่
ส าคัญๆ และกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวเดินทาง  มาท่องเที่ยวในชุมชนด่านเกวียนจึงมากเช่นกัน  ดังนั้นความ
ต้องการในการมาท่องเที่ยวในชุมชนด่านเกวียนโดยรวมและรายด้านอยู่ในระดับมาก (ยกเว้นในด้านบริการและ
อ านวยความสะดวก) ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ  จุฑามาศ  คงสวัสดิ์  (2550)  ได้ท าวิจัยเรื่องแนวทางการ
ส่งเสริม  การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเมืองโบราณอู่ทอง  จังหวัดสุพรรณบุรี  พบว่านักท่องเที่ยวมีแรงจูงใจในการ
ท่องเที่ยวโดยรวมอยู่ในระดับมาก 
       1.2 ผลการวิจัยพบว่าความต้องการสินค้าโอทอปของชุมชนด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา  
โดยรวมอยู่ในระดับมาก  เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านแล้วพบว่านักท่องเที่ยวให้ ความต้องการอยู่ในระดับมาก
ทั้งหมด  สอดคล้องกับงานวิจัยของณรงค์ชัย  นวลจันทร์ (2552) ได้ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้าหนึ่ง
ต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ของนักศึกษาภาคพิเศษ  มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี  พบว่าในภาพรวมอยู่ในระดับมากทุก
ด้าน  สอดคล้องกับงานวิจัยของนพปฎล เอกผักนาก (2552) ได้ศึกษาปัจจัยและการตัดสินใจซื้อของลูกค้าที่มีต่อ
การบริหารจัดการมีดอรัญญิกโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  ผลการวิจัย
พบว่า ลูกค้ามีระดับการตัดสินใจซื้อมีดอรัญญิก โดยภาพรวม มีการตัดสินใจซื้ออยู่ในระดับมาก    ทุกด้าน แล้ว
ยังสอดคล้องกับงานวิจัยของณิชชิศา  จันทรมาลา (2553) ได้ศึกษาเรื่องความคาดหวังและความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคที่มีต่อการจัดการการท่องเที่ยว  กรณีศึกษา  การท่องเที่ยวเกาะเกร็ด  ต าบลเกาะเกร็ด  อ าเภอปากเกร็ด  
จังหวัดนนทบุรี  พบว่าระดับความคาดหวังของนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาเที่ยวในเกาะเกร็ดโดยรวมอยู่ในระดับ
มาก  นอกจากนั้นยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ    จรัสสินี  สุวีรานนท์ (2551) ได้ศึกษาวิจัยเรื่องความพึงพอใจ
ของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าของฝากประเภทอาหารในจังหวัดกาญจนบุรี  ผลการวิจัยพบว่า  ความพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าของฝากประเภทอาหารในจังหวัดกาญจนบุรี  ในกลุ่มอาหารหวาน  กลุ่มอาหารแปรรูป  
และกลุ่มอาหารส าเร็จรูปประเภทน้ าพริก  ด้านคุณลักษณะ  ราคา  บรรจุภัณฑ์  และการส่งเสริมการขาย  พบว่า  
มีความพึงพอใจทุกกลุ่มอาหารเป็นเช่นเดียวกัน  คือมีความพึงพอใจด้านคุณลักษณะ ราคา  และบรรจุภัณฑ์  อยู่
ในระดับมาก  และสอดคล้องกับงานวิจัยของพระรุ่งธรรม คุ้มกระทึก  (2554) ได้ศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยว
และความต้องการในการพัฒนาตลาดริมน้ าวัดดอนหวายของนักท่องเที่ยวชาวไทย  พบว่า  ความต้องการในการ
พัฒนาตลาดริมน้ าดอนหวายโดยแบ่งเป็นรายด้านดังนี้  ด้านลักษณะทางกายภาพของแหล่งท่องเที่ยว  ด้าน
ลักษณะการจัดการและการบริการของแหล่งท่องเที่ยว  ด้านสังคมและศิลปวัฒนธรรม  ด้านการรักษาคุณภาพ
สิ่งแวดล้อม  และด้านเศรษฐกิจ  การพัฒนาอาชีพ  สินค้าและบริการพบว่า  อยู่ในระดับมาก 
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2. เปรียบเทียบระดับความต้องการจ าแนกตามลักษณะส่วนบุคคล 
       2.1  เมื่อเปรียบเทียบระหว่างความต้องการในสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียนของนักท่องเที่ยว
แตกต่างกันเมื่อจ าแนกตามอาชีพ พบว่า  ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ  มีค่าเฉลี่ยความต้องการในสินค้าโอทอ
ปชุมชนด่านเกวียน  มากกว่า  พนักงานบริษัทเอกชน  รับจ้างทั่วไป   มีค่าเฉลี่ยความต้องการในสินค้าโอทอปชุม
ชนด่านเกวียน  มากกว่า  พนักงานบริษัทเอกชนและนักเรียน/นักศึกษา  และธุรกิจส่วนตัวกับอื่นๆ เกษียณ/
เกษตรกร  มีค่าเฉลี่ยความต้องการในสินค้า โอทอปชุมชนด่านเกวียนมากกว่าพนักงานบริษัทเอกชน  ทั้งนี้
เนื่องจากการด ารงชีวิตของมนุษย์จ าเป็นต้องมีทั้งการประกอบอาชีพเพื่อเลี้ยงชีพควบคู่ไปกับการนันทนาการ  
เนื่องจากการประกอบอาชีพของมนุษย์ก่อให้เกิดความตึงเครียด  จึงต้องมีการนันทนาการ เพื่อการผ่อนคลาย
ความเครียดในยามว่าง  ซึ่งนันทนาการรูปแบบหนึ่งที่นิยมกันมากคือ การท่องเที่ยว (บุญเลิศ ตั้งจิตวัฒนา,   
2548) และอาชีพแต่ละอาชีพย่อมมีลักษณะรูปแบบและวิธีการต่างกันจึงมีผลท าให้คนที่มีความรู้ความสามารถ  
ทักษะ  ประสบการณ์  ความเชื่อและทัศนคติที่แตกต่างกัน  สอดคลองกับงานวิจัยของจุฑามาศ  คงสวัสดิ์  
(2550)  ได้ท าวิจัยเรื่องแนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเมืองโบราณอู่ทอง  จังหวัดสุพรรณบุรี   
ผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยวที่มีอาชีพแตกต่างกัน  จะมีระดับแรงจูงใจในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนาธรรมเมือง
โบราณอู่ทอง  ในภาพรวมแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05  เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านในด้านต่างๆ 
ทั้ง 6 ด้าน  ได้แก่  ด้านสิ่งดึงดูดใจในการท่องเที่ยว  ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก  ด้านการบริการ  ด้านการ
เดินทาง  ด้านการประชาสัมพันธ์  และด้านจุดมุ่งหมายในการท่องเที่ยว  พบว่าทุกด้านแตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ 0.05 ซึ่งยังสอดคล้องกับงานวิจัยของพิสมัย ประชานันท์ และคณะ (2550) ได้ศึกษา
พฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว กลุ่มจังหวัดอีสานใต้  ผลการวิจัยพบว่า
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอาชีพต่างกัน  มีความพึงพอใจภายหลังจากการบริโภคผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวด้าน
ผลิตภัณฑ์ของฝากของที่ระลึก  แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และยังสอดคล้องกับงานวิจัย
ของพระรุ่งธรรม  คุ้มกระทึก  (2554)  ได้ศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวและความต้องการในการพัฒนาตลาด
ริมน้ าวัดดอนหวายของนักท่องเที่ยวชาวไทย  พบว่า  ความแตกต่างระหว่างความต้องการในการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวตลาดริมน้ า วัดดอนหวาย  ของนักท่องเที่ยวชาวไทยแตกต่างกัน จ าแนกตาม อาชีพ  พบว่า  
ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ  มีค่าเฉลี่ยความต้องการในการพัฒนาการท่องเที่ยวตลาดริมน้ าวัดดอนหวาย  
มากกว่า ลูกจ้างภาครัฐ/เอกชน  และพนักงานบริษัทเอกชน และเกษตรกร  
  2.2 เมื่อเปรียบเทียบระหว่างความต้องการในสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียนของนักท่องเที่ยว
แตกต่างกันเมื่อจ าแนกตามถิ่นที่อยู่  พบว่า  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีค่าเฉลี่ย ความต้องการในสินค้าโอทอ
ปชุมชนด่านเกวียน  มากกว่า กรุงเทพฯปริมณฑลและภาคกลาง  ในแง่ปัจจัยทางภูมิศาสตร์ (Geographic  
factor)  ซึ่งนักจิตวิทยา Adler  Fedler (1964)  เสนอข้อคิดทางพฤติกรรมมนุษย์ว่า “คนมักจะแสวงหาสิ่งที่
ตนเองไม่มีหรือแสวงหาสิ่งที่แตกต่างไปเพื่อชดเชยสิ่งที่ตนไม่มี” ดังนั้นนักท่องเที่ยวจะนิยมเดินทางไปยังสถานที่
ท่องเที่ยวที่มีลักษณะภูมิประเทศ  ภูมิอากาศ  และสภาพแวดล้อมที่แตกต่างไปจากของตน  เป็นการเรียนรู้
ประสบการณ์ที่แตกต่างกันออกไป หรือหาสิ่งที่ชดเชยที่ตนไม่มี ปัจจัยทางภูมมิศาสตร์จึงเป็นปัจจัยที่ท าให้
นักท่องเที่ยวเดินทางไปยังสถานที่ที่มีลักษณะที่แตกต่างจากประเทศหรือท้องถิ่นของตน ส่งผลให้มีแรงจูงใจใน
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ทางด้านวัฒนธรรมและการศึกษา (Cultural / Personal  Education  Motives)  ได้แก่  แรงจูงใจในด้านความ
อยากรู้อยากเห็น  ต้องการศึกษาหาความรู้  อยากรู้จักผู้คน  สถานที่และประเทศที่ไม่เคยรู้จักมาก่อน  มีความ
สนใจอยากรู้เร่ืองศิลปะ  วัฒนธรรม  ดนตรี  สถาปัตยกรรม  นาฏศิลป์  ศิลปะพื้นบ้าน  เทศกาล  สถานที่ต่างๆ  
ที่มีความส าคัญทางประวัติศาสตร์และโบราณคดี  สนใจเรื่องธรรมชาติ  สนใจว่าชาติอื่นๆมีความเป็นอยู่อย่างไร  
เช่น  การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์  (Eco-Tourism) เป็นต้น (สุรีรัตน์ เตชาทวีวรรณ , 2544 ) มีความ
แตกต่างกันด้วย สอดคล้องกับงานวิจัยของของพระรุ่งธรรม  คุ้มกระทึก (2554) ได้ศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยว
และความต้องการในการพัฒนาตลาดริมน้ าวัดดอนหวายของนักท่องเที่ยวชาวไทย  พบว่าภูมิล าเนาในจังหวัด
นครปฐมและกรุงเทพมหานคร ค่าเฉลี่ยของความต้องการในการพัฒนาการท่องเที่ยวตลาดริมน้ าวัดดอนหวาย  
มากกว่า  ต่างจังหวัด  และสอดคล้องกับงานวิจัยของฐิติรัตน์ สัตย์ซื่อ (2554)  ได้ศึกษาความคาดหวังและความ
พึงพอใจต่อการให้บริการของธุรกิจโฮมสเตย์ในจังหวัดสงขลา  ผลการวิจัยพบว่า  นักท่องเที่ยวมีความคาดหวัง
และความพึงพอใจต่อการให้บริการของกลุ่มธุรกิจโฮมสเตย์โดยรวมอยู่ในระดับมาก  ทั้งนี้นักท่องเที่ยวที่ภูมิล าเนา  
แตกต่างกันมีความพึงพอใจต่อ  การให้บริการโดยรวมแตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ   
  2.3 เมื่อเปรียบเทียบระหว่างความต้องการในสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียนของนักท่องเที่ยว
แตกต่างกันเมื่อจ าแนกตาม  เพศ  พบว่า ไม่แตกต่างกัน  สอดคล้องกับงานวิจัยของจรัสสินี  สุวีรานนท์ (2551)ได้
ศึกษาวิจัยเรื่องความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าของฝากประเภทอาหารในจังหวัดกาญจนบุรี  
ผลการวิจัยพบว่า  เมื่อเปรียบเทียบความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าของฝากประเภทอาหารในจังหวัด
กาญจนบุรี จ าแนกตามเพศ กลุ่มอาหารแปรรูปและกลุ่มอาหารส าเร็จรูปประเภทน้ าพริก  นักท่องเที่ยวมีความพึง
พอใจไม่แตกต่างกัน และสอดคล้องกับงานวิจัยของณรงค์ชัย นวลจันทร์ (2552) ได้ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการเลือก
ซื้อสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ของนักศึกษาภาคพิเศษ  มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี ผลการเปรียบเทียบ
ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้าหนึ่งต าบล  หนึ่งผลิตภัณฑ์ของนักศึกษาภาคพิเศษ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพ
สตรี  เมื่อจ าแนกตามเพศ พบว่ามีระดับปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไม่แตกต่าง
กันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
  2.4 เมื่อเปรียบเทียบระหว่างความต้องการในสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียนของนักท่องเที่ยว
แตกต่างกันเมื่อจ าแนกตาม อายุ สอดคล้องกับงานวิจัยของพระรุ่งธรรม คุ้มกระทึก ได้ศึกษาพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวและความต้องการในการพัฒนาตลาดริมน้ าวัดดอนหวายของนักท่องเที่ยวชาวไทย ผลการวิจัยพบว่า  
เมื่อเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างความต้องการในการพัฒนาการท่องเที่ยวตลาดริมน้ าวัดดอนหวายของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยแตกต่างกัน จ าแนกตาม  อายุ มีค่าเฉลี่ยความต้องการในการพัฒนาการท่องเที่ยวตลาด
ริมน้ าวัดดอนหวายไม่แตกต่างกัน และสอดคล้องกับงานวิจัยของจรัสสินี สุวีรานนท์ (2551) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง
ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าของฝากประเภทอาหารในจังหวัดกาญจนบุรี ผลการวิจัยพบว่า เมื่อ
เปรียบเทียบความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าของฝากประเภทอาหารในจังหวัดกาญจนบุรี จ าแนกตาม
อายุ กลุ่มอาหารหวานและอาหารส าเร็จรูปประเภทน้ าพริก  มีความพึงพอใจไม่แตกต่างกัน 
  2.5 เมื่อเปรียบเทียบระหว่างความต้องการในสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียนของนักท่องเที่ยว
แตกต่างกันเมื่อจ าแนกตาม ระดับการศึกษา  พบว่า  ไม่แตกต่างกัน สอดคล้องกับงานวิจัยของสุมาลี  สุขเขตต์  
(2549) ได้ศึกษาความต้องการของนักท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาที่มีต่อการพักรีสอร์ทเชิงอนุรักษ์  
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ผลการวิจัยพบว่า  เมื่อเปรียบเทียบความต้องการ ระดับการศึกษา   ที่แตกต่างกันมีผลต่อความต้องการพักรีสอร์
ทเชิงอนุรักษ์ไม่แตกต่างกัน และสอดคล้องกับงานวิจัยของจรัสสินี  สุวีรานนท์ (2551)  ได้ศึกษาวิจัยเร่ืองความพึง
พอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าของฝากประเภทอาหารในจังหวัดกาญจนบุรี  ผลการวิจัยพบว่า  เมื่อ
เปรียบเทียบความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าของฝากประเภทอาหารในจังหวัดกาญจนบุรี จ าแนกตาม
ระดับการศึกษา กลุ่มอาหารหวานและอาหารส าเร็จรูปประเภทน้ าพริก มีความพึงพอใจไม่แตกต่างกัน  
  2.6 เมื่อเปรียบเทียบระหว่างความต้องการในสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียนของนักท่องเที่ยว
แตกต่างกันเมื่อจ าแนกตามรายได้  พบว่า ไม่แตกต่างกัน  สอดคล้องกับงานวิจัยของของจรัสสินี   สุวีรานนท์ 
(2551) ได้ศึกษาวิจัยเร่ืองความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าของฝากประเภทอาหารในจังหวัดกาญจนบรุี  
ผลการวิจัยพบว่า  เมื่อเปรียบเทียบความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวที่มีต่อสินค้าของฝากประเภทอาหารในจังหวัด
กาญจนบุรี จ าแนกตามรายได้  กลุ่มอาหารหวาน อาหารแปรรูป  และอาหารส าเร็จรูปประเภทน้ าพริก  มีความ
พึงพอใจไม่แตกต่างกัน และสอดคล้องกับงานวิจัยของณรงค์ชัย นวลจันทร์ (2552) ได้ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการ
เลือกซื้อสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ของนักศึกษาภาคพิเศษ  มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี  ผลการ
เปรียบเทียบปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้าหนึ่งต าบล  หนึ่งผลิตภัณฑ์ของนักศึกษาภาคพิเศษ  มหาวิทยาลัย
ราชภัฏเทพสตรี  เมื่อจ าแนกตามรายได้  พบว่ามีระดับปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้า    หนึ่งต าบล  หนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
 3. แนวทางการเชื่อมโยงสินค้าโอทอปเพื่อการท่องเที่ยวชุมชนด่านเกวียน พบว่า ควรด าเนินการดังนี้            
1. พัฒนาสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียน  2. จัดตั้งพิพิธภัณฑ์การเรียนรู้เครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียน  3. พัฒนา
ทางด้านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว  4. พัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกในการท่องเที่ยวภายในชุมชน สอดคล้องกับ
งานวิจัยของนาม (Vu Nam, 2009) ได้ศึกษา การพัฒนาการท่องเที่ยวหมู่บ้าน OVOP  ในชนบทของเวียดนาม  
พบว่า ชุมชนท้องถิ่นต้องได้รับการฝึกอบรมในทักษะธุรกิจการท่องเที่ยว  องค์กรธุรกิจ  และการตลาด รัฐบาล
ควรจัดตั้งคณะกรรมการระดับชาติ  เพื่อด าเนินการ OVOP  และการท่องเที่ยว  การท่องเที่ยว OVOP  ดังกล่าวมี
บทบาทส าคัญในการพัฒนาและฟื้นฟูชนบท  แต่หากขาดการบริหารจัดการที่ดี  การท่องเที่ยวอาจก่อให้เกิด
อันตรายต่อชุมชนท้องถิ่น  เช่น  วิถีชีวิต  สิ่งแวดล้อมในชุมชน  เป็นต้น  การพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวใน
หมู่บ้าน  การด าเนินชีวิตของชาวบ้านอาจได้รับผลกระทบจากวัฒนธรรมใหม่ที่เข้ามาจากผู้มาเยือน  หรืออาจ
ส่งผลกระทบทางสังคม  เช่น  มีการเปิดสถานบริการ  การค้าประเวณี  การลักขโมย เกิดอาชญากรรม  
สภาพแวดล้อมในชุมชนล้มสลาย หากผู้ประกอบการ   หวังผลก าไรเกินไปสินค้าที่ผลิตในท้องถิ่นอาจไม่ได้
คุณภาพเพราะต้องท าจ านวนมาก  ขาดการตรวจสอบเกิดการลอกเลียนแบบสินค้า ท าให้สินค้าท้องถิ่นได้รับความ
นิยมลดน้อยลง และสอดคล้องกับผลการวิจัยของกูโรกาวา (Kiyoto  Kurokawa  และคณะ, 2010) ได้ศึกษา
ความท้าทายส าหรับการขับเคลื่อนโครงการ OVOP  ในท้องที่แถบทะเลทรายซาฮารา  พบว่า การด าเนิน
โครงการได้ประสบผลส าเร็จต้องเริ่มที่ผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการก่อนเป็นอันดับแรก  จากนั้นต้องมี การร่วมกัน
พัฒนาในทุกภาคส่วนต้องสร้างสินค้าที่เป็นเอกลักษณ์และเป็นที่ต้องการของท้องตลาด  มีการสร้างเครือข่ายทั้งใน
ท้องถิ่นและทั่วโลก  เพื่อขยายตลาดและเพิ่มทุนในการผลิตสินค้าพร้อมทั้งการร่วมมือในด้านต่างๆ  เช่น  การ
พัฒนาฝีมือแรงงาน  การใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัย  เป็นต้น และที่ส าคัญคือต้องรู้จักวิธีการจัดการทรัพยากรที่มีอยู่
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อย่างจ ากัดให้เกิดประโยชน์สูงสุด  สุดท้ายต้อง  มีการพัฒนาตัวชี้วัดทางสังคมนั้นก็คือทรัพยากรมนุษย์  เพื่อเพิ่ม
ขีดความสามารถของคนในชุมชนโดยเฉพาะผู้น าท้องถิ่น 
 
ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 
 จากผลการวิจัยผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะในการวิจัยที่เป็นประโยชน์  ในการด าเนินงานดังนี้ 
  1. จากการศึกษาพบว่า ความต้องการในสถานที่และแหล่งท่องเที่ยวชุมชนด่านเกวียน ทั้ง 5 ด้าน  
ได้แก่  ด้านความดึงดูดใจ  ด้านความสามารถในการการเข้าถึงได้ง่าย ด้านบริการและอ านวยความสะดวก      
ด้านความประทับใจ และด้านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว โดยรวมอยู่ในระดับมาก รายข้อมีค่าเฉลี่ยมากที่สุด คือ  
ความส าคัญทางด้านประวัติศาสตร์และประวัติของชุมชนด่านเกวียน เจ้าหน้าที่ ผู้น าชุมชน หรือหน่วยงานที่
เก่ียวข้อง  ควรให้ความส าคัญจัดสร้างเป็นแหล่งเรียนรู้เป็นการท่องเที่ยวเชิงการศึกษา  หรือท าเป็นป้ายให้ความรู้
รวมทั้งรวบรวมท าเป็นเอกสารหรือแผ่นพับไว้ส าหรับให้นักท่องเที่ยวได้ศึกษา 
  2. จากการศึกษาพบว่า ความต้องการในสินค้าโอทอปชุมชนด่านเกวียนทั้ง 5 ด้าน ได้แก่       
ด้านความดึงดูดใจ ด้านความสามารถในการการเข้าถึงได้ง่าย ด้านบริการและอ านวยความสะดวก ด้านความ
ประทับใจ และด้านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว โดยรวมอยู่ในระดับมาก รายข้อมีค่าเฉลี่ยมากที่สุด คือ สินค้ามี
ความสวยงามเป็นเอกลักษณ์ รูปลักษณ์และรูปทรงสินค้ามีหลากหลาย ซึ่งถือว่าเป็นจุดแข็งของสินค้าโอทอป    
ด่านเกวียน ผู้ประกอบการ ผู้น าชุมชนรวมถึงหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ควรให้การสนับและส่งเสริมในเรื่องต่างๆที่
เก่ียวข้อง เพื่อเพิ่มคุณภาพผลิตภัณฑ์ ไม่ว่าจะเป็นเร่ืองการน าเทคโนโลยีเข้าชว่ยในการผลิต การส่งเสริมการตลาด 
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ สนับสนุนเชื่อมโยงกับหน่วยงานอื่นๆทั้งในและนอกพื้นที่เป็นการแลกเปลี่ยนเรียนรู้และสร้าง
เครือข่ายสินค้าให้กว้างขึ้นและยังเป็นการประชาสัมพันธ์สินค้าของตนเองอีกด้วย 
  3. ควรสร้างความแตกต่างของสินค้าให้ครอบคลุมต่อความต้องการของ สร้างการเรียนรู้ให้คนใน
ชุมชนและแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับชุมชนอื่นที่ประสบความส าเร็จในเรื่องดังกล่าวแล้วน าความรู้มาประยุกต์ใช้กับ
ชุมชนของตน พัฒนาเครือข่ายการท่องเที่ยวชุมชนให้เพิ่มมากขึ้น สร้างกิจกรรมการท่องเที่ยวให้หลากหลายเพื่อ
ดึงดูดนักท่องเที่ยว  การด าเนินการได้ประสบผลส าเร็จต้องเริ่มที่ผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการก่อนเป็นอันดับแรก  
จากนั้นต้องมีการร่วมกันพัฒนาในทุกภาคส่วนต้องสร้างสินค้าที่เป็นเอกลักษณ์และเป็นที่ต้องการของท้องตลาด  
มีการสร้างเครือข่ายทั้งในท้องถ่ิน จังหวัด ประเทศ และทั่วโลกเพื่อขยายตลาดและเพิ่มทุนในการผลิตสินค้าพร้อม
ทั้งการร่วมมือในด้านต่างๆ  เช่น การพัฒนาฝีมือแรงงาน การใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัย เป็นต้น และ ที่ส าคัญคือต้อง
รู้จักวิธีการจัดการทรัพยากรที่มีอยู่อย่างจ ากัดให้เกิดประโยชน์สูงสุด สุดท้ายต้องมีการพัฒนาตัวชี้วัดทางสังคมนั้น
ก็คือทรัพยากรมนุษย์  เพื่อเพิ่มขีดความสามารถของคนในชุมชนโดยเฉพาะผู้น าท้องถิ่น  
  4. ควรมีการปรับปรุงสาธารณูปโภคพื้นฐานในชุมชนให้ได้มาตรฐาน และมีจ านวนเพียงพอต่อ
นักท่องเที่ยว เช่น ห้องน้ า ลานจอดรถ ป้ายบอกเส้นทางและป้ายประชาสัมพันธ์ เป็นต้น เพื่อประโยชน์ในการ
อ านวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยวและส่งผลให้นักท่องเที่ยว มีจ านวนเพิ่มขึ้นเศรษฐกิจในชุมชนเติบโตเลี้ยง
ตัวเองได้อย่างยั่งยืน 
ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยคร้ังต่อไป 
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 1. ควรมีการศึกษาในรูปแบบของการพัฒนามูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจของสินค้าโอทอป เพื่อจัดท าเป็น
ยุทธศาสตร์ของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ที่น าไปสู่การเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน
 2. ควรศึกษาการปฏิบัติที่ดี (Best Practice) เพื่อเทียบเคียง (Benchmarking) ในการพัฒนาสินค้า                               
โอทอปเพื่อการท่องเที่ยว   
 3. ศึกษาทักษะและแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนในรูปแบบวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วน
ร่วม โดยให้คนในชุมชนร่วมในขั้นตอนการด าเนินการวิจัยในทุกขั้นตอน เพื่อจะได้เกิดทักษะและน าความรู้ไป
พัฒนาชุมชนของตนเองได้อย่างยั่งยืน 
 4. ศึกษาแนวทางในการพัฒนารูปแบบการตลาดและการประชาสัมพันธ์สินค้าโอทอป เพื่อการเข้าสู่
ประชาคมอาเซียน 
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