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บทคัดย่อ 
 บทความนี้มีวัตถุประสงค์ เพื่อ 1 ศึกษา โลกทัศน์ อุดมคติ ความเชื่อ ที่เกี่ยวกับฮวงจุ้ยในสังคมไทย            
2 ศึกษาภาคปฏิบัติการวาทกรรมของฮวงจุ้ยผ่านความรู้และอ านาจ 3 ศึกษาการสร้างพื้นที่ของฮวงจุ้ยใน
สังคมไทย เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ จากกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก 30 คน โหราจารย์ 2 คน เก็บรวบรวมข้อมูลโดย
เครื่องมือที่ได้แก่ การวิเคราะห์เอกสาร การสังเกตแบบมีส่วนร่วม การสัมภาษณ์เชิงลึก การสัมภาษณ์แบบเรื่อง
เล่า การเก็บรวบรวม และการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพใช้การวิเคราะห์วาทกรรม การวิเคราะห์ตัวบท (Text) 
และการวิเคราะห์เนื้อหา 
 ผลการวิจัยพบว่า การที่ฮวงจุ้ยเข้ามาในสังคมไทยได้เนื่องจากฮวงจุ้ยเป็นโลกทัศน์ที่ได้รับการถ่ายทอด
มาจากคนไทยเชื้อสายจีน มีการปฏิบัติสืบทอดกันมาโดย มีความเกี่ยวข้องกับการอยู่อาศัย และธุรกิจ ดังนั้น (1) 
ความเชื่อ โลกทัศน์ อุดมคติ ที่เก่ียวกับฮวงจุ้ยในสังคมไทยเกิดจาก 1 อิทธิพลของประเพณีการไหว้บรรพบุรุษที่มี
การสืบทอดกันมา 2 ความกลัวในสิ่งที่เกิดขึ้น และยังไม่เกิดขึ้น  3 การกระท าตามผู้อื่น (2) ภาคปฏิบัติการวาท
กรรมของฮวงจุ้ยผ่านความรู้และอ านาจ เกิดขึ้นมาจาก 2.1 การน าความรู้เกี่ยวกับ  ฮวงจุ้ยมาใช้ในการก่อสร้าง 
และสถาปัตยกรรม 2.2 การท าธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ ที่น าความรู้ และผู้เชี่ยวชาญเก่ียวกับฮวงจุ้ย เข้ามาเก่ียวข้อง
เป็นการสร้างระบอบความจริง (Regime of Truth) (3) การสร้างพื้นที่ทางสังคมเกิดจาก 3.1 มีการพัฒนา
สิ่งพิมพ์ หนังสือ ที่รวดเร็ว  หนังสือเกี่ยวกับ ฮวงจุ้ยมีมากข้ึน และเก่ียวข้องกับความรู้ด้านอื่น ๆ อันเป็นการสร้าง
การสยบยอมของความรู้ผ่านวจภาษา 3.2 สถาบันฮวงจุ้ยที่เพิ่มขึ้นได้ถ่ายทอดความรู้เกี่ยวกับฮวงจุ้ยสู่สังคมและ
ได้สร้างเทคโนโลยีแห่งตัวตน (Technology of Self) ให้คนเชื่อและสยบยอม (Panoptical) 3.3 จ านวน
โหราจารย์ ฮวงจุ้ยที่เพิ่มขึ้นที่ส่งผลต่อการด าเนินชีวิตในด้านธุรกิจ และครอบครัว 3.4 การพัฒนาด้านการสื่อสาร 
โทรทัศน์ โซเชียลมีเดีย ท าให้ความรู้เกี่ยวกับฮวงจุ้ยถูกเผยแพร่ไปอย่างรวดเร็ว และได้สร้างความเชื่อโลกทัศน์ 
อุดมคติ ที่เกี่ยวกับ ฮวงจุ้ยในสังคมไทย ส าหรับภาคปฏิบัติการของฮวงจุ้ยได้สร้างความเป็นอื่น (The others) 
โดยลดความน่าเชื่อถือของโหราศาสตร์อื่น ๆ ลง ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงต่อสังคมไทย และส่งผลต่อคนที่
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เกี่ยวข้องซึ่งมีทั้งที่ได้ และเสียประโยชน์ การด ารงอยู่ของฮวงจุ้ยในสังคมไทยเกิดจากการสร้างการครอบง าผ่าน 
ความเชื่อ ความรู้ อ านาจ และการสร้างพื้นที่ 
 
Abstract 
 The objectives of this Thesis are 1 to study the world view, ideal and belief of Feng 
Shui  in Thai society 2 to study the practice of the discourse of Feng Shui through knowledge 
and power 3 to study the Social Space Construction of Feng Shui in Thai Society. Proceedings 
the research were the quality research of 30 people from focus group and 2 astrologers 
involving in participatory observation, date collecting, documents, and in-depth and informal 
interviews.  The quality analysis was based on content and discourse analysis.  
 Therefore, from the result of the research it was found that Feng Shui successfully 
blended into Thai society because it was the world view that inherit from Thai-Chinese 
descendant via ancestor ceremony prototype.  (1)  The world view, ideal and belief of Feng 
Shui  in Thai society came from 1.1 enhance of the ancestor ceremony prototype, 1.2 fear of 
the present and the past event 1.3 following  the others implement  (2) The practice of the 
discourse of Feng Shui through knowledge and power as the practical part of Feng Shui came 
from 2.1 knowledge of Feng Shui is use in construction and architecture 2.2 real estate 
business where expert like Feng Shui guru use for practice and  the knowledge center of Feng 
Shui is the regime of truth,  (3) The social space creation by discursive practice of discourse 
occurs from; 3.1 The rapid development in publications and more specification of Feng shui 
books 3.2 The promotion of Feng Shui to the society and the increasing of Feng Shui 
associations, Organization and clubs, by Technology of Self that make people believe and 
broadly accept (Panoptical)  3.3 The increasing of Feng Shui astrologers who affect and related 
to the way we live 3.4 The improvement of social media, TV and other communication 
network that widely spread   
 This has proven that the world view, ideal and belief, that relative to Feng shui in 
Thai society, the practice of discourse reduce down the credibility of other astronomer in Thai 
society has an influence in the changing of our social living because it has an effect to other 
astrologists and people who may gain or lose the benefit from it. Including Feng Shui will still 
remain via the influence of believe knowledge power of Feng Shui and social space 
construction. 
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บทน า 
 “ฮวงจุ้ย” ภูมิปัญญาของจีนประกอบไปด้วย ลม และ น้ า  ฮวงจุ้ยเป็นศิลปะการออกแบบที่อยู่อาศัยที่
สามารถดลบันดาลให้เกิดความก้าวหน้าได้เลื่อนต าแหน่งในอาชีพเสริมสร้างสุขภาพที่ดี ทรัพย์สินเพิ่มพูน             
และท าให้ชีวิตมีความสุขแก่ผู้เป็นเจ้าของบ้านได้” (Brown. 1997)  Brown เป็นอาจารย์ และที่ปรึกษาทางด้าน          
ฮวงจุ้ย ท างานด้านการออกแบบทางวิศวกรรม และเป็นผู้ถ่ายทอดความรู้เรื่องฮวงจุ้ยพื้นฐานแก่ผู้ที่สนใจ และได้
เขียนหนังสือ Essential Feng Shui: Your Practical Guide to Health, Wealth and Happiness ซึ่งได้
กล่าวถึงอิทธิพลของฮวงจุ้ยที่มีผลต่อการปรับปรุงชีวิตให้ดีขึ้นได้นอกจากนี้  Bloomfield (2004 : 16) ได้กล่าวว่า 
คนจีนมีความเชื่อว่าฮวงจุ้ย เป็นศาสตร์ความรู้ของคนจีนโบราณ และมีพลังลึกลับ และได้เข้ามามีบทบาทส าคัญ 
กับชีวิตมากข้ึน 
 ปรากฏการณ์การขยายตัวของฮวงจุ้ยที่กระจายอยู่ในสังคม รวมถึงการแทรกตัวของฮวงจุ้ยที่ไปกดทับ 
ปิดบัง กีดกัน ความเชื่อในโหราศาสตร์อื่น ๆ  ได้ครอบง าความคิด ของผู้ที่อยู่ในสังคม มีการน าฮวงจุ้ยมาใช้ได้
สร้างบรรทัดฐานใหม่ทางความคิดเก่ียวกับการน าฮวงจุ้ยมาใช้เพื่อสร้างความมั่นใจในการท าธุรกิจ และการด าเนิน
ชีวิต ภายในโครงสร้างทางสังคมไทยที่โหราศาสตร์ยังคงมีอิทธิพลต่อการด ารงอยู่ ศิริชัย ทรวงแสวง (2548) พบว่า 
นักธุรกิจหอการค้าจังหวัดเชียงใหม่ ใช้โหราศาสตร์ในการบริการการตลาด บริหารงานบุคคล จัดหาทรัพยากร 
วางแผนในการด าเนินธุรกิจ ตัดสินใจเพื่อการลงทุน และก าหนดนโยบาย ตามล าดับ กัญชัช ศศิธร (2541: 59) 
เร่ืองบทบาทของหมอดูในสังคมไทย พบว่า หมอดู มีบทบาทส าคัญในด้านจิตใจ สังคม เศรษฐกิจโหราศาสตร์ยังมี
บทบาท ที่ส าคัญต่อการด ารงชีวิตของคนไทย จากกงานวิจัยของภิญโญ พงศ์เจริญ (2543) เรื่องบทบาทของ          
โหรในสังคมไทย พบว่า โหราศาสตร์มีบทบาทต่อตัวผู้เข้ารับริการ และ โหราจารย์ โดยโหราจารย์มีบทบาทต่อ
สังคมในหลายๆ ด้าน ในด้านสังคมโดยมีหน้าที่ในการกระตุ้นให้คนในสังคมมีคุณธรรมและศีลธรรม ด้านการเมือง 
ผลการท านายของโหร จะส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงทางการเมืองได้ 
 ส าหรับการวิจัยในครั้งนี้ผู้วิจัยต้องการค้นหารากเหง้าที่มาของความเชื่อที่ฝังลึก ครอบง าโลกทัศน์ และ
อุดมคติของผู้ที่อยู่ภายใต้กรอบแนวคิด และภาคปฏิบัติวาทกรรมที่เกี่ยวข้องกับฮวงจุ้ย ความเชื่อเกี่ยวกับฮวงจุ้ย
ได้ก่อให้เกิดปรากฏการณ์ที่แยบยล สะท้อนออกมาในงานด้านการออกแบบสถาปตัยกรรม และการก่อสร้างซึ่งพบ
เห็นได้ทั่วไปอย่างกว้างขวาง ก่อให้เกิดมิติของสภาพการกระท าในรูปแบบของการลอกเลียนแบบ การผลิต หรือ
กระท าซ้ า ๆ  ในแบบแผนการปฏิบัติแบบเดิม ๆ และการสร้างความเป็นอื่น (The Other) น ามาซึ่งการส่งผ่าน
ความเชื่อจากสถานที่หนึ่งไปยังสถานที่หนึ่ง ในรูปแบบที่เกิดจากการถูกครอบง าทางโลกทัศน์ และ อุดมคติ          
การก่อรูป และการได้มาซึ่งอ านาจของฮวงจุ้ยที่สร้างแบบแผนที่ท าให้เกิดการสยบยอมโดยเป็นการยอมรับอย่าง
ไม่มีข้อข้องใจ จนกลายเป็นเอกลักษณ์ที่ครอบง าความคิด จิตส านึกของคนในสังคม 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย  
 1. เพื่อศึกษา โลกทัศน์ อุดมคติ ความเชื่อ ที่เก่ียวกับฮวงจุ้ยในสังคมไทย  
 2. เพื่อศึกษาภาคปฏิบัติการความรู้และอ านาจ ของวาทกรรมฮวงจุ้ย  
 3. เพื่อศึกษาการสร้างพื้นที่ของฮวงจุ้ยในสังคมไทย  
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ขอบเขตของการวิจัย 
 ขอบเขตด้านเนื้อหา 1.ผู้วิจัยศึกษา และวิเคราะห์ แนวคิด และ ทฤษฏี งานวิจัย บทความที่เกี่ยวข้อง
กับฮวงจุ้ย 2.ศึกษา และวิเคราะห์ แนวคิด และ ทฤษฏี งานวิจัย บทความที่เกี่ยวข้อง โลกทัศน์ อุดมคติ ความเชื่อ 
ความรู้ อ านาจ และการสร้างพื้นที่ทางสังคมของฮวงจุ้ย การศึกษา และวิเคราะห์ แนวคิด และ ทฤษฏี งานวิจัย 
บทความที่ เกี่ยวข้องกับการสร้างพื้นที่ทางสังคมด้วยภาคปฏิบัติทางวาทกรรมโดยใช้ แนวคิดของ ฟูโกต์ 
(Foucault, 1972)และ แฟร์คล๊าฟ (Fairclough, 2000) 
 ขอบเขตด้านผู้ให้ข้อมูลหลัก  ในการท าวิจัย ใช้การวิจัยหลังยุคสมัยใหม่ (Postmodernism)           
เก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพ ผู้ให้ข้อมูลหลัก คือผู้ที่มีความสนใจในฮวงจุ้ย จ านวน 30 คน และโหราจารย์ 
จ านวน 2 คน 
 
วรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 
 1. แนวคิดเกี่ยวกับศาสตร์ฮวงจุ้ย ฮวงจุ้ย เกิดขึ้นในเมืองจีนมากกว่า 6,000 ปี หรือ 3,000 ปี         
ก่อนคริสตกาล (Essen, H.V. 2000) แต่บางคนก็ว่า ฮวงจุ้ย เกิดขึ้นเมื่อ 2,500 (Skinner Stephen, 2005)           
ฮวงจุ้ยได้ถูกก าหนดความหมายตามภาษาที่เป็นสากลที่เป็นภาษาจีน โดยค าว่า ฮวง แปลว่าลม และค าว่าจุ้ย 
แปลว่า น้ า (Evelyn Lip, 1997)  และเกรียงไกร บุญธกานนท์ (2549) แยกฮวงจุ้ย สว่าง ( เหนือดิน ) เป็นที่อยู่
ของผู้ที่ยังมีชีวิตอยู่ ฮวงจุ้ย สงบ ( ใต้ดิน ) เป็นที่อยู่ของผู้ที่เสียชีวิตแล้ว ได้แก่ สุสาน ฮวงซุ้ย  Elizabeth Moran, 
Joseph Yu and Val Biktashev ( 2008 )  Bloomfield (2004: 16) ได้กล่าวว่า ความเชื่อในฮวงจุ้ยที่ว่าบ้านที่
ดีอยู่แล้วเจริญรุ่งเรืองต้องสร้างบ้านให้ถูกโฉลกกับเจ้าของ ท าให้ผู้ที่อยู่อาศัยในบ้านมีความสุขมีสุขภาพดีทั้ง
ร่างกายและจิตใจ ความเจริญในหน้าที่การงาน และความปลอดภัยในทรัพย์สิน นอกจากนี้ ฮวงจุ้ยไม่เพียงแต่จะ
ใช้กับที่อยู่อาศัยของตนที่ยังมีชีวิตอยู่ยังใช้กับที่อยู่ของคนตาย หรือบ้านของบรรพบุรุษในปรโลกก็ต้องดูให้ถูก
โฉลกด้วย  
 2. แนวคิดเกี่ยวกับโลกทัศน์ และ อุดมคติ 
  โลกทัศน์ (World view)  ความหมายตามพจนานุกรมฉบับเว็บสเตอร์ (Webster) บัญญัติไว้ว่า 
โลกทัศน์คือ ความคิดรวบยอดที่มีต่อเหตุการณ์ต่าง ๆ  และโลกโดยรวม ที่ก่อให้เกิดมุมมองทางปรัชญาหรือความ
เข้าใจต่อจักรวาล  
  David Chidester (1987) ได้ให้ความหมายทางสังคมศาสตร์ว่า โลกทัศน์ หมายถึง มุมมอง
พื้นฐาน (basic perspective) ที่บุคคลหรือกลุ่มชนใช้ในการรับรู้ ตีความและจินตนาการของโลกที่พวกเขาอยู่  
  อุดมคติ (Ideology)  ความหมายตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554 
(ราชบัณฑิตยสถาน. 2554) คือ จินตนาการที่ถือว่าเป็นมาตรฐานแห่งความดี ความงาม และความจริง ทางใดทาง
หนึ่งที่มนุษย์ถือว่าเป็นเป้าหมายแห่งชีวิตของตน  
 3. แนวคิดเกี่ยวกับความเชื่อ (Believe) Fishbein & Ajzen (1970) ได้ให้ความหมายของ           
ความเชื่อคือ “ความเชื่อของแต่ละบุคคลจะส่งผลต่อพฤติกรรม โดยขึ้นอยู่กับความเชื่อมันในทัศนคติและความ
คาดหวัง ของบุคคลนั้น และขึ้นอยู่กับความเชื่อของบุคคลอื่น และ ความเชื่อของสังคม” 

http://www.fengshuitown.com/
http://www.fengshuitown.com/
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  ความเชื่อ หมายถึง เห็นตามด้วย มั่นใจ ไว้ใจ นับถือ (ราชบัณฑิตยสถาน, 2525 : 278) และใน
ลักษณะคล้ายกันนี้ มานิต มานิตเจริญ (2514: 453) กล่าวว่าความเชื่อหมายถึง เห็นจริงด้วย วางใจ ไว้ใจ มั่นใจ 
และนับถือ  
  ณัฐธิดา สุขมนัส (2545) ได้ศึกษาความเชื่อเรื่องฮวงจุ้ยในวิถีชีวิตของชาวไทยเชื้อสายจีนใน
กรุงเทพมหานคร ความเชื่อเรื่องฮวงจุ้ยเป็นองค์ประกอบความรู้ของชาวจีนที่ปฏิบัติสืบทอดมาจนถึงปัจจุบันคน
ไทยเชื้อสายจีนยังคงยึดถือปฏิบัติอยู่จริง  
 4. แนวคิดเกี่ยวกับวาทกรรม (Discourse) ตามแนวคิดของ ฟูโกต์ (Foucault,1972)วาทกรรม
หรือความสัมพันธ์อ านาจในเรื่องความรู้และความจริงด้วยกันทั้งสิ้นประเด็นของการวิเคราะห์วาทกรรม ไม่ได้อยู่ที่
ค าพูดนั้นๆเป็นจริงหรือเท็จ แต่อยู่ที่กฎเกณฑ์ชุดหนึ่งที่เป็นตัวก ากับให้การพูดนั้นๆ เป็นไปได้มากกว่าจะเป็นเรื่อง
ของข้อเท็จจริง วาทกรรมจึงไม่ใช่เป็นเพียงผลลัพธ์ซึ่งเกิดจากการต่อสู้  เพื่อเปลี่ยนแปลงระบบของการครอบง า 
แต่วาทกรรมในตัวของมันเองนั้น คือการต่อสู้และการครอบง า ที่มีต่อรูปแบบ  การวิเคราะห์วาทกรรม 
(Discourse and Discourse Analysis) ตามแนวคิดของ ฟูโกต์ นั้นมีจุดประสงค์ทีส าคัญ ในการพยายามเรียนรู้ 
ท าการศึกษาเพื่อให้เข้าใจ รวมถึงสืบค้นถึงต้นเหตุของเหตุการณ์ กระบวนการ ขั้นตอน ล าดับเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่
ส่งผลต่อการสร้างความหมายและ เอกลักษณ์ต่าง ๆ ให้กับสรรพสิ่งที่ห่อหุ้ม การแสดงอ านาจเพื่อช่วงชิงการน า 
(Hegemony) ในการก าหนดกฎเกณฑ์ว่าด้วยเรื่องนั้น ๆ และผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการสร้าง รวมตลอดถึง         
การเก็บกด ปิดกั้น สิ่งเหล่านี้ของวาทกรรมมีอย่างไร 
  แฟร์คล๊าฟ (Fairclough, 2000:167) ได้สร้างทฤษฎีทางสังคมที่เก่ียวข้องกับวาทกรรมในเรื่องของ
ตัวบทและปฏิสัมพันธ์ทางสังคม ซึ่งเป็นการวิเคราะห์วาทกรรมโดยใช้ตัวบท เขาได้แบ่งมิติเป็น 3 มิติ คือ 

 
 
 

 
 
 
 
 
แผนภูมิที่ 1 กรอบความคิดมิติทางวาทกรรมและมิติในการวิเคราะห์วาทกรรม ของ Fairclough (2000: 167) 

 
 แฟร์คล๊าฟ (Fairclough,1995) ได้ก าหนดความสัมพันธ์ไว้ ดังนี้ 1. ตัวบท คือ ที่มาของข้อมูลที่จะ
น ามาศึกษาและวิเคราะห์ถึงกระบวนการ ใช้ภาษาพูด ภาษาเขียน วัจนภาษา และ อวัจนภาษา  2. ปฏิบัติการ
ทางวาทกรรม (Discourse Practice) ได้แก่ กระบวนการปรับเปลี่ยน และก่อให้เกิดตัวบทใหม่ ซึ่งเกิดจากการ
ตีความ โดย แสดงถึงความสัมพันธ์ที่เกี่ยวข้องระหว่างปฏิบัติการทางวาทกรรม (Discourse Practice) ที่เกิดขึ้น
ใหม่ เทียบกับ แบบแผนเดิมๆของวาทกรรม (Discourse Conventions) 3. ปฏิบัติการทางสังคมวัฒนธรรม 

 

 

 

 

Social cultural practice                                  

ภาคปฏิบัตกิารทางสังคม วัฒนธรรม 

 

 

Discourse practice                  

ปฏิบัติการ 

Text                     

ตัวบท 
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(Sociocultural Practice) ได้แก่ กระบวนการศึกษา การเปลี่ยนแปลง ที่ซับซ้อนทางสังคมวัฒนธรรมที่เกิดจาก
ความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะเฉพาะของตัวบทที่มีความแตกต่างกันทางวาทกรรม 
 5. แนวคิดเกี่ยวกับการก่อรูปทางสังคม (Formation) Bandura (1977) ได้สร้างแนวคิดพื้นฐาน
ของทฤษฎีการเรียนรู้ทางปัญญาสังคม คือการเรียนรู้เป็นการได้มาซึ่งความรู้ใหม่ (Acquired new knowledge) 
ไม่จ าเป็นต้องแสดงพฤติกรรมออกมาทันที ดังนั้น การเรียนรู้ในแนวทฤษฎีการเรียนรู้ทางปัญญาสังคม คือ
พฤติกรรมภายในที่เกิดการเปลี่ยนแปลงแต่ไม่แสดงออกมา แต่ถ้ามีการแสดงพฤติกรรมออกมาให้สังคมภายนอก
ได้เห็นแสดงถึงการยอมรับในความรู้ใหม่ ๆ นั้น 
 6. แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างพื้นที่ทางสังคม (Social Space) และ การสร้างอัตลักษณ์ Lefebvre 
(1998) ได้ให้ข้อสรุปว่า “พื้นที่” (space) ไม่ได้หมายถึงขอบเขตหรือลักษณะทางภูมิศาสตร์ แต่หมายถึงพื้นที่ที่
ต่อสู้กันทางอ านาจ และจะมีการเปลี่ยนแปลงตามผู้ที่อ านาจ และจะมีปรากฏการณ์แย่งชิงอ านาจอยู่ตลอดเวลา 
จนกลายเป็น “ พื้นที่ทางสังคม” (social space) ดังนั้นทุกหนแห่งจึงสามารถ สร้างให้เป็นพื้นที่ทางสังคมได้          
ซึ่งจะประกอบด้วย อัตลักษณ์ วัฒนธรรม ของกลุ่มบุคคล หรือชุมชน  
  อัตลักษณ์ ของบุคคลจึงสามารถพิจารณาได้จากการผลิต (production) ที่มีกระบวนการ 
(process) ที่ไม่สมบรูณ์ มีการเปลี่ยนแปลง มีความหลากหลาย และมีการสร้างใหม่อยู่ตลอดเวลา จากการ        
มีปฏิสัมพันธ์กับบุคคล หรือ สังคม อื่น ๆ (Kellner 1992, Hall 1997a, Hall 1977b, 141-147) ดังนั้น          
อัตลักษณ์จึงไม่สามารถด ารงอยู่อย่างยั่งยืนควบคู่ไปกับชุมชน หรือท้องถิ่น แต่พบว่ามีการเลื่อนไหลอยู่ตลอดเวลา 
(Woodward 1997: 21) กระบวนการสร้างความเป็นชุมชน จะด าเนินไปพร้อมกับการสร้างวัฒนธรรม และ       
อัตลักษณ์ของบุคคลนั้น โดยไม่ผูกโยงกับพื้นที่ แต่สร้างขึ้นภายใต้ความสัมพันธ์เชิงอ านาจ ซึ่งจะมีลักษณะ 
ยืดหยุ่น มีการต่อรอง และการสร้างใหม่อยู่ตลอดเวลา 
 7. แนวคิดเกี่ยวกับเรื่องเล่า (Narrative Approach)  Giddens (1991: 96) นักสังคมวิทยาชาว
อังกฤษ มีความเห็นว่า “เรื่องเล่า” (narrative) ได้บรรจุเอาอัตลักษณ์หรือความเป็นตัวตน และสภาพแวดล้อม
ทางเศรษฐกิจ สังคม และการเมือง ณ.เวลาช่วงหนึ่งของผู้เล่าเรื่องเอาไว้ นภาภรณ์  หะวานนท์  (2552: 38)  
เร่ืองเล่าเป็นสิ่งเป็นธรรมชาติของมนุษย์ที่มีความมหัศจรรย์ ถึงแม้นักวิทยาศาสตร์จะได้พยายามสร้างปัญญาเทียม 
(Artificial Intelligence) หรือระบบคอมพิวเตอร์เพื่อท าการคิดแทนมนุษย์ และแม้ปัญญาเทียมหรือคอมพิวเตอร์
มีความสามารถคิดค านวณสิ่งต่างๆ ได้อย่างสลับซับซ้อน แต่สิ่งที่คอมพิวเตอร์ยังไม่สามารถท าไม่ได้ ก็คือ       
การเข้าใจในเร่ืองเล่าเช่นเดียวกับที่เด็กแปดขวบเข้าใจ เพราะเร่ืองเล่าจะมีตรรกะที่เกี่ยวกับวัฒนธรรมซ่อนเร้นอยู่
เสมอ การเข้าใจเรื่องเล่าเป็นสิ่งที่สะท้อนอัจฉริยภาพของมนุษย์ที่เกี่ยวกับสมองของมนุษย์ที่สามารถติดตาม          
ไขความ และเรียนรู้จากเรื่องเล่าได้ การเรียนรู้จากเรื่องเล่าแสดงถึงศักยภาพการเรียนรู้ที่เป็นสิ่งมหัศจรรย์ในชีวิต 
มนุษย์จึงสามารถสร้างระบบการเรียนรู้ขององค์กรด้วยการสร้างโลก และสร้างแรงบันดาลใจได้จากเรื่องเล่า   
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
 การวิจัยหลังยุคสมัยใหม่ (Postmodernism) เก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพ โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์
เชิงลึก (In-depth Interview) และ การสัมภาษณ์แบบเรื่องเล่า (Narrative) ด าเนินการศึกษาวิจัยเพื่อให้ได้
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ข้อมูลเชิงลึกส าหรับการสนับสนุน ฮวงจุ้ย ความเชื่อ อ านาจในการจัดการ และการสร้างพื้นที่ทางสังคมโดยใช้วิธี
ปรากฏการณ์วิทยา (Phenomenological Approach) (นรินทร์ สังข์รักษา, 2559: 18) 
 
เครื่องมือการวิจัยเชิงคุณภาพ 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยที่ส าคัญในการวิจัยเชิงคุณภาพครั้งนี้  ได้แก่ ตัวผู้วิจัย การวิเคราะห์เอกสาร 
การสังเกตแบบมีส่วนร่วม การสัมภาษณ์เชิงลึก แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง (Semi structured) การสัมภาษณ์
แบบเรื่องเล่า (Narrative) ส าหรับแนวค าถามการวิจัยที่ได้จากการทบทวนเอกสาร แนวคิดเกี่ยวกับ โลกทัศน์ 
อุดมคติ ความเชื่อ ความรู้ อ านาจ และการสร้างพื้นที่ของฮวงจุ้ย และเครื่องบันทึกเสียง การท าบันทึกภาคสนาม 
( Field Note) สมุดบันทึก ปากกา  
 
การตรวจสอบความน่าเชื่อถือของข้อมูล  
 หลังจากที่ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลเรียบร้อยแล้ว ผู้วิจัยได้ตรวจสอบความน่าเชื่อถือของข้อมูลด้วยวิธี 
ตรวจสอบด้วยวิธีการสามาเส้าของ Patton 4 ลักษณะ คือ (Patton, 1990 : 464-466) คือ 1) การตรวจสอบ
สามเส้าด้วยวิธีรวบรวมข้อมูล (Methods triangulation) คือการใช้วิธีสังเกตควบคู่ไปกับการสัมภาษณ์พร้อมกัน
นั้นได้ศึกษาข้อมูลแหล่งเอกสาร 2) การตรวจสอบสามเส้าเชิงแหล่งข้อมูล (Triangulation of sources) คือ           
การใช้ข้อมูลจากหลายแหล่งภายใต้วิธีการเดียวกันด้วยการสัมภาษณ์จากต่างกลุ่มเช่น ผู้ที่เป็นเจ้าของ ลูกจ้าง 
ลักษณะอาชีพที่ต่างกัน แต่สัมภาษณ์ในเรื่องเดียวกัน 3) การตรวจสอบสามเส้าด้านผู้วิจัยหรือ ผู้วิเคราะห์
(Analyst/Investigator Triangulation) คือการเปลี่ยนตัวผู้วิจัยให้มีหลายคนเพื่อให้แน่ใจในคุณภาพของ         
ผู้รวบรวมข้อมูล 4) การตรวจสอบสามเส้าด้านทฤษฏี (Theory Triangulation) คือการใช้แนวคิด ทฤษฏีที่
หลากหลายเพื่อเป็นแนวทางการตีความเพื่อให้ความหมายแก่ข้อมูลที่วิเคราะห์ ร่วมกับการตรวจสอบแบบหลาย
เหลี่ยมมุม (Crystalization) (นรินทร์ สังข์รักษา, 2547) คือ การพิจารณาอย่างรอบด้านของการเก็บรวบรวม
ข้อมูล ทั้งคนภายใน (Emic) และตัวผู้วิจัย  
 
การวิเคราะห์ข้อมูล 
 การวิเคราะห์ตัวบท (Text Analysis) และการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ใช้การวิเคราะห์วาทกรรม 
(Discourse Analysis) เป็นหลักตามแนวคิดของของ ฟูโกต์ (Foucault) และแฟร์คล๊าฟ (Fairclough) กล่าวคือ 
การวิเคราะห์เอกสารจะเป็นการอ่านจับใจความ  การวิเคราะห์ผลการสัมภาษณ์เป็นการอ่านจากบันทึกภาคสนาม
และการถอดเทปหลังการสัมภาษณ์ เก็บรวบนวมข้อมูลสร้างข้อสรุปเพื่อวิเคราะห์ให้เห็นถึง 1. โลกทัศน์ อุดมคติ 
ความเชื่อ ที่เกี่ยวกับฮวงจุ้ยในสังคมไทย 2.ภาคปฏิบัติการวาทกรรมของฮวงจุ้ยผ่านความรู้และอ านาจ และ         
3.การสร้างพื้นที่ของฮวงจุ้ยในสังคมไทย  
 
ผลการวิจัย 
 1. โลกทัศน์ อุดมคติและความเชื่อเกี่ยวกับฮวงจุ้ย  
 จากการวิจัย พบว่า วาทกรรมฮวงจุ้ยมีการก่อรูปในการโลกทัศน์ อุดมคติและความเชื่อ ได้แก ่
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  1.1 โลกทัศน์เกี่ยวกับฮวงจุ้ย 
  โลกทัศน ์ของผู้ให้ข้อมูลหลักที่มีต่อฮวงจุ้ย และพบว่า โลกทัศน์ของฮวงจุ้ยเกิดจาการรับรู้เรื่อง
ภาษา ซึ่งมีรากเหง้าภาษามาจากภาษาจีน  โดยมีความเข้าใจถึงความหมายของค าว่า ฮวงที่แปลว่า ลม และจุ้ยที่
แปลว่าน้ า  และเชื่อมโยงไปถึงเรื่องของการอยู่อาศัยร่วมกับธรรมชาติอย่างสมดุล  ฮวงจุ้ยในโลกทัศน์ของผู้ให้
ข้อมูลหลักจึงเป็น ความรู้ของจีนที่เป็นการอยู่อาศัยร่วมกับธรรมชาติ โดยอยู่ในท าเลที่ดีจะสามารถส่งเสริมให้
ธุรกิจก้าวหน้า ประสบความส าเร็จ มีครอบครัวที่ดีมีความสุข โลกทัศน์ของฮวงจุ้ยจึงเป็น “ฮวงจุ้ย การอยู่อาศัยใน
ท าเลที่ดี และมีความสุข” 
  1.2 อุดมคติเกี่ยวกับฮวงจุ้ย 
  อุดมคติของผู้ให้ข้อมูลหลักที่มีต่อฮวงจุ้ย อุดมคติ คือจินตนาการที่ถือว่าเป็นมาตรฐานแห่งความดี 
ความงาม และความจริง ทางใดทางหนึ่งที่มนุษย์ถือว่าเป็นเป้าหมายแห่งชีวิตของตน และพบว่า ฮวงจุ้ยก็มี
เป้าหมายที่จะท าให้การด าเนินชีวิตของมนุษย์มีความสุข ประสบความส าเร็จ โดยไม่ท าให้ผู้อื่นเดือดร้อน ฮวงจุ้ย
กับอุดมคติจึงมีเป้าหมายที่สอดคล้อง และเป็นไปในทางเดียวกัน ดังนั้นจึงสามารถใช้ฮวงจุ้ยเป็นเครื่องมือในการ
เข้าถึงอุดมคติได้ อุดมคติของฮวงจุ้ยจึงเป็น “ฮวงจุ้ยที่ดีส่งผลให้การงานประสบความส าเร็จ ครอบครัวมีความสุข”
  1.3 ความเชื่อเกี่ยวกับฮวงจุ้ย 
    1.  ความเชื่อที่เกิดจากการไหว้บรรพบุรุษ ได้กลายมาเป็นส่วนหนึ่งของความเชื่อของคนไทย
เชื้อสายจีนที่อยู่ในเมืองไทย ที่มีความเชื่อว่าหากเลือกท าเลที่ดี ในการฝังศพให้บรรพบุรุษที่เสียชีวิตไปแล้วในท าเล
ที่ดี ที่ถูกหลักฮวงจุ้ย จะท าให้บรรพบุรุษจะกลับมาช่วยส่งเสริมให้ลูกหลานท าให้ลูกหลานประสบความส าเร็จใน
ด้านธุรกิจการงาน ครอบครัวมีความสุข และมีลูกหลานเพิ่มขึ้น ความเชื่อเรื่องการเลือกท าเลที่ดีให้บรรพบุรุษ        
ได้ถูกน ามาใช้กับการเลือกท าเล ที่ดิน อาคาร ที่อยู่อาศัย ของลูกหลาน โดยท าเลที่ดีจะท าให้ธุรกิจเจริญรุ่งเรือง 
ครอบครัวมีความสุข ซึ่งจะเกิดขึ้นกับครอบครัวคนไทยเชื่อสายจีน ท าให้เกิดจากการครอบง าทางความคิด และ
จินตนาการ และเป็นอุดมคติในรูปแบบของบริบทที่ได้รับการถ่ายทอดแบบสยบยอม                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                       
    2. ความเชื่อที่เกิดจากความกลัว จากการที่มนุษย์มีความกลัวในสิ่งที่จะเกิดขึ้นมาแล้ว และสิ่ง
ที่ยังไม่เกิดขึ้น ในอนาคต ท าให้มนุษย์ต้องหาสิ่งยึดเหนี่ยวจิตใจเพื่อสร้างความมั่นใจในการด ารงชีวิต ฮวงจุ้ยเป็น
ตัวเลือกที่ได้รับการยอมรับ เพราะฮวงจุ้ยเป็นสิ่งที่เป็นความรู้ และสามารถน าไปปฏิบัติได้ การน าโลกทัศน์ ของ  
ฮวงจุ้ยไปใช้ เพื่อให้เกิดความมั่นใจและส่งผลให้ได้อุดมคติตามที่ต้องการ ฮวงจุ้ยจะเข้าไปกดทับทางความคิด และ
จินตนาการ ด้วยความรู้ใหม่ที่เกิดจากการการผลิตซ้ า ๆ (Reproduction) และก่อให้เกิดค่านิยม การยอมรับจาก
ส่วนบุคคล และสังคม 
    3. ความเชื่อที่เกิดจากการท าตามผู้อื่น เป็นความเชื่อที่เกิดจากการเรียนรู้ จากภายใน และ
จากภายนอกครอบครัว จากเพื่อน คนรู้จัก และจากที่ท างาน ความเชื่อเกี่ยวกับฮวงจุ้ยส่วนใหญ่จะเกิดจากการ
ได้รับค าแนะน าจากคนที่รู้จัก แต่การน าฮวงจุ้ยไปใช้จะเกิดขึ้นจากค าแนะน าของบุคคลที่เรานับถือ  หรือเป็นผู้มี
ประสบการณ์ในการน าฮวงจุ้ยไปใช้ความเชื่อเกี่ยวกับฮวงจุ้ยที่เกิดจากการกระท าตามผู้อื่น ฮวงจุ้ยจะไปการกดทับ 
และสร้างสยบยอมต่ออ านาจของฮวงจุ้ย และแสดงออกในรูปแบบการเปลี่ยนแปลงทางความคิด จินตนาการ           
ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทางสังคม  
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 2. ภาคปฏิบัติการความรู้และอ านาจ วาทกรรมของฮวงจุ้ย  
  2.1 ภาคปฏิบัติการความรู้และอ านาจของวาทกรรมฮวงจุ้ยได้สถาปนาความรู้ผ่านสถาบัน ฮวงจุ้ย 
การมีผู้เชี่ยวชาญเฉพาะ เกิดภาคปฏิบัติการในพื้นที่ที่เกี่ยวข้องกับการก่อสร้าง สถาปัตยกรรม ฮวงจุ้ยมีความ
แตกต่างจากโหราศาสตร์ประเภทอื่น ๆ เนื่องจากฮวงจุ้ยมีหลักการที่สอดคล้องกับการก่อสร้าง สถาปัตยกรรมใน
ด้านต่าง ๆ เช่นการเลือกพื้นที่ก่อสร้าง การวางผัง การเลือกรูปทรง และการตกแต่งภายในอาคาร (ชูพงษ์ ทองค า
สมุทร, 2559) ฮวงจุ้ยใช้ศาสตร์ความรู้ทางสถาปัตยกรรม เกี่ยวกับสถานที่ อาคาร ที่ดิน การก่อสร้าง ท าให้เป็น
ลักษณะเด่นของฮวงจุ้ย กลายเป็นอัตลักษณ์ที่ส าคัญ อัตลักษณ์ของฮวงจุ้ยจึงเป็น “ฮวงจุ้ย เรื่องของการจัด
สถานที่ด้วย ทิศ และธาตุ ให้เหมาะสมและสร้างประโยชน์แก่ผู้ใช้งาน” ฮวงจุ้ยมีกระบวนการน าความรู้ไปใช้   
และการแก้ปัญหาที่ชัดเจนท าให้ ได้รับการยอมรับ ก่อให้เกิดเป็นอ านาจที่ปรากฏรูปอยู่ในสังคม อ านาจของฮวง
จุ้ยที่เกิดจากความรู้ที่เกี่ยวกับการก่อสร้าง และสถาปัตยกรรม เป็นสิ่งที่ท าให้   ฮวงจุ้ยปิดกั้น ขัดขวาง ท าลาย 
โหราศาสตร์ประเภทอื่น ๆ ที่จะเข้ามา เป็นการสร้างการยอมรับ เกิดการสยบยอมของผู้ที่ต้องการใช้ฮวงจุ้ย    
และค่านิยมในงานการก่อสร้าง และสถาปัตยกรรม ท าให้ผู้ เกี่ยวข้องไม่ว่าจะเป็นสถาปนิก มัณฑนากร            
นักออกแบบต้องเปลี่ยนแปลงโลกทัศน์ และอุดมคติ เก่ียวกับฮวงจุ้ยใหม่  
  2.2 ภาคปฏิบัติการความรู้และอ านาจของวาทกรรมฮวงจุ้ย จึงสร้างอ านาจในการจัดการของ
ภาคปฏิบัติการที่เกี่ยวข้องกับการ ธุรกิจ อสังหาริมทรัพย์ การเติบโตของธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ ท าให้เกิดการ
แข่งขันกันในด้านธุรกิจ การสร้างการสยบยอม (Panoptical) โดยอาศัยเทคโนโลยีแห่งตัวตน (Technology of 
Self)  คือ อ านาจของความรู้ที่ทุกคนที่ใช้ฮวงจุ้ยต้องปฏิบัติในเร่ืองของการจัดสถานที่ การเคลื่อนย้าย การปฏิบัติ
ต่างๆ อันเสมือนเป็นกฎเกณฑ์ของสถาบันที่ผู้เชี่ยวชาญก าหนดให้ผู้ใช้ได้ปฏิบัติตามจึงเป็นเรื่องที่ถูกน ามาใช้ และ
จากปรากฏการณ์ทางสังคม พบว่ามีการน าฮวงจุ้ยมาใช้เพื่อเป็นจุดขาย และ ตอบสนองความต้องการของผู้ซื้อ 
โดยอาศัยโลกทัศน์ อุดมคติ และอัตลักษณ์ ของฮวงจุ้ยเป็นเครื่องมือในการท าโฆษณาประชาสัมพันธ์ อ านาจของ 
ฮวงจุ้ยได้สร้างความแตกต่าง และกีดกัน ผู้ประกอบการรายอื่น ๆ ที่ไม่ได้น าความรู้เรื่องฮวงจุ้ยมาใช้ ซึ่งอ านาจนี้
ส่งผลต่อเจ้าของโครงการ ผู้ซื้อ และยังส่งต่อผู้เกี่ยวข้องจ านวนมาก ให้ปรับโลกทัศน์ใหม่ ฮวงจุ้ยสร้างอ านาจจาก
ความรู้ โดยมีโครงการอสังหาริมทรัพย์เป็นผู้น าอ านาจของฮวงจุ้ยไปใช้ ฮวงจุ้ยจึงสร้างบทบาทและหน้าที่ใหม่ที่มี
ส่วนส าคัญต่อการท าให้ธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ประสบความส าเร็จ ความส าคัญนี้เองท าให้เกิดเป็นอ านาจในการ
ท าลาย ปิดกั้น ขัดขวางการเข้ามาของผู้เชี่ยวชาญโหราศาสตร์อื่น ๆ  และท าให้ต้องปรับโลกทัศน์ อุดมคติ และ 
อัตลักษณ์ใหม่เก่ียวกับฮวงจุ้ย 
 3. การสร้างพื้นที่ของฮวงจุ้ยในสังคมไทย 
  3.1 การสร้าพื้นที่ด้วยการสร้างความเป็นอื่น (The others) โดยการปิดกั้น เบียดขับ โดยการใช้
สิ่งพิมพ์ หนังสือ ที่มีพัฒนาอย่างรวดเร็ว ฮวงจุ้ยได้รับการยอมรับ และเริ่มมีการเผยแพร่ความรู้เรื่องฮวงจุ้ย โดย
หนังสือถือเก่ียวกับฮวงจุ้ยเป็นตัวเลือกที่ง่ายและเหมาะสมกับเทคโนโลยีในเวลานั้น จ านวนหนังสือที่เพิ่มขึ้นล าดับ
การเปลี่ยนแปลงประเภทหนังสือจาก ประวัติความเป็นมาเป็นความรู้พื้นฐานของฮวงจุ้ยที่เกี่ยวกับที่ดิน         
บ้าน อาคาร สวน ในด้านการออกแบบสัญญาลักษณ์ แฟชั่น ปัญหาที่เกิดจากการวางฮวงจุ้ยผิด การเลือกใช้
สิ่งของที่สามารถแก้ไขฮวงจุ้ยได้ และเปลี่ยนเป็นการเรียนรู้ที่จะปรับแก้ฮวงจุ้ยที่เป็นปัญหาได้ด้วยตนเอง หนังสือ
น าตัวบทของฮวงจุ้ยเข้าสู่สังคมอย่างได้ผล ท าให้เกิดการยอมรับในโลกทัศน์ และอุดมคติของ  ฮวงจุ้ย              
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จากพัฒนาการของหนังสือเกี่ยวกับฮวงจุ้ย ได้สร้างการครอบง าความคิดของผู้ที่สนใจ และได้ปิดกั้น ขัดขวาง
โหราศาสตร์อื่น ๆ ด้วยอ านาจของความรู้ที่แตกต่างที่เกี่ยวข้องกับความรู้ด้านก่อสร้าง และสถาปัตยกรรม และ
ความรู้ด้านอื่น ๆ หนังสือยังสามารถถ่ายทอดตัวบทของฮวงจุ้ยได้อย่างละเอียด และก่อให้เกิดการผลิตซ้ า ๆ 
(Reproduction) ของความรู้ที่ส่งเข้าสู่สังคม สร้างการคงอยู่ของฮวงจุ้ยในสังคม 
  3.2 การสร้าพื้นที่จากสถาบันฮวงจุ้ย การก่อตั้งชมรมภูมิโหราศาสตร์ ซึ่งให้ความรู้เรื่องฮวงจุ้ย   
แก่ผู้ที่สนใจ มีการแยกตัวออกไปตั้งชมรมต่าง ๆ นั่นคือการสร้างสถาบันที่ทรงพลานุภาพ เพื่อให้การอบรมตัวบท
ความรู้เกี่ยวกับฮวงจุ้ย การพัฒนาจากการอบรมด้วยอาจารย์เป็นการเรียนรู้และอบรมผ่านทางระบบออนไลน์ซึ่งมี
ความสะดวกเพิ่มขึ้น สถาบันที่ให้ความรู้เกี่ยวกับฮวงจุ้ยได้ท าให้ตัวบทความรู้เกี่ยวกับฮวงจุ้ยถูกน าออกไปเปิด       
เผยอย่างมั่นคง และสร้างความน่าเชื่อถือข้ึนในสังคม สถาบันฮวงจุ้ยยังเป็นการแสดงออกของอ านาจที่ บ่งบอกถึง  
การยอมรับของฮวงจุ้ยในสังคม สร้างการช่วงชิงการน า (Hegemony) ปิดกั้น ขัดขวางโหราศาสตร์อ่ืน ๆและสร้าง
ผู้เชี่ยวชาญ เป็นการสร้างพื้นที่ที่ก่อให้เกิดการยอมรับ สร้างความเป็นอื่น(The others) ของโหราศาสตร์และสร้าง
โลกทัศน์ใหม่ให้สังคม 
  3.3 การสร้างพื้นที่จากการเพิ่มจ านวนของผู้เชี่ยวชาญโหราจารย์ โหราจารย์ด้านฮวงจุ้ยเป็น
องค์ประกอบส าคัญในการสร้างพื้นที่ของฮวงจุ้ยในสังคม เพราะการอ่านหนังสือ การสืบค้นข้อมูลตามล าพังยาก
ต่อการเข้าใจฮวงจุ้ยได้อย่างชัดเจน การพึ่งพาผู้เชี่ยวชาญโหราจารย์ฮวงจุ้ย ตัวแทนพลานุภาพของอ านาจที่ก่อเกิด
จากความรู้ สู่การกดทับ สร้างการสยบยอมของความคิดของบุคคล ปิดกั้น ขัดขวางการเข้ามาของโหราศาสตร์อื่น
อย่างแยบยล สร้างการผลิตซ้ า ๆ (Reproduction) เพื่อการยืนหยัด ด ารงอยู่อย่างยืนยาว 
  3.4 การสร้างพื้นที่จากการพัฒนา ด้าน การสื่อสาร โทรทัศน์ โซเชียลมีเดีย การพัฒนาด้าน           
การสื่อสาร และโทรทัศน์ เป็นไปอย่างรวดเร็ว โลกทัศน์ อุดมคติ ความรูม้ากมายเก่ียวกับฮวงจุ้ยกระจายตัว สร้าง           
การรับรู้อย่างรวดเร็วในทุกช่องทาง มุ่งเน้นการช่วงชิงการน า (Hegemony) การผลิตซ้ า ๆ (Reproduction)             
ตอกย้ าอัตลักษณ์สูงค่าเหนือโหราศาสตร์อ่ืน ๆ สร้างจุดยืนการมีส่วนเสริมสร้างความสุขให้บุคคล และสังคม 
 
การอภิปรายผล 
 จากการวิจัยเรื่อง ฮวงจุ้ย ความเชื่อ ความรู้ และอ านาจในการจัดการ และการสร้างพื้นที่ทางสังคม 
โดยใช้ แนวคิดวาทกรรมของ ฟูโกต์ (Foucault, 1980) ที่กล่าวถึง ความรู้กับอ านาจ ซึ่งท าให้เกิดการ ช่วงชิง         
การน า (Hegemony) การสถาปนาอ านาจ ตามทฤษฎีทางสังคมของ แฟร์คล๊าฟ (Fairclough,2000:167)         
ซึ่งเป็นการวิเคราะห์วาทกรรมโดยใช้  ตัวบท ฮวงจุ้ย ความเชื่อที่เป็นความรู้ผ่าน ภาษา การปฏิบัติที่เป็น
เอกลักษณ์  สร้างความเป็นอื่น ภาคปฏิบัติการ ฮวงจุ้ยผ่านความรู้ และอ านาจ การยอมรับ สยบยอม การผลิตซ้ า 
เหนือโหราศาสตร์อื่น  ภาคปฏิบัติการทางสังคม วัฒนธรรม สร้างโลกทัศน์ อุดมคติใหม่ ผ่านหนังสือ ปิดกั้น เบียด
ขับ การผลิตซ้ าด้วยสถาบันความรู้ฮวงจุ้ย ผู้เชี่ยวชาญ การสื่อสาร ยึดตรึง ตอกย้ าการด ารงอยู่ของวาทกรรม           
ฮวงจุ้ย การเสริมสร้างความสุขให้บุคคล และสังคม 
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แผนภูมิที่ 2 แสดงความสัมพนัธข์อง ความเชื่อ อ านาจ การสรา้งพื้นที่ของฮวงจุ้ย ในสงัคมไทย 
 จากการวิจัยพบว่า โลกทัศน์ของฮวงจุ้ย มีจุดประสงค์ที่มุ่งเน้นการเลือกและอาศัยอยู่ในท าเลทีด่ี ส่งผล
ให้มีความสุข ส าหรับอุดมคติ ฮวงจุ้ยก่อให้เกิดการสร้างจินตนาการของความส าเร็จ ทั้งงานและครอบครัว          
การความเชื่อเกี่ยวกับฮวงจุ้ย เกิดจาก 1.การครอบง า และสยบยอมต่อการไหว้บรรพบุรุษ โดยมีความเชื่อว่า         
การฝั่งศพบรรพบุรุษในท าเลดี และการเลือกอยู่อาศัยในท าเลดีเช่นบรรพบุรุษ จะส่งผลดีต่อการด าเนินชีวิต            
2.ความกลัว ผลักดันให้เกิดการแสวงหาความมั่นใจในการด ารงชีวิต ความรู้ของฮวงจุ้ยสร้างอ านาจแห่งสยบยอม 
และท าลายความกลัว 3.ความเชื่อที่เกิดจากการท าตามผู้อื่นเกิดจากการสยบยอมต่อโลกทัศน์ อุดมคติ ของฮวงจุ้ย
ที่แพร่กระจาย ไปสู่การยอมรับ จนเป็นค่านิยม และก่อรูปเป็นวาทกรรมปรากฏในสังคม 
 จึงเห็นได้ว่าฮวงจุ้ยมีการก่อรูปและมีพัฒนาการผ่านโลกทัศน์ อุดมคติ และอัตลักษณ์ ฮวงจุ้ยได้สร้าง
ความเชื่อให้กับคนในสังคมไทย ความเชื่อที่ว่าฮวงจุ้ยท าให้เกิดความสุข ความเจริญรุ่งเรืองจึงเป็นวาทกรรมของ
ความรู้และอ านาจที่ก่อให้เกิดภาคปฏิบัติการ  
 ส าหรับภาคปฏิบัติการความรู้ และอ านาจ ของวาทกรรมฮวงจุ้ย เกิดจาก 1.หลักการของฮวงจุ้ยที่
สอดคล้องกับความรู้ทางด้านการก่อสร้าง สถาปัตยกรรม วิศวกรรม การวางผัง การตกแต่งภายใน การจัดสวน 
และการเลือกพื้นที่ สอดคล้องกับแนวคิดวาทกรรมของ ฟูโกต์ (Foucault, 1980) ที่กล่าวถึง ความรู้กับอ านาจ  
ซึ่งท าให้เกิดการช่วงชิงการน าด้วยความรู้ที่แตกต่าง มีความเป็นเอกลักษณ์ และบดบัง ท าลายเหนือโหราศาสตร์ 
อื่น ๆ 2. การเติบโตของธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ ท าให้เกิดการน าความรู้เรื่อง  ฮวงจุ้ยมาใช้กันอย่างแพร่หลาย 
อ านาจของฮวงจุ้ยถูกน ามาใช้เพื่อความได้เปรียบ ช่วงชิงการน า และสร้างค่านิยมของฮวงจุ้ยในสังคม 
 ผลจากภาคปฏิบัติการความรู้ และอ านาจ ของวาทกรรมฮวง ส่งผลให้เกิดการเปลี่ยนแปลงของ
รูปแบบอาคาร การใช้พื้นที่ และการตลาดเก่ียวกับโครงการอสังหาริมทรัพย์ใหม่ ๆ และกดทับความคิด และสร้าง
การสยบยอมของผู้ที่เกี่ยวข้องด้วยแนวคิดความรู้คืออ านาจ เป็นการสร้างโลกทัศน์ อุดมคติ และค่านิยมใหม่ให้
วงการก่อสร้าง และสถาปัตยกรรมรวมถึงผู้เก่ียวข้อง เช่นนักออกแบบ สถาปนิก วิศวกร 

ความเชื่อเกี่ยวกับฮวงจุ้ย เกิดจาก 
1.การครอบง า การกดทับท่ีเกิดจากการไหว้บรรพบุรุษ 

2.ความกลัว ท่ีถูกการสยบยอมด้วย โลกทัศน์ อุดมคติ  

3.การยอมรับโลกทัศน์ อุดมคติ ด้วยการท าตามผู้อื่น 

ภาคปฏิบัติการความรู้และอ านาจ ของ 
วาทกรรมฮวงจุ้ย เกิดจาก 

1.อ านาจของความรู้ ท่ีสอดคล้อคงกับงานก่อสร้าง  

  สถาปัตยกรรม สร้างอัตลักษณ์ การช่วงชิงการน า 

2.ความได้เปรียบ การช่วงชิงการน าจากการน าอ านาจ  

  ไปใช้ในการท าธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ สร้างค่านิยม 

การสร้างพื้นที่ของฮวงจุ้ยในสังคม เกิดจาก 
1.หนังสือ ส่ิงพิมพ์ เปิดโลกทัศน์ สร้างอุดมคติ อัตลักษณ์ใหม่  

2.สมาคมเกี่ยวกับฮวงจุ้ย สร้างพลานุภาพ การยอมรับท่ียั่งยืน  

3.ผู้เชี่ยวชาญท่ีเพิ่มขึ้น ช่วงชิงการน า ผลิตซ้ าความรู้ สร้างการ  

   สยบยอม กีดกั้น ท าลาย การเข้ามาของโหราศาสตร์อื่น 

4. การสื่อสาร โซเชียลมีเดีย ผลิตซ้ าความรู้ สร้างค่านิยม 
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 ส าหรับการสร้างพื้นที่ทางสังคมด้วยภาคปฏิบัติทางวาทกรรมของฮวงจุ้ย เป็นการช่วงชิงการน า และ 
สร้างการยอมรับจากสังคม  เกิดจาก 1.พัฒนาการของ ธุรกิจหนังสือ และสิ่งพิมพ์ที่รวดเร็ว ท าให้ง่ายต่อการ
เข้าถึงซึ่งความรู้ฮวงจุ้ย เปิดโลกทัศน์ อุดมคติใหม่ ครอบง าความคิดของผู้ที่สนใจ และได้ปิดกั้น ขัดขวาง
โหราศาสตร์อื่น ๆ 2.การตั้งชมรม สมาคมเกี่ยวกับฮวงจุ้ย ที่ทรงพลานุภาพที่สร้างความเป็นอื่น (The others) 
เป็นแกนหลักของการศูนย์อ านาจที่คง โลกทัศน์ อุดมคติ อัตลักษณ์ ของฮวงจุ้ยที่สร้างการสยบยอมจากสังคม         
3.โหราจารย์ จ านวนมากที่เพิ่มขึ้นส่งมอบอัตลักษณ์ โลกทัศน์ อุดมคติ สู่สังคมด้วยการกดทับ และสั่งการอย่าง
แยบยล กีดกั้นท าลายโหราศาสตร์อื่น ๆ 4. การเติบโตทางด้านเทคโนโลยีสื่อสาร การพัฒนาด้านการสื่อสาร 
โซเชียลมีเดีย สร้างการรับรู้อย่างรวดเร็ว และกว้างขวางขึ้น ช่วงชิงการน า และท าการผลิตซ้ าความรู้  ฮวงจุ้ย 
ขยายโลกทัศน์ อุดมคติ อัตลักษณ์ ค่านิยมฮวงจุ้ยสู่สังคมอย่างกว้างขวาง  
 ผลจากการสร้างพื้นที่ของฮวงจุ้ย ที่เกิดจาก หนังสือ และโซเชียลมีเดีย ที่ก่อให้เกิดการช่วงชิงการน า 
ค่านิยม การกดทับด้วยโลกทัศน์ อุดมคติ และอัตลักษณ์ นอกจากนี้การผลิตซ้ า ๆ ของชุดความรู้ของฮวงจุ้ยสู่
บุคคล และสังคม โดยสถาบันเก่ียวกับฮวงจุ้ย และโหราจารย์ ได้สร้างการสยบยอม ความเป็นใหญ่ (Hegemony) 
ที่เกิดจากการน าฮวงจุ้ยไปปฏิบัติผ่านอ านาจของวาทกรรมฮวงจุ้ยสู่บุคคล และสังคม ส่งผลท าให้เกิดความสุข 
ความรุ่งเรือง ฮวงจุ้ยจึงก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงขึ้นในสังคมอย่างแยบยล 
 
ข้อเสนอแนะจากการท าวิจัย 
 ฮวงจุ้ย เป็นส่วนหนึ่งในวิถีชีวิต และประเพณีการไหว้บรรพบุรุษของคนไทยเชื่อสายจีน ฮวงจุ้ยเป็น
ความรู้ที่เก่ียวข้องกับการก่อสร้าง และสถาปัตยกรรมซึ่งเป็นปัจจัย 4 ทางด้านที่อยู่อาศัยที่มนุษย์มีความต้องการ 
และตราบใดที่มนุษย์ยังมีความกลัวในสิ่งที่ผ่านมา และสิ่งที่จะเกิดขึ้นในอนาคต การหาสิ่งยึดเหนี่ยวที่น่าเชื่อถือจึง
เป็นเร่ืองส าคัญ  ซึ่งฮวงจุ้ยได้สร้างโลกทัศน์ของการประสบความส าเร็จ ร่ ารวย และมีความสุข และตอบสนองต่อ
ความกลัวของมนุษย์ และได้สร้างโลกทัศน์ อุดมคติของมนุษย์ใหม่ ด้วยองค์ประกอบส าคัญ คือการ มีความรู้ที่มี
ความแตกต่าง สามารถน าความรู้ไปใช้ในภาคปฏิบัติทางวาทกรรม การมีตัวบททั้งวจนภาษาที่เป็นอัตลักษณ์           
มีภาษา ค าพูด หนังสือ สิ่งพิมพ์ที่ แสดงตัวตนที่ชัดเจน การมีอวจนภาษาที่สามารถจับต้องได้ทางการปฏิบัติ และ
การเปลี่ยนแปลงทางกายภาพที่ฮวงจุ้ยเข้าไปมีบทบาท การมีองค์ประกอบประกอบของการการผลิตซ้ า ๆ 
(Reproduction) จากการมีหนังสือที่มีเรื่องราวใหม่ ๆเกี่ยวกับฮวงจุ้ย การน าความรู้เกี่ยวกับฮวงจุ้ยไปใช้ซึ่งเกิด
จากการท าตามผู้อื่น การมีสถาบันฮวงจุ้ย มีโหราจารย์ ที่ให้ความรู้เรื่อง  ฮวงจุ้ย และการมีสื่อโซเชียลมีเดียที่
ทันสมัย สามารถหาข้อมูลได้รวดเร็ว ท าให้เอ้ือต่อการด ารงอยู่ของฮวงจุ้ยในสังคมไทย นอกจากนี้ยังพบว่า ฮวงจุ้ย
มีหลักการที่สอดคล้องกับการก่อสร้าง สถาปัตยกรรม ควรจะได้จัดให้มีการจัดอภิปรายความรู้เรื่องฮวงจุ้ยโดย
ผู้เชี่ยวชาญ เพื่อท าให้ความรู้เรื่องมีความถูกต้อง และ สามารถน าผลการประชุมไปปรับใช้ให้เหมาะสม และเกิด
ประโยชน์สูงสุด  การที่ฮวงจุ้ยมีที่มาของความรู้จากแหล่งก าเนิดเดียวกัน แต่มีการพัฒนา และ แนวคิดที่แตกต่าง
กันไป จากการรวบรวมข้อมูลพบว่า เร่ืองธาตุ และทิศ เป็นเร่ืองที่มีการเปลี่ยนแปลงน้อยมาก การน าเรื่องทิศและ
ธาตุไปใช้จึงเป็นเรื่องที่สามารถท าได้ ทันที และการน าไปใช้ให้เหมาะกับธาตุเกิดของตนเองน่าจะเป็นประโยชน์ 
เนื่องจากความรู้เกี่ยวกับฮวงจุ้ยมีความกลากหลาย การน าความรู้มาใช้จึงต้องมีความละเอียดรอบคอบ และควร
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ปรึกษาโหราจารย์ที่มีความรู้ และหากต้องการน าฮวงจุ้ยมาใช้ควรทดลองจากสิ่งเล็ก ๆ ก่อน เพื่อสร้างความมั่นใจ 
และลดความเสี่ยงเร่ืองค่าใช้จ่าย 
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