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แรงจูงใจในการท่องเที่ยวตลาดเกษตรย้อนยุคบ้านระจัน

ตำ�บลบางระจัน อำ�เภอบางระจัน จังหวัดสิงห์บุรี

สุธิตรา ศรีทิม1 เมตตา เร่งขวนขวาย1 ประเดิม ฉ่ำ�ใจ1 และถวิกา เมฆอัคฆกรณ์2
1คณะเกษตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์

2คณะศึกษาศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์

บทคัดย่อ
วัตถุประสงค์ การวิจัยครั้ งนี้มี วัตถุประสงค์ 

เพ่ือศึกษา 1) ข้อมูลปัจจัยพ้ืนฐานส่วนบุคคลของนักท่องเท่ียว

ตลาดเกษตรย้อนยุคบ้านระจัน อำ�เภอบางระจัน จังหวัด

สิงห์บุรี 2) แรงจูงใจในการมาท่องเท่ียว ตลาดเกษตร 

ย้อนยุคบ้านระจัน อำ�เภอบางระจัน จังหวัดสิงห์บุรี

วิธีดำ�เนินการวิจัย เป็นวิจัยเชิงปริมาณโดยใช้

แบบสอบถามรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างจำ�นวน  

323 คน และนำ�ข้อมูลมาวิเคราะห์ข้อมูลหาค่าร้อยละ  

ค่าเฉลี่ย และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน

ผลการวิจัย ผลการวิจัยพบว่า นักท่องเท่ียวท่ีมา 

ทอ่งเท่ียวท่ีตลาดเกษตรย้อนยุคบ้านระจนั ตำ�บลบางระจนั 

อำ�เภอค่ายบางระจัน จังหวัดสิงห์บุรี ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 

(ร้อยละ 56.3) มีอายุระหว่าง 21-30 ปี (ร้อยละ 26.0) 

มอีาชีพเป็นนกัเรยีน/นสิติ/นกัศกึษา (ร้อยละ 29.4) ระดบั

การศึกษาสูงสุดในระดับปริญญาตรี (ร้อยละ 23.8) มีรายได้

เฉล่ียต่อเดือนต่ำ�กว่า 10,000 บาท (ร้อยละ 39.6) ภูมิลำ�เนา

อยู่ในภาคกลาง (ร้อยละ 34.7) สถานภาพโสด (ร้อยละ 50.5) 

ส่วนมากเดินทางมาท่องเที่ยวเป็นครั้งแรก (ร้อยละ 54.8) 

โดยมีค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้งอยู่ที่ 1,051.02 บาทต่อคน  

และทราบแหล่งข้อมูลข่าวสารจากการแนะนำ�ของบุคคลอ่ืน

มากที่สุด (ร้อยละ 44.1) เมื่อพิจารณาระดับแรงจูงใจของ

นกัทอ่งเทีย่วตลาดเกษตรย้อนยุคบ้านระจนัดงักลา่ว พบว่า 

ค่าเฉล่ียแรงจูงใจโดยรวมท้ัง 6 ด้าน อยู่ในระดับมาก (X = 

3.97) ทั้งหมด โดยลำ�ดับรายด้าน ดังนี้ แรงจูงใจทางด้าน

ศาสนา (X = 4.18) แรงจูงใจทางด้านสังคมและความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคล (X = 4.14) แรงจูงใจด้านการบันเทิงและ

สิ่งเพลิดเพลิน (X = 4.14) แรงจูงใจทางด้านวัฒนธรรม

และการศึกษา (X = 4.08) แรงจูงใจทางด้านการงานและ

ธุรกิจ (X = 3.80) และแรงจูงใจทางด้านกายภาพและ

จิตวิทยา (X = 3.49)

สรุปผลการวิจัย แรงจูงใจในการท่องเท่ียวตลาดเกษตร

ย้อนยุคบ้านระจันทั้ง 6 ด้านอยู่ในระดับมาก โดยพบว่า 

มีแรงจูงใจในการท่องเท่ียวทางด้านศาสนามากท่ีสุด รองลงมา

ได้แก่ แรงจูงใจทางด้านสังคมและความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล 

แรงจูงใจด้านการบันเทิงและส่ิงเพลิดเพลิน แรงจูงใจทางด้าน

วัฒนธรรมและการศึกษา แรงจูงใจทางด้านการงานและ

ธุรกิจ และแรงจูงใจทางด้านกายภาพและจิตวิทยาน้อยท่ีสุด 

ตามลำ�ดับ หากพจิารณาประเดน็สว่นใหญ่อยู่ในระดบัมาก

และมากที่สุด มีเพียงประเด็นเรื่องความเพียงพอ และ

ความสะอาดของห้องน้ำ�และจุดรองรับขยะ ที่เสนอให้มี

การปรับปรุงเพื่อพร้อมในการท่องเที่ยวมากขึ้น

คำ�สำ�คญั: ตลาดเกษตรย้อนยุค/ แรงจงูใจในการทอ่งเทีย่ว/ 

บ้านระจัน
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Abstract
Purpose The purpose of this study was to 

1) study personal background of tourists visiting 

Banrachan retro agricultural market at Bangrachan 

district of Sing Buri Province 2) examine motivation 

of tourists visiting, Bangrachan retro agricultural 

market, Bangrachan district of Sing Buri Province

Methods This research is quantitative type 

of research. The questionnaire was used to collect 

data from sample group of 323 tourists. Data were 

analyzed by using descriptive statistics including 

percentage, mean and standard deviation.

Results The research results revealed that 

most of tourists were female (56.3%), at the aged 

between 21-30 years (26.0%), they were student 

(29.4%), they had bachelor degree (23.8) with 

average monthly income lower than 10,000 bath 

(39.6%) central region native habitat (34.7%) 

single status (50.5%) the most of them were 

travel for the first time (54.8%) average expense 

per time 1,051 per person and source of informa-

tion were from the suggestion of the person 

(44.1%). When considering the level of the tourist’s 

motivation, it was found that the tourism motivation 

of Banrachan retro agricultural market, Bangrachan 

district of Sing Buri Province for overall six aspects 

were at a high level including religion motivation 

(X = 4.18), social and interpersonal relationship 

motivation (X = 4.14), culture and education  

motivation (X = 4.08), work and business motivation 

(X = 3.80) and physical and phychology motivation 

(X = 3.49) respectively.

Conclusions The tourism motivations at 

Banrachan Retro Agricultural Market in 6 aspects 

were at high level that are religion motivation, 

followed by social and interpersonal relationship, 

entertainment and enjoyment, culture and education, 

work and business and physical and phychology 

respectively. Most of motivation aspects were at 

high and very high level but there were some 

aspects belong to moderate level such as adequate 

and clean lavatory and adequate garbage point 

that need to be improved in terms of readiness 

for tourism.

Keywords: Retro Agricultural Market / Tourism 

motivation / Banrachan
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ความเป็นมาและความสำ�คัญของปัญหา

จากอดีตถึงปัจจุบัน ภาคเกษตรยังคงมีบทบาท

สำ�คัญต่อระบบเศรษฐกิจของประเทศ นอกจากก่อให้

เกิดรายได้แล้ว คนส่วนใหญ่ของประเทศยังมีอาชีพ

ทำ�การเกษตร และที่ผ่านมาคนรุ่นใหม่หันมาสนใจ  

การทำ�การเกษตรมากขึ้น ทำ�ให้มีนวัตกรรมเทคโนโลยี

เกิดข้ึนมากมาย เกิดการท่องเที่ยวเชิงเกษตร และมี 

การขยายตัวมากข้ึนเร่ือยๆ นอกจากภาคเกษตรท่ีมี

บทบาทสำ�คัญแล้วภาคการท่องเท่ียวก็มีการขยายตัวข้ึน 

โดยทิศทางการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวไทยในอนาคต

ต้องพัฒนาไปสู่ความมั่นคง (Stability) ขับเคลื่อนได้ 

อย่างมีประสิทธิภาพแม้ในภาวะวิกฤต เพื่อให้เกิด 

ความมั่งค่ัง (Prosperity) สามารถสร้างรายได้เพื่อ

ความมัน่คงทางเศรษฐกิจของประเทศและความย่ังยืน 

(Sustainability) สามารถตอบสนองต่อความต้องการ 

ของนกัท่องเท่ียว และเติบโตอย่างมคีณุภาพและย่ังยืน 

โดยทิศทางการขับเคล่ือนการท่องเท่ียวไทยน้ัน ต้องสามารถ

ตอบสนองต่อแนวโน้มการท่องเท่ียวในตลาดโลกได้โดยมี

ส่วนแบ่งทางการตลาดเพ่ิมข้ึน สามารถสร้างความสมดุล

ของการท่องเท่ียวจากการเพ่ิมรายได้ เพ่ิมจำ�นวนวันพัก

ของนักท่องเท่ียว และมีการกระจายตัวของนักท่องเท่ียว

ไปยังแหล่งท่องเที่ยวตามภูมิภาคต่างๆ เพื่อให้เกิดการ 

กระจายรายได้ไปยังชุมชนและท้องถ่ินอย่างทั่วถึง 

(Ministry of Tourism and Sports, 2015 : online)

จังหวัดสิงห์บุรีต้ังอยู่ในเขตภาคกลางตอนบน 

ริมฝ่ังตะวันตกของแม่น้ำ�เจ้าพระยา ระยะทางไม่ไกลจาก

จังหวัดกรุงเทพมหานคร เป็นเมืองที่มีประวัติศาสตร์

ยาวนานโดดเด่นและยิ่งใหญ่ด้วยวีรกรรมการสู้รบของ

ชาวบ้านบางระจันท่ีได้รับการยกย่องเชิดชู เม่ือคร้ังพม่า

ยกทัพมาตีกรุงศรีอยุธยาในสมัยของสมเด็จพระเจ้า 

เอกทัศ การคมนาคมภายในจังหวัดมีความสะดวก  

มแีหลง่ทอ่งเทีย่วสำ�คญัเชิงประวัติศาสตร์ และศาสนา

ที่มีช่ือเสียง ตลอดจนยังสามารถคงความเป็นอยู่วิถี

แบบไทยของชาวริมฝัง่แมน่้ำ�นอ้ย รวมถึงการท่องเทีย่ว

เชิงเกษตรทีใ่ห้ความรู้ รวมทัง้การทำ�เกษตรอนิทรย์ีและ

โครงการพระราชดำ�ริ จากความสวยงาม ตามวิถีธรรมชาติ

และประวัตศิาสตร์ของจงัหวัดสงิห์บรุ ีทำ�ให้ในป ี2559 

ได้ก่อเกิดตลาดเกษตรย้อนยุค บ้านระจัน ขึ้นจากการ

รวมตัวของชาวบ้านเพื่อค้าขายผลิตผลทางการเกษตร 

สนิคา้ภมูปัิญญา อาหารไทย ทอ้งถ่ิน และเพือ่เปน็การ

รองรับนักท่องเท่ียวด้านอาหารโบราณพ้ืนถ่ิน ตามนโยบาย

ของพระครูวิชิตวุฒิคุณ เจ้าคณะอำ�เภอค่ายบางระจัน 

เจ้าอาวาสวัดโพธ์ิเก้าต้น โดยสถานที่ต้ังของวัดอยู่ฝ่ัง

ตรงข้ามกับอทุยาน ประวัติศาสตร์วีรชนคา่ยบางระจนั

ที่ต้องการให้วัดเป็นที่พึ่งของชาวบ้านอย่างแท้จริง  

ซ่ึงนอกจากจะเป็นการอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถ่ิน ประเพณี 

วัฒนธรรมทอ้งถ่ิน ปรชัาญาเศรษฐกิจพอเพยีงและการ

สืบสานมรดกของชาวสิงห์บุรีแล้ว ยังเป็นการช่วยแก้

ปัญหาราคาผลผลติตกต่ำ�ช่วยให้เกษตรกรในพืน้ทีท่ีข่าด

รายได้ และมีปัญหาหนี้สิน สามารถมีรายได้รวมถึง

สามารถสร้างความเข้มแข็งของชุมชนและการพัฒนา 

เป็นอัตลักษณ์ในการท่องเที่ยวของชุมชน ซ่ึงทำ�ให้

ตลาดเกษตรย้อนยุคบ้านระจันเป็นหนึ่งในอันซีน ทัวร์ 

ไทยแลนด์ (Manager Online, 2018: Online)

จากความสำ�คัญดังกล่าว ผู้วิจัยจึงสนใจท่ีจะศึกษา

แรงจูงใจในการท่องเท่ียวตลาดเกษตรย้อนยุค บ้านระจัน 

ตำ�บลบางระจัน อำ�เภอค่ายบางระจัน จังหวัดสิงห์บุรี 

เพื่อนำ�ข้อมูลที่ได้จากการศึกษาไปพัฒนาตลาดเกษตร

ย้อนยุคบ้านระจนัในการเป็นสถานทีท่อ่งเทีย่วท่ีมคีวาม

พร้อมในการพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชน พัฒนาคุณภาพ

ชีวิตของชาวบ้าน รวมทั้งเป็นการอนุรักษ์ภูมิปัญญา

ด้านอาหารไทยพื้นบ้านรักษาไว้ซ่ึงขนบธรรมเนียม

ประเพณีและวัฒนธรรมในท้องถ่ินท่ีเป็นเอกลักษณ์ ทำ�ให้

ชุมชนเกิดความเข้มแข็งมากย่ิงข้ึน ทั้งนี้จากการวิจัย

เก่ียวกับแรงจูงใจของนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางมาเที่ยวท่ี

ตลาดเกษตรยอ้นยุค บ้านระจัน สามารถนำ�ขอ้มูลทีไ่ด้
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เพื่อเป็นประโยชน์ให้กับหน่วยงานที่เก่ียวข้อง ได้แก่ 

องค์การบรหิารสว่นตำ�บล คา่ยบางระจนั กรมสง่เสรมิ

การเกษตร องค์การบริหารส่วนจังหวัดสิงห์บุรี และผู้ท่ี

มีส่วนเกี่ยวข้องกับการส่งเสริมและพัฒนาการเกษตร 

ตลอดจนสามารถเป็นต้นแบบเพือ่ให้ชุมชนอืน่ในการให้

บริการที่มีความเหมาะสมสอดคล้องกับความต้องการ

ของนักท่องเที่ยวในพื้นที่อื่นๆต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

1.	เพื่อศึกษาข้อมูลพื้นฐานส่วนบุคคลของ 

นักท่องเท่ียวในการท่องเที่ยวตลาดเกษตรย้อนยุค  

บ้านระจัน ตำ�บลบางระจัน อำ�เภอค่ายบางระจัน 

จังหวัดสิงห์บุรี

2.	เพื่อศึกษาแรงจูงใจในการท่องเที่ยวในการ 

เดินทางมาท่องเท่ียวตลาดเกษตรย้อนยุคบ้านระจัน 

ตำ�บลบางระจัน อำ�เภอค่ายบางระจัน จังหวัดสิงห์บุรี

วิธีดำ�เนินการวิจัย

งานวิจัยนี้ เป็นงานวิจัยเชิงสำ�รวจเพื่อศึกษา 

แรงจูงใจในการท่องเท่ียวตลาดเกษตรย้อนยุคบ้านระจัน 

ตำ�บลบางระจัน อำ�เภอค่ายบางระจัน จังหวัดสิงห์บุรี 

มีรายละเอียด ดังนี้

กลุ่มตัวอย่าง

ประชาการท่ีใช้ในการศึกษาคร้ังน้ี คือ นักท่องเท่ียว

ที่เดินทางมาท่องเที่ยวตลาดเกษตรย้อนยุคบ้านระจัน 

ตำ�บลบางระจัน อำ�เภอค่ายบางระจัน จังหวัดสิงห์บุรี 

ในช่วงเดือนกุมภาพันธ์-มีนาคม ปีพ.ศ.2561

เนื่องจากประชากรมีขนาดใหญ่และไม่ทราบ

จำ�นวนประชากรที่แน่นอน ดังนั้น ขนาดกลุ่มตัวอย่าง 

สามารถคำ�นวณได้จากสูตรไม่ทราบขนาดของประชากร 

โดยใช้วิธีการคำ�นวณตามสูตร Cochran (1997)  

โดยผู้วิจัยกำ�หนดสัดส่วนของประชากรเท่ากับ 0.30 

ค่าความเช่ือม่ัน ร้อยละ 95 และระดับความคลาดเคล่ือน 

ร้อยละ 5 ใช้สูตร n = P(1 – P)Z
2

d2  ได้ขนาดกลุ่มตัวอย่าง 

จำ�นวน 323 คน

ขั้นตอนการดำ�เนินการวิจัย

งานวิจัยคร้ังน้ีเป็นงานวิจัยเชิงสำ�รวจ โดยมีข้ันตอน

ในการวิจัยดังนี้ 1) ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและเอกสาร

ท่ีเก่ียวข้อง 2) สร้างแบบสอบถามท่ีเป็นเคร่ืองมือในการ

เก็บข้อมลูโดยให้ผูท้รงคุณวฒุติรวจสอบความเทีย่งตรง

เชิงเนื้อหา จำ�นวน 3 คน และนำ�ไป Try out กับ

กลุ่มที่มีลักษณะใกล้เคียงกับกลุ่มตัวย่าง 3) เก็บข้อมูล

กับกลุ่มตัวอย่าง และ 4) นำ�ข้อมูลมาวิเคราะห์ทางสถิติ

และสรุปผลงานวิจัย

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย และการวิเคราะห์

ข้อมูล

การวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยเครื่องมือคือ แบบสอบถาม 

(Questionnaire) เก็บรวมรวบข้อมูลในเชิงปริมาณ 

สร้างข้ึนตามแนวคิด ทฤษฏแีละผลงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 

แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 2 ตอน ได้แก่ ตอนที่ 1 

แบบสอบถามข้อมูลพื้นฐานส่วนบุคคล ตอนที่ 2 

แบบสอบถามแรงจูงใจในการท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียว 

ในการเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดเกษตรย้อนยุคบ้านระจัน 

ตำ�บลบางระจัน อำ�เภอค่ายบางระจัน จังหวัดสิงห์บุรี 

วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้การวิเคราะห์สถิติพื้นฐาน คือ  

ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และ 

ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)

ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้นำ�แบบสอบถามที่สร้างข้ึนไป 

ตรวจสอบความตรงตามเนื้อหา (Content Validity) 

โดยผู้ทรงคุณวุฒิจำ�นวน 3 ท่าน และตรวจสอบ 

ความเช่ือมัน่ (Reliability) โดยใช้ค่าสมัประสทิธิอ์ลัฟา  

ด้วยวิธีของครอนบาค (Cronbach, 1970) (ความเช่ือม่ัน

เท่ากับ 0.882) และเคร่ืองมือท่ีปรับปรุงแล้วไปทดลองใช้ 
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(Try out) กับกลุม่ท่ีมลีกัษณะใกลเ้คียงกับกลุม่ตวัอย่าง 

จำ�นวน 30 ราย

ผลการวิจัย

ผลการวิจัยตอนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานส่วนบุคคล 

พบว่า นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุอยู่ในช่วง

ระหว่าง 21-30 ปี ส่วนใหญ่เป็นนักเรียน/นิสิต/นักศึกษา 

ระดับการศึกษาในระดับปริญญาตรี ซ่ึงมีรายได้เฉลี่ย

ต่อเดือนต่ำ�กว่า 10,000 บาท สถานภาพโสด มีภูมิลำ�เนา

อยู่ในภาคกลางและจังหวัดใกล้เคียง ตามลำ�ดับ  

นักท่องเที่ยวผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เดินทางมา

ท่องเท่ียวท่ีน่ีเป็นคร้ังแรก โดยมีค่าใช้จ่ายในการท่องเท่ียว

เฉลี่ยอยู่ที่ 1,050 บาท ทั้งนี้ ได้รับข้อมูลข่าวสาร 

เก่ียวกับการท่องเที่ยวตลาดเกษตรย้อนยุคบ้านระจัน 

จากการแนะนำ�ของบุคคลที่รู้จัก อินเตอร์เน็ต โฆษณา 

และเอกสารการท่องเที่ยว ตามลำ�ดับ

ผลการวิจัยตอนท่ี 2 แรงจูงใจท่ีทำ�ให้นักท่องเท่ียว

เดินทางมาเที่ยวตลาดเกษตรย้อนยุคบ้านระจัน ตำ�บล

บางระจัน อำ�เภอค่ายบางระจัน จังหวัดสิงห์บุรี ท้ังหมด 

6 ด้าน ดังนี้

ด้านกายภาพและจิตวิทยา ในภาพรวมมีแรงจูงใจ

ในระดับมาก (X = 3.49, S.D. 0.04) โดยประเด็น 

ทีเ่ป็นแรงจงูใจในการมาทอ่งเทีย่วระดบัมากในประเดน็

เส้นทางคมนาคมท่ีมีความสะดวก ไม่ยุ่งยากซับซ้อน 

(X = 3.69, S.D. = 1.12) มีท่ีจอดรถเพียงพอกว้างขวาง 

(X = 3.66, S.D. = 1.11) มีที่นั่งสำ�หรับรับประทาน 

อาหารและพักผ่อนอย่างเพียงพอท่ัวท้ังตลาด (X = 3.55, 

S.D. =1.13) มีป้ายบอกเส้นทางทำ�ใหเ้หน็ชดัเจน และ

หาง่าย (X = 3.47, S.D. = 1.15) และประเด็นที่จูงใจ

ให้มาท่องเที่ยวที่ตลาดแห่งน้ีในระดับปานกลาง คือ 

ในประเด็นการมีห้องน้ำ�บริการ เพ่ือรองรับนักท่องเท่ียว

อย่างเพียงพอและสะอาด (X = 3.30, S.D. = 1.20) 

และการมีจุดบริการรองรับขยะมูลฝอยอย่างท่ัวถึง (X = 

3.24, S.D. = 1.22) ตามลำ�ดับ ดังแสดงในรูปที่ 1

รูปที่ 1 แผนภาพแสดงผลแรงจูงใจในการท่องเที่ยว ด้านกายภาพและจิตวิทยา
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ด้านวัฒนธรรมและการศึกษา ในภาพรวมแรงจูงใจ

อยู่ในระดับมาก (X = 4.08, S.D. = 0.07) ซึ่งหาก

พิจารณาในแต่ละประเด็น สิ่งที่เป็นแรงจูงใจเรื่องของ

โบราณสถาน วัดโพธิ์เก้าต้นที่มีความเก่าแก่ควรค่าแก่ 

การศึกษาเรียนรู้ อยู่ในระดับมากที่สุด (X = 4.23, 

S.D. = 0.81) และมีประเด็นที่จูงใจในระดับมาก คือ

ประเด็นผู้ค้ามีการสื่อสารด้วยภาษาย้อนยุคในสมัย

บางระจัน ซ้ำ�ยังแสดงให้เห็นถึงวัฒนธรรมในอดีต (X = 

4.18, S.D. = 0.83) มีการแต่งกายย้อนยุคสมัยบางระจัน

ทำ�ให้เห็นถึงวัฒนธรรมการแต่งกายสมัยโบราณ (X = 4.15, 

S.D. = 0.82) มีประวัติวีรชนบางระจันเพื่อการศึกษา

เรียนรู้ (X =3.96, S.D. = 0.94) และความมีชื่อเสียง

ดา้นศลิปวฒันธรรม ดา้นอาหารแปรรูปทางการเกษตร 

เช่น ปลาร้าสับ ผัดไทโบราณ (X = 3.90, S.D. = 0.97) 

ตามลำ�ดับ ดังแสดงในรูปที่ 2

รูปที่ 2 แผนภาพแสดงผลแรงจูงใจในการท่องเที่ยว ด้านวัฒนธรรมและการศึกษา

ด้านสังคมและความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล  

ในภาพรวมแรงจูงใจอยู่ในระดับมาก (X = 4.14, S.D. 

= 0.13) เมื่อพิจารณาเป็นรายประเด็น พบว่า ผู้ค้า 

มคีวามเป็นมติรและมอีธัยาศัยไมตรท่ีีดีกับนกัท่องเท่ียว 

อยู่ในระดับมากที่สุด (X = 4.32, S.D. = 0.80) และ

มีประเด็นแรงจูงใจในระดับมาก คือ การมีการรวมตัว 

เพื่อขายผลิตผลทางการเกษตรของชาวบางระจันที่มี

ความเข้มแข็ง (X = 4.07, S.D. = 0.84) มีการจัด 

โครงสร้างของชาวบางระจันซ่ึงแสดงถึงความสำ�คัญ

ตามภาระหน้าที่ของสมาชิก (X = 4.03, S.D. = 1.05) 

ตามลำ�ดับ ดังแสดงในรูปที่ 3
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รูปที่ 3 แผนภาพแสดงผลแรงจูงใจในการท่องเที่ยว ด้านสังคมและความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล

ด้านการงานและธุรกิจ ในภาพรวมแรงจูงใจ 

อยู่ในระดับมาก (X = 3.80, S.D. = 0.09) โดยในแต่ละ

ประเด็นต่างเป็นแรงจูงใจในระดับมาก คือ มีความ

เหมาะสมในการศึกษาดูงานเพื่อไปปรับใช้ในเชิงธุรกิจ 

สำ�หรับชุมชนเกษตรอื่น (X = 3.82, S.D. = 0.91) 

เป็นการศกึษารปูแบบการคา้ขายและการตลาดสำ�หรบั 

ชุมชนเกษตรอื่นเพื่อประกอบเป็นอาชีพ (X = 3.82, 

S.D. = 0.85) และสามารถเป็นตัวอย่างในการแก้ปัญหา 

ด้านเศรษฐกิจชุมชนให้แก่ชุมชนเกษตรอ่ืนๆได้ (X = 3.75, 

S.D. = 1.03) ตามลำ�ดับ ดังแสดงในรูปที่ 4

รูปที่ 4 แผนภาพแสดงผลแรงจูงใจในการท่องเที่ยว ด้านการงานและธุรกิจ
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ด้านการบันเทิงและสิ่งเพลิดเพลิน ในภาพรวม

แรงจูงใจอยู่ในระดับมาก (X = 4.14, S.D. = 0.07) 

โดยประเด็นเร่ืองสภาพตลาดโดยรอบมคีวามเหมาะสม 

อยู่ติดริมแม่น้ำ�ทำ�ให้ผู้ท่ีมาท่องเท่ียวรู้สึกเพลิดเพลิน 

และมีความสุข อยู่ในระดับมากที่สุด (X = 4.30, S.D. 

= 0.74) และมีประเด็นที่มีแรงจูงใจในระดับมาก คือ 

มีการแสดงของชาวบ้านท่ีสะท้อนถึงวิถีชีวิตชาวบางระจัน

สมัยอยุธยา ได้แก่ มวยไทย รำ�ดาบ (X = 4.20, S.D. 

= 0.85) บริเวณโดยรอบตลาดมีการจัดตกแต่งสถานที่

แบบโบราณอย่างสวยงามทำ�ให้เกิดความรู้สึกเพลินเพลิน 

(X = 4.11, S.D. = 0.79) และการท่องเที่ยวแห่ง

ประเทศไทยยกย่องให้เป็นหน่ึงในอันซีน ทัวร์ ไทยแลนด์ 

ส่งผลให้เป็นที่น่าสนใจในการมาท่องเที่ยว (X = 3.96, 

S.D. = 0.91) ตามลำ�ดับ ดังแสดงในรูปที่ 5

รูปที่ 5 แผนภาพแสดงผลแรงจูงใจในการท่องเที่ยว ด้านบันเทิงและสิ่งเพลิดเพลิน

ด้านศาสนา ในภาพรวมแรงจูงใจอยู่ในระดับ

มาก (X = 4.18, S.D. = 0.10) ประเด็นการมีกิจกรรม 

ทีแ่สดงถึงความเช่ือของชาวพทุธ ได้แก่ หาบน้ำ�แก้บน 

ปิดทอง เป็นต้น อยู่ในระดบัมากทีส่ดุ (X = 4.22, S.D. 

= 0.81) และประเด็นที่อยู่ในระดับมาก คือ มีวัดที่ได้

ข้ึนทะเบียนเป็นโบราณสถานจากกรมศิลปากร (X = 4.19, 

S.D. = 0.89) และการเป็นสถานที่ยึดเหนี่ยวจิตใจของ

ชาวพุทธ เช่น เจดีย์ ศาลวีรชน เป็นต้น ทำ�ให้เกิด 

ความศรัทธา (X = 4.14, S.D. = 1.00)

อภิปรายผลการวิจัย

แรงจูงใจในการท่องเท่ียวตลาดเกษตรย้อนยุค

บ้านระจัน ตำ�บลบางระจัน จังหวัดสิงห์บุรี จากผลการ

วิจัย แรงจูงใจทั้ง 6 ด้านนั้น มีความสอดคล้องกับ 

งานวิจัยที่ศึกษากับแหล่งท่องเที่ยวอื่นที่แตกต่างกัน 

โดยอภิปรายผลเป็นรายด้าน ดังนี้

แรงจูงใจด้านกายภาพและจิตวิทยา โดยพบว่า

ในประเด็นด้านกายภาพ เร่ืองของความปลอดภัย 

ในการท่องเท่ียว ความสะดวกของเส้นทางในการเดินทาง 

และการมีที่จอดรถให้บริการเป็นสิ่งสำ�คัญในการจัด 

การท่องเที่ยว (Chaimuang, 2010; Kullachai and 

Kullachai, 2005; Sittirak, 2010) รวมถึงการจัดให้มี

บรเิวณสำ�หรับรบัประทานอาหารและพกัผอ่นหย่อนใจ 

ซ่ึงเป็นส่ิงอำ�นวยความสะดวกท่ีนักท่องเท่ียวให้ความสำ�คัญ 
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นอกจากนี้ ยังรวมถึงการให้บริการห้องน้ำ�ที่เพียงพอ 

และสะอาด นับเป็นสิ่งสำ�คัญในการจัดการท่องเที่ยว

ที่ทางหน่วยงานภาครัฐให้ความสำ�คัญและได้มีความ

ร่วมมือกับหน่วยงานต่างๆ เพื่อพัฒนาห้องน้ำ�ตาม

แหลง่ทอ่งเทีย่วให้สะอาด (Thai Post, 2018 : online) 

ซ่ึงจะส่งผลถึงภาพลักษณ์ในการท่องเท่ียวท่ีส่งผลให้

สามารถยกระดับมาตรฐานการท่องเที่ยวได้

แรงจูงใจด้านวัฒนธรรมและการศึกษา พบว่า 

ประเด็นแรงจูงใจท่ีสำ�คัญประการหน่ึงของการท่องเท่ียว

ตลาดเกษตรย้อนยุคบ้านระจัน ท่ีนับเป็นเอกลักษณ์

และจุดสนใจของแหล่งท่องเท่ียวนี้คือ เรื่องของ 

โบราณสถานวัดโพธิ์เก้าต้น ที่มีความเก่าแก่ควรค่าแก่

การศกึษาเรียนรู้ ผูค้้ามกีารสือ่สารด้วยภาษา และการ

แต่งกายแบบย้อนยุคในสมัยบางระจัน ท่ียังแสดงให้เห็น

ถึงวัฒนธรรมในอดตียุคสมยับางระจนั รวมท้ังมปีระวัติ

วีรชนบางระจันเพ่ือการศึกษาเรียนรู้ และความมีช่ือเสียง

ศิลปวัฒนธรรม ด้านอาหารแปรรูปทางการเกษตร 

จงึมคีวามสอดคลอ้งกับแหลง่ท่องเทีย่วในประเทศไทย

ทีน่กัทอ่งเทีย่วให้ความสำ�คัญสนิค้าของชุมชน/ทอ้งถ่ิน 

พร้อมด้วย ประเทศไทยมีการสืบทอดวัฒนธรรมจากอดีต

ถึงปัจจุบัน สะท้อนถึงวิถีชีวิตของคนไทย ซ่ึงตลาดย้อนยุค

มกีารจดัตกแตง่พืน้ท่ีท่ีแสดงถึงวัฒนธรรมในยุคโบราณ 

นอกจากจะได้ซึบซับถึงวัฒนธรรมแต่เดิม ทั้งยังได้

ศึกษาถึงสภาพสังคมในอดีตจนทำ�ให้เกิดปรากฏการณ์

การโหยหาอดีตด้วย (Obromchob, 2008; Setthawat, 

2009; Wongatit and Vannavanit, 2016)

แรงจูงใจด้านสังคมและความสัมพันธ์ระหว่าง

บุคคล พบว่า ประเด็นแรงจูงใจที่สำ�คัญ คือ ผู้ค้าที่มี

ความเป็นมิตรและมีอัธยาศัยไมตรีที่ดีกับนักท่องเที่ยว 

ตลอดจนการมีการรวมตัวเพ่ือขายผลิตผลทางการเกษตร

ของชาวบางระจนัในรูปกลุม่ท่ีมคีวามเข้มแข็ง มกีารจดั

โครงสร้างคณะกรรมการตลาดของชาวบางระจัน  

ซ่ึงแสดงถึงความสำ�คัญตามภาระหน้าท่ีของสมาชิก 

การจัดการแสดงศิลปวัฒธรรม อาหารท้องถ่ิน และสินค้า

ชุมชน รวมทัง้อธัยาศัยไมตรีทีด่ขีองชาวบ้านทีแ่สดงให้

เห็นถึงความสมัพนัธ์ทีดี่ ทัง้ผูซ้ื้อและผูข้าย ซ่ึงเก่ียวข้อง

สอดคล้องในแหล่งท่องเท่ียวในประเทศไทยท่ีนักท่องเท่ียว

ให้ความสำ�คัญ สินค้าของชุมชน/และความสัมพันธ์ท่ีดี

ของท้องถิ่น (Obromchob, 2008 and Setthawat, 

2009)

แรงจูงใจด้านการงานและธุรกิจ เป็นประเด็นหน่ึง

ที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจ การจัดแสดงผลผลิต 

ทางการเกษตร การออกบูธจัดจำ�หน่ายสินค้า รวมถึง

การสั่งซ้ือสินค้าทางออนไลน์ (Ngernthongdaeng, 

2014) ซ่ึงทางตลาดเกษตรย้อนยุคบ้านระจัน นับว่า

ประสบความสำ�เร็จและสามารถเป็นแบบอย่างกับ

ชุมชนเกษตรอ่ืนในด้านความร่วมมือกันของคนในชุมชน 

สืบเนื่องมาจากการรวมตัวกันในการจำ�หน่ายผลผลิต 

ทางการเกษตรในพื้นที่ รวมทั้งผลผลิตที่เกิดข้ึนใน

จังหวัดสิงห์บุรีและจังหวัดใกล้เคียงที่ก่อให้เกิดรายได้ 

จึงส่งผลให้เกิดการเจรจาธุรกิจ ติดต่อซ้ือขายสินค้า

ทางการเกษตร และสินค้าอุปโภคบริโภคข้ึน ดังนั้น  

จึงถือได้ว่านักท่องเที่ยวที่มาท่องเท่ียวยังตลาดเกษตร

ย้อนยุคบ้านระจนั เกิดแรงจงูใจดา้นการงานและธรุกิจ 

เมื่อมาท่องเที่ยวยังตลาดเกษตรย้อนยุคบ้านระจัน

แรงจูงใจด้านการบันเทิงและสิ่งเพลิดเพลิน  

นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวตลาดบ้านระจัน ให้ความสนใจ

ในความเปน็ธรรมชาติของพืน้ทีแ่ละกิจกรรมการแสดง 

ซ่ึงสอดคลอ้งกับงานวิจยัของ ขวัญกมล ดอนขวา และ

จิตตานันท์ ติกุล (Donkwa and Tikul, 2014) ท่ีพบว่า 

นักท่องเท่ียวให้ความสำ�คัญกับสภาพความเป็นธรรมชาติ

ของแหล่งท่องเที่ยว รวมถึงความสวยงามของสถานที่

ด้วย (Kullachai and Kullachai, 2005)

แรงจูงใจด้านศาสนา พบว่า วัดโพธ์ิเก้าต้น  

ซ่ึงเป็นวัดท่ีอยู่บริเวณเดียวกับตลาด เป็นสถานท่ีศักด์ิสิทธ์ิ 

และเป็นสถานที่เคารพของชาวพุทธ มีโบราณสถานที่
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นักท่องเท่ียวสามารถศึกษาประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม

ของชุมชน สอดคล้องกับงานวิจัยแหล่งท่องเท่ียว 

ในจงัหวัดนา่น ทีน่กัทอ่งเทีย่วให้ความสนใจต่อสถานที่

ท่องเท่ียวในเชิงศาสนา ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม

ประเพณี โดยเฉพาะวัดท่ีเป็นแหล่งยึดเหนี่ยวจิตใจ 

ของชาวพุทธ (Kawanobe, 2011) โดยแรงจูงใจด้าน

ศาสนานี ้ในนกัทอ่งเทีย่วกลุม่ศาสนาพทุธและอสิลาม 

เป็นปัจจัยทำ�คัญหนึ่งที่ทำ�ให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยว

ในสถานทีท่ีเ่ก่ียวข้องกับศาสนา (Kanjanopas, 2014) 

ทั้งนี้ ประเด็นแรงจูงใจด้านศาสนา ไม่เพียงส่งผลต่อ

นักท่องเท่ียวชาวไทยเท่าน้ัน แต่ยังส่งผลถึงนักท่องเท่ียว

ชาวต่างชาติด้วยที่ให้ความสนใจในความสวยงาม 

ของสถาปัตยกรรมและความสำ�คัญของวัด ความมี 

ช่ือเสียง และบรรยากาศความศักด์ิสิทธิ์ (Sangsee 

and Parasakul, 2017)

สรุปผลการวิจัย

แรงจูงใจในการท่องเท่ียวตลาดเกษตรย้อนยุค

บ้านระจัน ตำ�บลบางระจัน จังหวัดสิงห์บุรี แบ่งเป็น 

6 ด้าน ท้ังหมดมีระดับแรงจูงใจโดยรวมอยู่ในระดับมาก 

สามารถสรปุผลวิจยัไดดั้งนี ้ดา้นกายภาพและจติวทิยา 

คอื การมเีสน้ทางการคมนาคมในการเดินทางท่ีสะดวก

ไม่ซับซ้อน มีท่ีจอดรถเพียงพอ มีท่ีน่ังสำ�หรับรับประทาน

อาหารและพักผ่อนอย่างเพียงพอ มีป้ายบอกเส้นทาง

ท่ีชัดเจนและหาง่าย โดยมีส่ิงท่ีควรพัฒนา และปรับปรุง

คือ ห้องน้ำ�ในการให้บริการรองรับนักท่องเท่ียวท่ีเพียงพอ

และสะอาด รวมถึงจุดบริการรองรับขยะมูลฝอยท่ีท่ัวถึง 

ดา้นวฒันธรรมและการศกึษา คอื การมโีบราณสถาน 

“วัดโพธิ์เก้าต้น” ที่มีความเก่าแก่ ควรค่าแก่การศึกษา

เรียนรู้ การแต่งกายแบบย้อนยุคสมัยบางระจันทำ�ให้

เห็นถึงวัฒนธรรมการแต่งกายสมัยโบราณ ผู้ค้ามีการ

สือ่สารด้วยภาษาย้อนยุคในสมยับางระจนัและยังแสดง

ให้เห็นถึงวัฒนธรรมในอดีต มีประวัติวีรชนบางระจัน

เพ่ือการศึกษาเรียนรู้ ความมีช่ือเสียงด้านศิลปวัฒนธรรม 

ตลอดจนด้านอาหารแปรรปูทางการเกษตร ดา้นสงัคม

และความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล คือ ผู้ค้าซ่ึงเป็น 

ชาวบ้านมีความเป็นมิตร และมีอัธยาศัยไมตรีที่ดีกับ 

นักท่องเท่ียว มีการรวมตัวกันเพื่อขายผลิตผลทาง 

การเกษตรของชาวบางระจัน ที่มีความเข้มแข็ง มีการ

จดัโครงสร้างของชาวบางระจนัซ่ึงแสดงถึงความสำ�คัญ

ตามภาระหน้าท่ีของสมาชิก ด้านการงานและธุรกิจ คือ 

สามารถเป็นตัวอย่างในการแก้ปัญหาด้านเศรษฐกิจชุมชน

ให้แก่ชุมชนเกษตรอ่ืนๆ ได้ มีความเหมาะสมในการศึกษา

ดงูานเพือ่ไปปรบัใช้ในเชิงธุรกิจสำ�หรบัชุมชนเกษตรอืน่ 

รวมถึงสามารถเป็นที่ศึกษารูปแบบการค้าขายและ 

การตลาดสำ�หรับชุมชนเกษตรอ่ืนเพ่ือประกอบเป็นอาชีพ 

ด้านการบันเทิงและสิ่งเพลิดเพลิน คือ สภาพตลาด

โดยรอบมีความเหมาะสมส่งผลให้ผู้ทีม่าทอ่งเที่ยวรู้สึก 

เพลิดเพลินและมีความสุข มีการแสดงของชาวบ้าน 

ที่สะท้อนถึงวิถีชีวิตชาวบางระจันสมัยอยุธยา บริเวณ 

โดยรอบตลาดมกีารจดัตกแตง่สถานท่ีแบบโบราณอย่าง

สวยงามทำ�ให้เกิดความรู้สึกเพลินเพลิน และการท่องเท่ียว

แห่งประเทศไทยยกย่องให้เป็นหนึ่งในอันซีน ทัวร์  

ไทยแลนด์ ส่งผลให้เป็นที่น่าสนใจในการมาท่องเที่ยว 

และด้านศาสนา คือ การมีกิจกรรมท่ีแสดงถึงความเช่ือ

ของชาวพุทธ ได้แก่ การทำ�บุญ สะเดาะเคราะห์ โดยมี

วัดเป็นสถานท่ียึดเหน่ียวจิตใจของชาวพุทธ เป็นวัดท่ีได้

ขึ้นทะเบียนเป็นโบราณสถาน จากกรมศิลปากร ทำ�ให้

เกิดความศรัทธาของชุมชนและนักท่องเที่ยว

ข้อเสนอแนะจากการวิจัย

1.	การศึกษาวิจัยในครั้งต่อไป ควรมีการเก็บ

รวบรวมข้อมูล โดยวิธีการอื่นๆ นอกเหนือจากการใช้ 

แบบสอบถาม เช่น การสัมภาษณ์ การสังเกตแบบมี

สว่นรว่ม และอาจจะเพิม่ระยะเวลาในการเก็บรวบรวม 

ข้อมูล และกลุ่มตัวอย่างให้มีจำ�นวนมากขึ้น เพื่อให้ได้
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ผลงานวิจัยในเชิงลึก และได้กลุ่มตัวอย่างที่ครอบคลุม 

และมีความแม่นยำ�มากย่ิงข้ึน รวมถึงควรมีการทำ� 

การศึกษากับกลุม่ของผูป้ระกอบการ (ชาวบ้าน) ทีเ่ป็น 

ผู้จำ�หน่ายสินค้าเกษตรสินค้าแปรรูป เพ่ือศึกษาในแง่มุม

ของการบริหารจัดการ การบริการ การมีส่วนร่วมของ

ชุมชน และประสิทธิภาพในการดำ�เนินงานของตลาด

2.	ควรศึกษาในประเด็นโครงสร้างการบริหาร

จัดการตลาดย้อนยุคบ้านระจัน เพื่อนำ�ข้อมูลที่ได้ไปใช้ 

ในการปรับปรุงและพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

รวมถึงสอดคล้องกับนโยบายการท่องเท่ียวแห่ง

ประเทศไทย
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