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บทคัดย่อ
วัตถุประสงค์ การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา 

องค์ประกอบทางการท่องเท่ียว ได้แก่ ด้านแหล่งท่องเท่ียว (Attraction) 
ด้านการเข้าถึง (Accessibility) ด้านกิจกรรม (Activity) และด้าน
สิ่งอำ�นวยความสะดวก (Amenity) ที่ส่งผลต่อความสนใจท่องเที่ยว
เชิงโหยหาอดีตของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีอาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานคร 
และเพื่อเปรียบเทียบลักษณะทางประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ อายุ 
ระดับการศึกษา และรายได้ของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีอาศัยอยู่ใน
กรุงเทพมหานคร ที่มีผลต่อความสนใจท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต

วิธีดำ�เนินการวิจัย กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยคร้ังนี้ คือ 
นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีอาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานคร จำ�นวน 440 คน 
โดยวิธีการสุ่มแบบเจาะจง และแบบโควตา เก็บรวบรวมข้อมูล 
โดยใช้แบบสอบถาม มีค่าความตรงเชิงเนื้อหา เท่ากับ 0.76 และมี
คา่สมัประสทิธิค์วามเช่ือมัน่ของแบบสอบถาม เท่ากับ 0.92 วิเคราะห์
ข้อมูลด้วยวิธีทางสถิติโดยใช้การวิเคราะห์สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ 
ค่าเฉลี่ย ค่าร้อยละ ค่าความถ่ี และ ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
และวิเคราะห์สถิติเชิงอนุมาน ได้แก่ สมการถดถอยเชิงเส้นพหุคูณ 
Independent Sample t-test และ การวิเคราะห์ความแปรปรวน
แบบจำ�แนกทางเดียว (One-Way ANOVA) เพือ่ทดสอบสมมตฐิาน
ของงานวิจัย โดยกำ�หนดระดับนัยสำ�คัญทางสถิติที่ .05

ผลการวิจัย
1.	กลุ่มตัวอย่างมีระดับความคิดเห็นขององค์ประกอบทาง 

การท่องเท่ียวโดยรวมเห็นด้วยอยู่ในระดับมาก (X = 3.75, S.D. = 0.37) 
เม่ือพิจารณารายด้านพบว่าด้านท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ ด้านส่ิงดึงดูดใจ
ทางการท่องเที่ยว (Attraction) รองลงมาคือ ด้านสิ่งอำ�นวยความ
สะดวกในแหล่งท่องเท่ียว (Amenities) ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว 
(Accessibilities) และ ด้านกิจกรรม (Activities) ตามลำ�ดับ

2. กลุ่มตัวอย่างมีระดับความสนใจของนักท่องเที่ยวชาวไทย
ในการท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีต อยู่ในระดับมาก (X = 3.96, S.D. = 
0.58) เม่ือพิจารณารายข้อพบว่าข้อท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุด คือ มีความสนใจ

ท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีต เนื่องจากต้องการได้
ความรู้สึกและประสบการณ์ที่ไม่กลับคืนมาแล้ว (X = 4.22, S.D. 
= 0.90) รองลงมา คือ มีความสนใจท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว 
เชิงโหยหาอดีต เพื่อไปถ่ายภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตท่ีมี
ความโดดเด่นสวยงาม (X = 4.20, S.D. = 1.11) มีความสนใจ 
ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต เพื่อสร้างความสัมพันธ์
ในครอบครัวหรือกลุ่มเพื่อน (X = 3.87, S.D. = 1.20) มีความสนใจ
ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีต เพื่อหลีกหนีจากความ
วุ่นวายในปัจจุบันเป็นการช่ัวคราว (X = 3.82, S.D. = 1.11)  
และมคีวามสนใจทอ่งเทีย่วในแหลง่ทอ่งเทีย่วเชิงโหยหาอดตี เพือ่ไป
เรียนรู้กิจกรรม และวัฒนธรรมดั้งเดิม (X = 3.67, S.D. = 1.33) 
ตามลำ�ดับ

3.	ลักษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีส่งผลต่อความสนใจท่องเท่ียว
เชิงโหยหาอดีต อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ .05 มีเพียงด้านเดียว 
คือ ด้านอายุ

4.	องค์ประกอบทางการท่องเที่ยวที่มีผลต่อความสนใจของ
นักท่องเท่ียวชาวไทยในการท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีต อย่างมีนัยสำ�คัญ
ทางสถิติท่ี .05 มี 2 องค์ประกอบ คือ ด้านแหล่งท่องเท่ียว (Attrac-
tion) และด้านสิ่งอำ�นวยความสะดวก (Amenity)

สรุปผลการวิจัย ลักษณะทางประชากรศาสตร์ด้านช่วงอายุ
ที่ต่างกันส่งผลต่อความสนใจท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีตแตกต่างกัน 
ส่วนลักษณะทางประชากรศาสตร์ด้าน เพศ รายได้ และระดับ 
การศึกษาที่ต่างกัน มีความสนใจในการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต 
ไมแ่ตกต่างกัน สำ�หรบัองค์ประกอบทางการทอ่งเทีย่วเชิงโหยหาอดตี 
ด้านแหล่งท่องเท่ียว และ ด้านสิ่งอำ�นวยความสะดวก ส่งผลต่อ
ความสนใจของนักท่องเที่ยวไทยในการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต
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Abstract
Purpose To study components of tourism include 

Attraction, Accessibility, Activity and Amenity which affect 

the interest in nostalgic tourism of Thai tourists who live 

in Bangkok and to compare their demographic attributes: 

gender, age, education level and income

Methods The sample consisted of 440 Thai tourists 

who were 20 years old and above, live in Bangkok in 

the districts of Chatuchak, Bang Khen, Sai Mai and  

Bang Khae, and were experienced in visiting nostalgic 

tourism destinations. This research adopted a purposive 

and quota sampling technique using questionnaires as 

the main method to collect data with the IOC of 0.76 

and coefficient alpha at 0.92. This study also applied 

statistical data analyses such as the frequency, percentage, 

mean and standard deviation. The data were also analyseed 

using One-Way ANOVA and multiple linear regression with 

statistical significance at 0.05

Results

1.	The sample had a high level of opinion towards 

overall tourism component (X = 3.75, S.D.= 0.37). When 

individual aspects were considered, an aspect with the 

highest mean was attraction, followed by amenities,  

accessibilities, and activities, respectively.

2. The sample had a high level of interests in 

nostalgic tourism (X = 3.96, S.D.= 0.58). When individual 

aspects were considered, an aspect with the highest 

mean was interests in nostalgic tourism due to the needs 

for nostalgic feeling and experience (X = 4.22, S.D.= 0.90), 

followed by the needs for taking photos in outstanding 

and beautiful nostalgic tourist sites (X = 4.20, S.D.= 1.11), 

the needs for building the relationships with family  

members or friends (X = 3.87, S.D.= 1.20), the needs for 

temporarily escaping from disturbances (X = 3.82, S.D.= 

1.11) and the needs for learning activities and traditional 

culture (X = 3.67, S.D.= 1.33), respectively.

3.	A demographic factor influencing tourists’ interests 

in nostalgic tourism was age with a statistical significance 

level of .05

4.	Two components of tourism influencing tourists’ 

interests in nostalgic tourism were attraction and amenity 

with a statistical significance level of .05

Conclusion Different demographic age affected 

different interests in nostalgic tourism, while Thai tourists 

who have different gender, income and education level 

had no difference in interest in nostalgic tourism. Moreover, 

the attraction and amenity components of nostalgic tourism 

were the main factors that affected Thai tourists who are 

interested in nostalgic tourism.
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ความเป็นมาและความสำ�คัญของปัญหา

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวไทยมีความสำ�คัญ 

กับเศรษฐกิจในประเทศมาโดยตลอด ไม่เพียงแต่การ

ท่องเท่ียวเพ่ือดึงดูดนักท่องเท่ียวนานาชาติ แต่ยังรวมถึง

นักท่องเท่ียวไทยที่เที่ยวภายในประเทศด้วยเช่นกัน 

ในปี พ.ศ. 2561 รัฐบาลไทยโดยคณะกรรมการนโยบาย

ท่องเท่ียวแห่งชาติ มีมติให้เป็น “ปีท่องเที่ยววิถีไทย  

เก๋ไก๋อย่างย่ังยืน” หรอื “Amazing Thailand Tourism 

Year 2018” (Tourism Authority of Thailand, 2017: 

Online) ซ่ึงจะพบว่า มีจำ�นวนนักท่องเที่ยวชาวไทย 

ท่ีเดนิทางทอ่งเท่ียวภายในประเทศสงูข้ึนทกุปี โดยในปี 

พ.ศ.2561 มีจำ�นวนนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทาง 

ท่องเท่ียวภายในประเทศสูงถึง 206 ล้านคน (Ministry 

of Tourism and Sports, 2018: Online)

นอกจากความสวยงามของลักษณะภูมิศาสตร์และ

วัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์แล้ว (Tourism Authority 

of Thailand, 2017: Online) ในปจัจบัุนไดเ้กิดกระแส

การโหยหาอดีตของผู้คนมากข้ึน โดยเนาวรัตน์ พงษ์ไพบูลย์ 

ศิลปินแห่งชาติ สาขาวรรณศิลป์ ได้อธิบายถึงกระแส

ที่เห็นได้จากการสร้างนวนิยาย ละคร ดนตรี ศิลปะ

การแสดง การแต่งกาย รวมถึงสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีแสดง

ถึงความเป็นอดีต ทำ�ให้ผู้คนได้สัมผัสกับอดีตแบบจำ�ลอง

ผา่นการท่องเท่ียวในสถานท่ีนัน้ๆ (Bangkokbiznews, 

2018: Online) เพราะในความเป็นจริงแล้วไม่มีใคร 

ที่สามารถย้อนกลับไปในอดีตได้ ผู้คนจึงสร้างวิธีการ

โหยหาอดีตในรูปแบบต่างๆ ขึ้นเป็นประจำ�ทั้งในระดับ

ปัจเจกบุคคล และระดับสังคม (Kitiasa, 2003) ก่อให้

เกดิความนิยมของการทอ่งเทีย่วเชิงโหยหาอดีตมากข้ึน

ในกลุ่มนักท่องเที่ยวไทย

ทั้งนี้ การท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต เป็นการ 

ท่องเที่ยวรูปแบบหนึ่งที่ทำ�ให้ได้กลับไปมีประสบการณ์ 

วันช่ืนคนืสขุในอดตีอกีครัง้ (Prakitnonthakran, 2014) 

การท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีตจึงเป็นประสบการณ์ท่ีสำ�คัญ

ที่สามารถนำ�ทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่ถูกทอดทิ้ง 

กลับมาใช้ประโยชน์อีกคร้ัง เพ่ือตอบสนองความต้องการ

การโหยหาอดีตของคนในสังคมไทย สอดคล้องกับแนวคิด

ของ Pumma และ Rodsup (2013) ที่กล่าวว่าช่วง 

10 ปีที่ผ่านมากระแสการโหยหาอดีตได้แทรกซึม 

ไปในการดำ�เนินชีวิตของคนในสังคมไทย ซ่ึงกระแส

การโหยหาอดีตได้เกิดข้ึนจากความทรงจำ�ต่ออดีตที่ 

เกดิขึน้ต่อบุคคลแตล่ะกลุ่ม เป็นผลมาจากรัฐบาลไดใ้ช้

นโยบายฟื้นฟูภูมิปัญญาท้องถ่ินเพื่อผลทางเศรษฐกิจ 

การผลิตละครย้อนยุคของสื่อโทรทัศน์ อีกท้ังกระแส

โหยหาอดีตได้แผ่ขยายในวงกว้างอย่างต่อเน่ือง จนกลาย

เป็นเสมือนกระแสนิยมหลักของชนชั้นกลางของไทย 

โดยเฉพาะอย่างย่ิงกับกลุ่มชนช้ันกลางในเมืองหลวง 

ทั้งนี้เนื่องจากมีงานวิจัยท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว 

เชิงโหยหาอดตี อาท ิงานวิจยัของ Creighton (1997) 

และ Salinas, Buckley, and Morales (2016) และ  

Robinson (2015) ซ่ึงพบว่านักท่องเท่ียวท่ีมีความสนใจ

ช่ืนชอบการท่องเท่ียวในรูปแบบดังกล่าวมักจะเป็น 

นักท่องเท่ียวท่ีอาศัยอยู่ในเขตเมือง (Urban) หรือ เป็น

ผู้ท่ีโยกย้ายถ่ินฐานจากถ่ินเดิมเพื่อมาอาศัยทำ�งาน 

ในเขตเมือง ดังนั้นในงานวิจัยชิ้นนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ

ศกึษานกัทอ่งเทีย่วในกรงุเทพมหานครผูท้ีม่คีวามสนใจ

ในการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต จึงกำ�หนดบริบทพื้นที่

ในการเก็บข้อมูลโดยใช้เกณฑ์พ้ืนท่ีท่ีมีประชากรหนาแน่น

มากที่สุดซึ่งจะสะท้อนความเป็นเมืองได้สูง โดยมีเขต

ดังต่อไปนี้ เขตจตุจักร บางเขน สายไหม และบางแค 

(BMA data center, 2015)

ผูวิ้จยัสนใจศกึษาองค์ประกอบทางการทอ่งเทีย่ว

ที่ส่งผลต่อความสนใจท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตของ 

นักท่องเที่ยวชาวไทยท่ีอาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานคร 

โดยประยุกต์ใช้ทฤษฎี 6As ของ Buhalis (2000)  

ซ่ึงศึกษาองค์ประกอบการท่องเที่ยวด้านต่างๆ ได้แก่ 

แหล่งท่องเท่ียว (Attraction) การเข้าถึง (Accessibility) 
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กิจกรรม (Activity) และ สิ่งอำ�นวยความสะดวก 

(Amenity) โดยที่ในส่วนของสิ่งอำ�นวยความสะดวก 

(Amenity) โดยผู้วิจัยได้รวมการให้บริการทางด้านการเงิน

ซ่ึงเป็นองค์ประกอบร่วมของการให้บริการของแหล่ง

ทอ่งเทีย่ว (Ancillary services) มาไว้ดว้ย สว่นบริบท

ของโปรแกรมสำ�เร็จรูป (Available Packages) นั้น 

ในบริบทของการวิจัยนี้จะมีความทับซ้อนกับกิจกรรม 

ทีเ่กิดข้ึนระหว่างทีน่กัท่องเท่ียวอยู่ในพืน้ท่ี ผู้วิจยัจงึรวม

โปรแกรมการท่องเท่ียวสำ�เร็จรูป (Available Packages) 

เข้ากับกิจกรรมเน่ืองจากเป็นบริบทท่ีมีความใกล้เคียงกัน 

เพ่ือให้ได้ข้อมูลพ้ืนฐานท่ีใช้เป็นแนวทางให้ผู้ประกอบการ

การท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตนำ�ไปปรับปรุง พัฒนาให้

ตอบสนองต่อความสนใจของนักท่องเที่ยว ซ่ึงอาจ 

สามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวได้เพ่ิมมากข้ึน อีกท้ังนำ�ไปสู่

การพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต

ของกรุงเทพมหานคร และจังหวัดปริมณฑล

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

1.	เพื่อศึกษาองค์ประกอบทางการท่องเที่ยว 

ได้แก่ ด้านแหล่งท่องเท่ียว (Attraction) ด้านการเข้าถึง 

(Accessibility) ด้านกิจกรรม (Activity) และด้าน 

ส่ิงอำ�นวยความสะดวก (Amenity) ท่ีส่งผลต่อความสนใจ

ท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตของนักท่องเท่ียวชาวไทย 

ที่อาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานคร

2.	เพือ่เปรยีบเทียบลกัษณะทางประชากรศาสตร ์

ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา และรายได้ของ 

นักท่องเที่ยวชาวไทยท่ีอาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานคร  

ที่มีผลต่อวามสนใจท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต

สมมติฐานของการวิจัย

1.	องค์ประกอบทางการท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีต 

ด้านแหล่งท่องเท่ียว (Attraction) ด้านการเข้าถึง 

(Accessibility) ด้านกิจกรรม (Activity) และ ด้าน

สิง่อำ�นวยความสะดวก (Amenity) มผีลต่อความสนใจ

ของนักท่องเที่ยวไทยในการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต

2.	นกัทอ่งเท่ียวไทยทีม่ลีกัษณะประชากรศาสตร ์

ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา และรายได้ที่ต่างกัน

มีความสนใจในการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตที่ต่างกัน

วิธีดำ�เนินการวิจัย

การศกึษาวิจยันีเ้ป็นการวิจยัเชิงสำ�รวจ (Survey 

Research) และไดผ้า่นการพจิารณาจริยธรรมการวิจยั

จากคณะกรรมการพิจารณาจริยธรรมการวิจัยในคน 

กลุ่มสหสถาบัน ชุดที่ 1 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

รับรองเมื่อวันที่ 7 มกราคา 2562

กลุ่มตัวอย่าง

กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยคร้ังน้ี คือ นักท่องเท่ียว

ชาวไทยที่อาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานคร เขตจตุจักร 

บางเขน สายไหม และ บางแค ที่มีความสนใจ หรือ

เคยมีประสบการณ์ท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีตใน

กรุงเทพมหานคร และเขตปริมณฑล ที่มีอายุตั้งแต่  

20 ปีขึ้นไป จำ�นวน 440 คน

เกณฑ์การคัดเลือกผู้เข้าร่วมวิจัย

1.	เป็นผู้ท่ีอาศัยอยู่ในเขตจตุจักร บางเขน สายไหม 

และบางแค จงัหวัดกรงุเทพมหานคร โดยอาศยัอยู่เป็น

เวลา 1 ปี ขึ้นไป

2.	เป็นผูท่ี้สนใจหรอืเคยมปีระสบการณท์อ่งเทีย่ว

เชิงโหยหาอดีตในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต 

ในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ได้แก่ จังหวัดนนทบุรี 

ปทุมธานี นครปฐม สมุทรปราการ และสมุทรสาคร 

โดยผู้วิจัยใช้วิธีการสอบถามเพ่ือเป็นการคัดกรองเบ้ืองต้น

ก่อนแจกแบบสอบถามว่า ผูท้ีต่อบแบบสอบถามมคีวาม

สนใจหรือเคยมีประสบการณ์ท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต

ในกรุงเทพมหานครและเขตปริมณฑลหรือไม่
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3.	เป็นผู้ที่สามารถอ่านและเขียนภาษาไทยได้

4.	เป็นผู้ที่มีความยินดีและเต็มใจในการตอบ

แบบสอบถาม

ขั้นตอนการดำ�เนินการวิจัย

1.	ศึกษาข้อมูลจากเอกสาร บทความ ทฤษฎี 

และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพื่อเป็นแนวทางในการสร้าง 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

2.	สร้างและนำ�แบบสอบถามท่ีสรา้งข้ึนเสนอตอ่

อาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ เพื่อขอคำ�แนะนำ�และ

ปรับปรุงตามข้อเสนอแนะ

3.	ตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมอื โดยให้ผู้ทรง

คณุวฒุ ิจำ�นวน 5 ทา่น ตรวจสอบความตรงของเนือ้หา 

(Content Validity) โดยการหาคา่ดชันคีวามสอดคลอ้ง

ระหว่างข้อคำ�ถามกับวัตถุประสงค์ (IOC) ได้ค่าเทา่กับ 

0.76 จากนั้นพิจารณาข้อเสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิ

และนำ�มาปรับปรุงให้เหมาะสม

4.	นำ�แบบสอบถาม ไปทดสอบก่อนนำ�ไปใช้จริง 

(Try out) กับกลุม่ตัวอย่างท่ีมลีกัษณะใกลเ้คียงกับกลุม่

ตัวอย่าง จำ�นวน 30 คน เพื่อตรวจสอบความเที่ยง 

(Reliability) ของแบบสอบถาม โดยหาค่าสมัประสทิธิ์

อัลฟ่าของครอนบาค (Cronbach’s alpha coefficient) 

โดยใช้โปรแกรมสำ�เร็จรูปทางสถิติในการคำ�นวณ พบว่า

มีค่าสัมประสิทธิ์ของครอนบาค เท่ากับ 0.92 สามารถ

นำ�ไปใช้ในการดำ�เนินการต่อไป

การวิเคราะห์ข้อมูล

1.	วิเคราะห์ข้อมลูทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

ได้แก่ อายุ เพศ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้

ต่อเดือน โดยการแจกแจงความถี่ (Frequency) และ

หาค่ารอ้ยละ (Percentage) และนำ�เสนอในรปูตาราง

ประกอบความเรียง

2.	วิเคราะห์ข้อมลูเก่ียวกับองคป์ระกอบทางการ

ท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อความสนใจท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีต 

ของนกัท่องเทีย่วชาวไทยท่ีอาศยัอยู่ในกรุงเทพมหานคร 

โดยการหาค่าเฉลี่ยคะแนน (Mean) ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (Standard Deviation) แล้วนำ�เสนอใน 

รูปแบบตารางประกอบความเรียง

3.	วิเคราะห์องค์ประกอบทางการท่องเท่ียวเชิง

โหยหาอดีต ด้านแหล่งท่องเที่ยว (Attraction) ด้าน

การเข้าถึง (Accessibility) ด้านกิจกรรม (Activity) 

และ ด้านสิ่งอำ�นวยความสะดวก (Amenity) มีผลต่อ

ความสนใจของนักท่องเที่ยวไทยในการท่องเที่ยวเชิง

โหยหาอดีต โดยใช้สถิติ สมการถดถอยเชิงเส้นพหุคูณ 

(Multiple linear regression) โดยตั้งระดับนัยสำ�คัญ

ทางสถิติไว้ที่ 0.05

4.	วิเคราะห์ลักษณะทางประชากรศาสตร์ด้านเพศ

ท่ีแตกต่างกันมีความสนใจในการท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีต

แตกตา่งกัน โดยใช้สถิต ิIndependent Sample t-test 

โดยตั้งระดับนัยสำ�คัญทางสถิติไว้ที่ 0.05

5.	วิเคราะห์ลักษณะประชากรศาสตร์ด้านอายุ 

ระดบัการศกึษา และรายได้ทีแ่ตกตา่งกัน มคีวามสนใจ

ในการท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีตที่แตกต่างกัน โดยใช้

สถิติวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way 

ANOVA) โดยกำ�หนดระดบันยัสำ�คัญทางสถิติไว้ท่ี 0.05

ผลการวิจัย

1.	ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม

 	 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 

จำ�นวน 269 คน คิดเป็นร้อยละ 61.14 มีอายุระหว่าง 

20-30 ปี จำ�นวน 123 คน คิดเป็นร้อยละ 27.95 

ส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาสูงสุดอยู่ในระดับปริญญาตรี 

จำ�นวน 193 คน คิดเป็นร้อยละ 43.86 มีอาชีพเป็น

พนักงานบริษัทเอกชน จำ�นวน 118 คน คิดเป็นร้อยละ 

26.82 สว่นใหญ่มรีายได้ระหว่าง 10,001-30,000 บาท 

จำ�นวน 195 คน คิดเป็นร้อยละ 44.32 ส่วนใหญ ่
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ไม่มีบุตร จำ�นวน 266 คน คิดเป็นร้อยละ 60.45  

และ ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยมีประสบการณ์

ท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต จำ�นวน 398 คน คิดเป็น

ร้อยละ 90.45

2.	ระดับความคิดเห็นด้านองค์ประกอบทางการ

ท่องเท่ียวท่ีส่งผลต่อความสนใจท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีต

ของนกัท่องเทีย่วชาวไทยท่ีอาศยัอยู่ในกรุงเทพมหานคร

ตารางที่ 1	ระดบัความคิดเห็นด้านองค์ประกอบทางการทอ่งเทีย่วทีส่ง่ผลตอ่ความสนใจทอ่งเทีย่วเชิงโหยหาอดีต

ของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่อาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานคร

องค์ประกอบทางการท่องเที่ยว

(n = 440)
 X S.D. ระดับความคิดเห็น

ด้านสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว (Attraction)

ด้านสิ่งอำ�นวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว (Amenities)

ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibilities)

ด้านกิจกรรม (Activities)

3.94

3.91

3.68

3.47

0.61

0.60

0.58

0.59

มาก

มาก

มาก

มาก

รวม 3.75 0.37 มาก

	 จากตารางที่ 1 พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีระดับ

ความคิดเห็นขององค์ประกอบทางการท่องเท่ียวท่ีส่งผล

ต่อความสนใจท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีตของนักท่องเท่ียว

ชาวไทยที่อาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานคร ทั้ง 4 ด้าน คือ 

ด้านสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว (Attraction) ด้าน

สิง่อำ�นวยความสะดวกในแหลง่ท่องเท่ียว (Amenities) 

ด้านการเข้าถึงแหลง่ทอ่งเทีย่ว (Accessibilities) และ 

ดา้นกิจกรรม (Activities) อยู่ในระดบัมาก (X = 3.75, 

S.D. = 0.37) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ด้านที่

มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ ด้านสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว 

(Attraction) (X 3.94, S.D. = 0.61) รองลงมาคือ ด้าน

สิง่อำ�นวยความสะดวกในแหลง่ทอ่งเทีย่ว (Amenities) 

(X = 3.91, S.D. = 0.60) ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว 

(Accessibilities) (X = 3.68, S.D. = 0.58) และ 

ด้านกิจกรรม (Activities) (X = 3.47, S.D. = 0.59) 

ตามลำ�ดับ

3.	การทดสอบสมมติฐาน สมมติฐานที่ 1  

นักท่องเที่ยวไทยที่มีลักษณะประชากรศาสตร์ ได้แก่ 

เพศ อายุ ระดบัการศึกษา และรายได้ทีต่า่งกัน มคีวาม

สนใจในการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตแตกต่างกัน
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ตารางที่ 2	การทดสอบสมมติฐานที่ 1 นักท่องเที่ยวไทยที่มีลักษณะประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ อายุ ระดับ

การศึกษา และรายได้ที่ต่างกัน มีความสนใจในการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตที่ต่างกัน

ความสนใจในการท่องเที่ยว

เชิงโหยหาอดีต

20-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี 51-60 ปี 60 ปีขึ้นไป
F-test p-value

 X S.D.  X S.D.  X S.D.  X S.D. X  S.D.

1. มีความสนใจท่องเที่ยวในแหล่ง

ท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต 

เนื่องจากต้องการได้ความรู้สึก 

และประสบการณ์ที่ไม่กลับคืน

มาแล้ว

4.21 0.92 4.25 0.71 4.33 0.91 3.84 1.22 4.30 0.78 2.774 0.027*

2. มีความสนใจท่องเที่ยวในแหล่ง

ท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต เพื่อไป

ถ่ายภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิง 

โหยหาอดีตที่มีความโดดเด่น

สวยงาม

4.34 1.11 4.20 1.11 4.00 1.17 4.12 1.19 4.25 0.99 1.295 0.271

3. มีความสนใจท่องเที่ยวในแหล่ง

ท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต เพื่อไป

เรียนรู้กิจกรรม และวัฒนธรรม

ดั้งเดิม

3.62 1.36 3.77 1.36 3.73 1.27 3.62 1.31 3.59 1.36 0.321 0.864

4. มีความสนใจท่องเที่ยวในแหล่ง

ท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต  

เพื่อหลีกหนีจากความวุ่นวาย 

ในปัจจุบันเป็นการชั่วคราว

3.88 1.06 3.84 1.15 3.74 1.15 3.84 1.10 3.78 1.11 0.234 0.919

5. มีความสนใจท่องเที่ยวในแหล่ง

ท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต  

เพื่อสร้างความสัมพันธ์ใน

ครอบครัวหรือกลุ่มเพื่อน

4.03 1.11 3.77 1.27 3.76 1.27 3.78 1.22 3.91 1.15 0.993 0.411

รวม 4.02 0.58 3.97 0.56 3.91 0.61 3.84 0.64 3.97 0.54 0.968 0.425

	 จากตารางที่ 2 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามที่

มอีายุต่างกัน มคีวามสนใจทอ่งเทีย่วในแหลง่ท่องเทีย่ว

เชิงโหยหาอดีต เนื่องจากต้องการได้ความรู้สึก และ 

ประสบการณ์ที่ไม่กลับคืนมาแล้ว แตกต่างกันอย่างมี

นัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.05
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4.	การทดสอบสมมติฐาน สมมติฐานที่ 2  

องค์ประกอบทางการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต ด้าน

แหลง่ทอ่งเทีย่ว (Attraction) ด้านการเข้าถึง (Acces-

sibility) ด้านกิจกรรม (Activity) และ ด้านสิ่งอำ�นวย

ความสะดวก (Amenity) มีผลต่อความสนใจของ 

นักท่องเที่ยวไทยในการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต

ตารางที่ 3	การทดสอบสมมติฐาน สมมติฐานท่ี 2 องค์ประกอบทางการท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีต ด้านแหล่งท่องเท่ียว 

(Attraction) ด้านการเข้าถึง (Accessibility) ด้านกิจกรรม (Activity) และ ด้านส่ิงอำ�นวยความสะดวก 

(Amenity) มีผลต่อความสนใจของนักท่องเที่ยวไทยในการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต

ปัจจัย  Beta t  p-value

ด้านสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว (Attraction)

ด้านสิ่งอำ�นวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว (Amenities)

ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibilities)

ด้านกิจกรรม (Activities)

0.112

0.147

0.085

0.060

2.296

2.967

1.750

1.246

0.022*

0.003*

0.081

0.213

Adjusted R2 = 0.067, F-value = 7.818, n = 440, * p ≤ 0.05

	 จากตารางที่ 3 ผลการวิเคราะห์การถดถอย

เชิงพหุคูณขององค์ประกอบทางการท่องเที่ยวเชิง 

โหยหาอดีต ส่งผลต่อความสนใจของนักท่องเที่ยวไทย

ในการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต พบว่า องค์ประกอบ

ทางการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต จำ�นวน 2 ตัวแปร 

ได้แก่ ด้านสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว (Attraction) 

และด้านสิ่งอำ�นวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว 

(Amenities) มีอำ�นาจในการพยากรณ์ความสนใจ 

ของนักท่องเที่ยวไทยในการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต 

ได้ร้อยละ 6.7 (Adjusted R2 = 0.067) เมื่อพิจารณา

จากค่า Beta ซ่ึงแสดงถึงอิทธิพลขององค์ประกอบ

ทางการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต ส่งผลต่อความสนใจ

ของนักท่องเที่ยวไทยในการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต 

พบว่าทุกด้านส่งผลในทิศทางบวกเรียงตามระดับอิทธิพล

จากมากไปน้อย ได้แก่ ด้านสิ่งอำ�นวยความสะดวก 

ในแหล่งท่องเที่ยว (Amenities) และดึงดูดใจทางการ

ท่องเที่ยว (Attraction) ตามลำ�ดับ

อภิปรายผลการวิจัย

ประเดน็ทีน่ำ�มาอภปิราย ตามสมมตฐิานการวิจยั 

มีดังนี้

1.	นักทอ่งเทีย่วไทยตามลักษณะทางประชากร- 

ศาสตร์ ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา และรายได้ 

ทีต่า่งกนัมีความสนใจในการทอ่งเทีย่วเชงิโหยหาอดตี

แตกต่างกัน

	 ผู้วิจัยทดสอบสมมติฐานโดยใช้สถิติ Indepen-

dent Sample t-test และ การวิเคราะห์ความแปรปรวน 

แบบจำ�แนกทางเดียว (One-Way ANOVA) พบว่า 

จากปัจจัยลักษณะประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยว

ชาวไทยทั้ง 4 ปัจจัย คือ เพศ อายุ ระดับการศึกษา 

และรายได้ มีเพียงปัจจัยเดียวเท่าน้ันท่ีส่งผลต่อความสนใจ

ในการท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีตของนักท่องเท่ียวชาวไทย

ทีอ่าศัยอยู่ในกรงุเทพมหานครท่ีต่างกัน คือ ปจัจยัด้าน

อายุ อย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติไว้ที่ 0.05
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	 จากทั้ง 4 ปัจจัยของลักษณะทางประชากร- 

ศาสตร์ของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีสนใจในการท่องเท่ียว

เชิงโหยหาอดีต พบว่าในกลุ่มตัวอย่าง มีเพียงปัจจัยเดียว

เท่านั้นที่ส่งผลต่อความสนใจในการท่องเท่ียวเชิง 

โหยหาอดีตที่ต่างกัน คือ ปัจจัยด้านอายุ เนื่องมาจาก

ในแต่ละช่วงอายุมีความสนใจในการท่องเที่ยวเชิง 

โหยหาอดีตต่างกันออกไป เช่น วัยรุ่นอาจจะไม่ได้มี

ประสบการณห์รือมกีารรบัรูเ้ก่ียวกับอดีตอย่างเพยีงพอ 

ดังนั้นจึงมีความสนใจไปท่องเที่ยวโหยหาอดีต เพื่อไป

ถ่ายภาพแหล่งท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีตท่ีมีความโดดเด่น

สวยงาม แตกต่างจากผู้สูงอายุซ่ึงมีประสบการณ์ 

ในการใช้ชีวิตมายาวนานกว่าและอาจจะได้รับรู้หรือมี

ประสบการณท์ีเ่ก่ียวข้องกับสถานทีท่่องเท่ียวท่ีสรา้งข้ึน

เพ่ือรำ�ลึกอดีต มีความประทับใจกับความทรงจำ�เม่ือคร้ัง

ตนเองยังอ่อนวัย หรือ ต้องการได้ความรู้สึกและ

ประสบการณ์ในอดีตที่ไม่กลับคืนมาแล้ว นักท่องเที่ยว

ชาวไทยที่อาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานครที่มีความสนใจ

ท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีต ท่ีมีช่วงอายุอยู่ในช่วง 51-60 ปี 

ซ่ึงอยู่ในช่วงวัยสูงอายุ ต้องการท่ีจะสัมผัสกับบรรยากาศ

ในอดีตมากกว่าวัยรุ่น สอดคล้องกับแนวคิดของ Davies 

(2007) ท่ีกล่าวถึงการสำ�รวจนักท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีต

ในอังกฤษจะมีแรงจูงใจในความปรารถนาเพื่อกลับไป

เยาว์วัยอกีคร้ัง (Re-live youth) ซ่ึงสาเหตุหลกัมาจาก

ความประทับใจในอดตีท่ีได้รับจากวยัเยาว์ นอกจากนัน้

ยังสอดคล้องกับแนวคิดของ Jittangwatana (2006) 

ท่ีให้แนวคิดเก่ียวกับหน่ึงในกระบวนการตัดสินใจเดินทาง

ไปท่องเท่ียว คือ ส่ิงดึงดูดใจทางการท่องเท่ียว เป็นข้ันตอน

ท่ีนกัทอ่งเทีย่วแตล่ะคนถูกกระตุน้ให้เกิดความต้องการ

ทางการทอ่งเทีย่วเพิม่มากข้ึน ซ่ึงเกิดจากปัจจยัท่ีสำ�คัญ

ปัจจัยหนึ่ง คือ ปัจจัยผลักดัน (Push factor) ที่มี 

สภาพเง่ือนไขที่ผลักดันให้เกิดความต้องการท่องเที่ยว 

ซ่ึงได้แก่ ลักษณะทางสรีรวิทยาของมนุษย์ การมีรายได้

เพียงพอ การมีเวลาว่างมากข้ึน ซ่ึงผู้สูงอายุมักจะมี

เวลาว่างมากกว่าผู้ที่มีอายุน้อย ดังนั้นปัจจัยน้ีจึงเป็น

อีกแรงจูงใจหนึ่งที่ทำ�ให้นักท่องเที่ยวกลุ่มผู้สูงอายุ 

มีความต้องการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต เนื่องจาก

ต้องการได้ความรู้สึกและประสบการณ์ท่ีไม่กลับคืน 

มาแล้วมากกว่ากลุ่มอื่นๆ สอดคล้องกับงานวิจัยของ 

Tanitnon (2017) ท่ีได้ศึกษาแรงจูงใจและความพึงพอใจ

ของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาท่องเท่ียวบ้านบางเขน 

ผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีช่วงอายุ 

ต่างกัน มีระดับความสำ�คัญของแรงจูงใจในการท่องเท่ียว

บ้านบางเขนแตกต่างกัน ท้ังโดยรวมและรายด้าน ในด้าน

ปัจจัยผลัก (เหตุผล) สอดคล้องกับผลการวิจัยของ 

Khemrat (2014) ท่ีศึกษาเร่ือง ปัจจัยท่ีมีผลต่อพฤติกรรม

การตัดสินใจของนักท่องเท่ียวในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว

แบบมนุษย์สร้างขึ้น กรณีศึกษา อำ�เภอชะอำ� จังหวัด

เพชรบุรี และอำ�เภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์  

ซ่ึงได้ศึกษาที่สวนสนุก ซานโตรินี พาร์ค ตลาดน้ำ� 

ย้อนยุคหัวหินสามพันนาม และรฤก หัวหิน ผลการวิจัย

พบว่า ช่วงอายุมีผลต่อการตัดสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว

ที่แตกต่างกัน

2.	องค์ประกอบทางการท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีต 

ด้านแหล่งท่องเที่ยว ด้านการเข้าถึง ด้านกิจกรรม 

และ ดา้นสิง่อำ�นวยความสะดวก มีผลตอ่ความสนใจ

ของนักท่องเที่ยวไทยในการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต

	 ผู้วิจัยทดสอบสมมติฐานโดยใช้สถิติสมการ

ถดถอยเชิงเส้นพหุคูณ (Multiple linear regression) 

พบว่า จากองค์ประกอบทางการท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีต 

ท้ัง 4 ด้าน มีองค์ประกอบทางการท่องเท่ียว 2 ด้านคือ 

ดา้นแหลง่ทอ่งเท่ียว (Attraction) และ ดา้นสิง่อำ�นวย 

ความสะดวกท่ีส่งผลต่อความสนใจของนักท่องเท่ียวไทย

ในการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต อย่างมีนัยสำ�คัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05
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	 องค์ประกอบทางการท่องเท่ียวด้านแหล่ง 

ท่องเที่ยว (Attraction) โดยเฉพาะความสวยงามของ

สถานทีท่อ่งเทีย่ว สง่ผลตอ่ความสนใจของนกัท่องเท่ียว

ชาวไทยท่ีอาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานคร ในการท่องเท่ียว

เชิงโหยหาอดีต เน่ืองจากส่ิงดึงดูดใจ (Attractions) คือ 

องค์ประกอบของผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียว หรือทรัพยากร

การท่องเทีย่วทีเ่ป็นปจัจยัหลกัต่อกระบวนการตัดสนิใจ

เลือกซ้ือของนักท่องเที่ยวและมีอิทธิพลอย่างย่ิงต่อ 

การเกิดแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวให้เกิดการเดินทาง 

(Middleton, 1994) สอดคล้องกับงานวิจัยของ Tanitnon 

(2017) ท่ีได้ศึกษาแรงจูงใจและความพึงพอใจของ 

นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมาเท่ียวบ้านบางเขน ท่ีผลการวิจัย

พบว่า แรงจูงใจด้านปัจจัยดึงดูดที่ทำ�ให้นักท่องเท่ียว 

ไปเที่ยวบ้านบางเขน มากที่สุดคือ ความสวยงามของ

สถานท่ี อีกท้ังยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ Dumrongsri 

(2011) ทีไ่ด้ศึกษาเรือ่งความพงึพอใจของนกัทอ่งเทีย่ว

ชาวไทยท่ีมต่ีอแหลง่ท่องเท่ียวเชิงอนรุกัษส์ามชุกตลาด 

100 ปี จังหวัดสุพรรณบุรี พบว่านักท่องเที่ยวมีความ

พึงพอใจสูงที่สุดในเรื่องของทรัพยากรการท่องเท่ียว 

หรือหมายถึงเอกลักษณ์ของสถานท่ีเท่ียวแห่งน้ัน ซ่ึงกลุ่ม

นักท่องเที่ยวชาวไทยที่สนใจท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีต 

ก็ได้ให้คะแนนด้านความน่าสนใจและเอกลักษณ์ของ

สถานที่ สูงเป็นอันดับต้นๆ เช่นเดียวกัน

	 องคป์ระกอบทางการท่องเท่ียวด้านสิง่อำ�นวย

ความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว (Amenities) ส่งผล

ต่อความสนใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยท่ีอาศัยอยู่ใน

กรุงเทพมหานคร ในการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต 

เนื่องจากในปัจจุบันนักท่องเท่ียวส่วนใหญ่จะไม่นิยม

เดินทางท่องเที่ยวไปยังสถานที่ไกล เพราะเสียทั้งเวลา

และค่าใช้จ่ายจำ�นวนมาก และหากบริเวณนั้นไม่มีสิ่ง

ดึงดูดใจก็อาจจะไม่เกิดการท่องเที่ยวข้ึน ซ่ึงแสดงให้

เห็นว่าสถานท่ีท่องเทีย่วท่ีนกัท่องเทีย่วเลอืกเดินทางไป

จะต้องมีความสวยงามซึ่งเป็นสิ่งดึงดูดใจแล้ว ยังต้อง

มีองค์ประกอบพื้นฐาน เช่น ถนน สะพาน สนามบิน 

ตลอดจนส่ิงอำ�นวยความสะดวกต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นท่ีพัก 

รา้นอาหาร (Wongvanit, 2003) เพือ่นำ�ไปสูก่ารชักจงู

หรือเป็นแรงจูงใจให้นักท่องเท่ียวออกเดินทาง (Goossens, 

2000) และเน่ืองจากเม่ือนักท่องเท่ียวมีความสนใจท่ีจะ

ไปทอ่งเทีย่วยังสถานทีใ่ด ย่อมตอ้งการไดร้บัสิง่อำ�นวย

ความสะดวกเพ่ือทำ�ให้การท่องเท่ียวน้ัน ราบร่ืน สอดคล้อง

กับงานวิจัยของ Praditrod (2016) ที่ได้ศึกษาปัจจัย

องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยว และปัจจัยแรงจูงใจ

ในการทอ่งเทีย่วทีส่ง่ผลต่อการตัดสนิใจเลอืกท่องเทีย่ว

ปริมณฑลของคนวัยทำ�งานในเขตกรุงเทพมหานคร  

ที่พบว่าปัจจัยแรงจูงใจในการท่องเที่ยวส่งผลต่อการ

ตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวปริมณฑลของคนวัยทำ�งาน 

ในเขตกรุงเทพมหานคร ทั้งนี้เป็นเพราะนักท่องเที่ยว 

มีความรู้สึกว่าแหล่งท่องเที่ยวในแถบปริมณฑลนั้น 

มีแรงจูงใจท่ีสามารถดึงดูดให้นักท่องเท่ียวตัดสินใจเลือก

ท่องเท่ียวได้ ซ่ึงได้แก่ แรงจูงใจทางกายภาพ ท่ีสถานท่ี

ท่องเที่ยวมีความปลอดภัย มีบริการที่หลากหลาย  

ตรงความต้องการ ตลอดจนสิ่งอำ�นวยความสะดวก

ครบครนั รวมทัง้มป้ีายบอกทางท่ีชัดเจน สอดคลอ้งกับ

งานวิจยัของ Jittangwatana (2006) ทีก่ลา่วว่าปัจจยั

ด้านสิ่งอำ�นวยความสะดวก และความเป็นมิตรไมตรี 

จากเจ้าถ่ินเป็นสิ่งที่ทำ�ให้นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามา

ท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวเกิดความประทับใจ และทำ�ให้ 

นักท่องเที่ยวอยากจะท่องเที่ยวนานวันข้ึนหรือกลับมา

เทีย่วซ้ำ�อกี สอดคลอ้งกับแนวคิดของ Buhalis (2000) 

ที่ได้กล่าวไว้ว่า การกำ�หนดจุดหมายปลายทางในการ

ทอ่งเท่ียว สิง่สำ�คญัของจดุหมายปลายทาง หรอืแหลง่

ท่องเที่ยวควรมี คือ สิ่งอำ�นวยความสะดวกและการ

บริการท่ีออกแบบมาเพื่อตอบสนองความต้องการของ

นักท่องเที่ยวมากที่สุด
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สรุปผลการวิจัย
ลักษณะทางประชากรศาสตร์ด้านช่วงอายุท่ีต่างกัน

ส่งผลต่อความสนใจท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีตแตกต่างกัน 
ส่วนลักษณะทางประชากรศาสตร์ด้าน เพศ รายได้ 
และระดับการศึกษาที่ต่างกัน มีความสนใจในการ 
ท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีตไม่แตกต่างกัน และ องค์ประกอบ
ทางการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต ด้านแหล่งท่องเที่ยว 
(Attraction) และ ด้านส่ิงอำ�นวยความสะดวก (Amenity) 
ส่งผลต่อความสนใจของนักท่องเท่ียวไทยในการท่องเท่ียว
เชิงโหยหาอดีต

ข้อเสนอแนะจากการวิจัย
ข้อเสนอแนะจากการวิจัยครั้งนี้
จากผลการศึกษาวิจัยครั้งนี้ผู้ วิจัยได้ศึกษา 

องค์ประกอบทางการท่องเท่ียวที่ส่งผลต่อความสนใจ
ท่องเท่ียวเชิงโหยหาอดีตของนักท่องเท่ียวชาวไทยท่ี
อาศยัอยู่ในกรุงเทพมหานคร ผูวิ้จยัมข้ีอเสนอแนะ คอื

1.	ผู้ประกอบการสถานที่แหล่งท่องเที่ยวเชิง 
โหยหาอดีต ควรมีการจัดการดูแลสถานที่ให้มีความ
สวยงาม โดดเด่น มีกิจกรรมที่สอดคล้องกับการย้อน
เวลาโหยหาอดีตเพื่อตอบสนองกับความสนใจของ 
นักท่องเที่ยวท่ีสนใจไปเย่ียมเยือนซ่ึงมีเหตุผลหลักคือ 
ไปโหยหาอดีตท่ีไมห่วนคืนมาและไปถ่ายภาพเพือ่ความ
สวยงาม ตลอดจนควรมกีารประชาสมัพนัธใ์นสือ่ตา่งๆ 
เพือ่ให้เกิดเป็นปัจจยัดงึ (Pull Factor) ให้นกัทอ่งเท่ียว
เข้ามาเย่ียมเยือนจากความสวยงามโดดเด่นของสถานท่ี
นั้นๆ

2.	ผู้ประกอบการสถานที่แหล่งท่องเที่ยวเชิง 
โหยหาอดีต ควรวางแผนจัดกิจกรรมให้มีความหลากหลาย
ให้มากข้ึน โดยมีกิจกรรมที่ทุกช่วงอายุสามารถทำ�ได้ 
เนื่องจากการไปถ่ายภาพของนักท่องเท่ียวนั้นเมื่อไป
เพียงครั้งเดียวอาจจะทำ�ให้เกิดแรงจูงใจในการกลับไป
เยือนอีกคร้ังเพ่ือถ่ายภาพจุดเดิมๆ มีน้อย หากมีกิจกรรม
เสริมหลากหลาย ผลัดเปลี่ยนตามฤดูกาลหรือเทศกาล

ต่างๆ ก็จะสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้ไปเยี่ยมเยือน
ได้มากขึ้น

3.	หน่วยงานภาครัฐ เช่น การท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย ควรให้ข้อมลูดา้นการทอ่งเทีย่วเชิงโหยหา
อดีตให้มากข้ึน เพราะนักท่องเท่ียวอาจยังมีความไม่เข้าใจ 
สับสนกับแนวคิดด้านการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต  
เพือ่ช่วยสนบัสนนุให้นกัทอ่งเท่ียวทีส่นใจทอ่งเท่ียวเชิง
โหยหาอดีต มีความต้องการที่จะเดินทางไปท่องเที่ยว
ยังสถานที่ท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตเพิ่มมากขึ้น

ข้อเสนอแนะการวิจัยครั้งต่อไป
เน่ืองจากพบว่า อายุ เป็นลักษณะประชากรศาสตร์

ที่ส่งผลต่อความสนใจในการท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีต 
ดังนั้นงานวิจัยครั้งต่อไปอาจจะเปรียบเทียบพฤติกรรม
ของนักท่องเที่ยวที่อายุแตกต่างกันซ่ึงมีความสนใจ 
เดินทางท่องเที่ยวเชิงโหยหาอดีตเพื่อให้สามารถจัดหา
กิจกรรมที่ตอบสนองความพึงพอใจของแต่ละวัยได้
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